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Desde que se tornou marco 

mundial nas ações de prevenção e 

enfrentamento do câncer de mama, 

incorporando também a conscienti-

zação sobre os riscos do câncer de 

colo de útero que atinge a popula-

ção feminina, o mês de Outubro se 

veste de rosa para lembrar da im-

portância com os cuidados da mu-

lher. Porém temos outras importan-

tes comemorações que este mês 

celebra como o Dia do Pintor – 18 de 

outubro e o Dia do Balconista – 30 de 

outubro. Veja o depoimento de pin-

tores e balconistas nesta edição.

A madeira é um elemento valio-

so, natural e de muita personalidade, 

e por conta de sua sensibilidade, so-

fre muito com as ações do sol, chu-

va e do tempo, precisando de prote-

ção adicional para manter sua du-

rabilidade, beleza e vida útil. Gran-

des aliados da madeira, o Verniz e o 

Stain, oferecem proteção, cuidado, 

beleza e aumentam a vida útil das 

superfícies de madeira. Destaca-

mos os principais produtos disponí-

veis no mercado nesta edição.

O futuro é cada vez mais susten-

tável e por meio da tecnologia base 

água a indústria cria e reinventa pos-

sibilidades para levar benefícios aos 

negócios, além de contribuir com as 

metas de sustentabilidade e promo-

ver impactos positivos de preserva-

ção ao ecossistema. A sustentabili-

dade no setor de repintura e pintura 

automotiva já é uma realidade e as 

Tintas Automotivas Base Água se-

guem ganhando espaço no Brasil. 

Fique por dentro das novidades des-

te segmento!

Muitas empresas prepararam 

lançamentos e trazem muitas no-

vidades para esta edição de come-

moração. Outubro é um mês em que 

vários fabricantes elegem sua cor 

para o ano seguinte como a Coral, 

Lukscolor, Renner by PPG, Sherwin-

-Williams e Suvinil. Montana e Suvi-

nil dão dicas aos pintores; Eucatex, 

Coral e Sherwin- Williams apresen-

tam ações; e o Jornal do Pintor visi-

tou a fábrica da Brasilux no interior 

de São Paulo. Confira!

A Tintas Alessi acaba de anun-

ciar a instalação de uma nova fá-

brica, modificações na infraestru-

tura e mudança na imagem corpo-

rativa com nova logomarca. A partir 

deste mês, o mercado irá conhecer 

uma nova Alessi! Trazemos a você 

as premiações de pintores e pinto-

ras. O leitor conhecerá o Pintor do 

Mês e o Pintor Destaque do MBPM. 

O Jornal do Pintor foi escolhido para 

exaltar com exclusividade a trajetó-

ria destes ganhadores. Parabéns a 

todos pelo reconhecimento do tra-

balho de vocês! Além de histórias e 

dicas de pintores, temos os pintores 

que são colunistas do Jornal do Pin-

tor. Acompanhe!

Mais uma vez parabenizamos to-

dos os Pintores, Pintoras e Balconis-

tas desse Brasilzão maravilhoso, a 

todos que lêem o Jornal do Pintor, a 

todos que passaram pelas páginas 

do Jornal através de campanhas, a 

todos que mandam mensagens pe-

las redes sociais. Que Deus abençoe 

hoje e sempre!

Mas não para por aí não, temos 

muito mais em nossas páginas. 

Confira!

Boa Leitura!
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› › ação ‹ ‹

› › cor do ano 2023 ‹ ‹

Participantes do coral mulheres na cor visitam a casacOr são Paulo

sherwin-Williams aposta em tom neutro rosado para 2023

Programa capacita mão de obra feminina de Paraisópolis para atuarem como pintoras decorativas profissionais

empresa divulgou que Meu Caminho SW 9081, uma cor que promove uma conexão com a terra, será o seu tom no próximo ano

No dia 8 de setembro, participantes do 

programa Coral Mulheres na Cor, projeto 

idealizado pela AkzoNobel que reúne em-

presas com o objetivo comum de transfor-

mar histórias femininas por meio da profis-

sionalização, visitaram a edição paulistana 

da CASACOR, a maior mostra de decoração 

das Américas e parceira há sete anos da 

marca Coral, a tinta oficial do evento.  

As futuras pintoras realizaram uma vi-

sita guiada pelos ambientes, que ocuparam 

10 mil metros quadrados, e também acom-

panharam uma palestra sobre cores, inspi-

rações e tendências realizada por Juliana 

Zaponi, gerente de Comunicação e Cores 

da AkzoNobel, e Priscila Perez, especialis-

ta em Cores da AkzoNobel. O treinamento 

aconteceu na Casa Coral, ambiente projeta-

do por Marcelo Salum para a Coral em ho-

menagem aos designers Attilio Baschera e 

Gregório Kramer, ícones da estamparia na-

cional para decoração. Com esse conheci-

mento, que também inclui aulas na Acade-

mia Coral, focando na parte mais técnica da 

aplicação e uso de cores, elas serão verda-

deiras embaixadoras no segmento.

Foi da necessidade de inclusão e empo-

deramento feminino no mercado de traba-

lho e, principalmente, nas comunidades que 

surgiu o programa Coral Mulheres na Cor, 

que iniciou sua primeira turma em junho, 

levando conhecimento e capacitação a mu-

lheres em situação de vulnerabilidade, para 

que tenham melhores condições para bus-

car oportunidades de trabalho. 

De acordo com pesquisa realizada em 

dezembro de 2021 pela Abrapp, Associa-

ção Brasileira de Pintores Profissionais, as 

mulheres representam apenas 10,5% dos 

membros da entidade, indicando que elas 

ainda estão sub representadas no mercado 

de pintura e que esse ainda é um setor com 

muitas oportunidades em representativida-

de. Para estimular a representação femi-

nina na área a AkzoNobel, por meio da sua 

marca Coral, buscou empresas que com-

partilham de seu propósito de ser agente de 

inclusão e transformação social, por meio 

da sustentabilidade. O SENAI-SP, Serviço 

Nacional de Aprendizagem Industrial, um 

dos cinco maiores complexos de educação 

profissional do mundo e o maior da Améri-

ca Latina, é o parceiro de ensino do progra-

ma. Os parceiros financeiros são Bazar das 

Tintas, CASACOR, Dow, Oxiteno, Tintas MC e 

WACKER. Os parceiros de ferramentas são 

Condor e Vonder, e os de empregabilidade, 

Atala Engenharia e Abrapp. A ONG Fazen-

dinhando é a parceira para relacionamento 

com as participantes.

A Sherwin-Williams apresentou a sua Cor do Ano 2023: Meu 

Caminho SW 9081 e pontuou que, o tom neutro rosado, inspira 

horizontes expandidos e descobertas reveladoras.

“Meu Caminho foi inspirado pela ideia de encontrar a be-

leza além de nós mesmos. É um tom contemplativo que con-

vida à compaixão e à conexão em qualquer espaço”, diz Patrí-

cia Fecci, gerente de Marketing para Serviços de Cor&Design 

das tintas Sherwin-Williams. “A cor é uma escolha natural 

para quem procura um neutro quente e acolhedor em inte-

riores e exteriores”.

A empresa afirma que o Meu Caminho SW 9081 incorpo-

ra a ideia de um destino que vale seguir, acendendo o espírito 

de descoberta e inspirando conexões mais profundas com ou-

tras pessoas em todo o mundo. Ao explorar a “beleza além de 

nós mesmos”, a cor transmite a ideia de simplicidade para per-

manecermos curiosos e empáticos em relação a nós e nossas 

comunidades. À medida que os neutros continuam aquecendo, 

Patrícia espera que este neutro amistoso seja um tom versátil 

visto em espaços residenciais e comerciais nos próximos anos.

“O subtom de rosa do Meu Caminho SW 9081 facilita o seu 

uso em qualquer espaço. Ele oferece um calor envolvente 

que instantaneamente faz você se sentir em casa”, explica a 

gerente e convida: “usufrua o lado telúrico desse tom, combi-

nando-o com tecidos de aparência natural e detalhes em ma-

deira ou, crie um oásis no deserto colocando tons de terraco-

ta e materiais feitos em argila”.

A tonalidade faz parte do estudo de tendência de cores Co-

lormix®2023, que celebra a energia restauradora, o bem-estar 

e a gentileza. Patrícia recomenda combinar a tonalidade com 

outros terrosos como Bronze Conectado SW 7048, Branco Puro 

SW 7005, Bege Renovado SW 9086 e Cinza Tranquilo SW 7514, 

ou tons argilosos como Castanho Silencioso SW 9080, Tecido 

Bordô SW 0006, Shiraz SW 7580 e Leite Maltado SW 6057.

A Sherwin-Williams sinaliza ainda que a versatilidade do 

neutro o torna uma escolha funcional de ambientes comer-

ciais e comunitários. “Não há ambiente comercial mais cen-

tral para o conceito de beleza do que espaços de reunião da 

comunidade. Seja um restaurante, escritório ou edifício multi-

familiar, esse tom adiciona a sensação de restauração que in-

centiva a conexão com nós mesmos e com os outros”, ressalta 

Patrícia e cita que o tom que conecta com a terra, traz o ar livre 

em áreas multiuso, para espaços de descanso e relaxamento, 

como lounges e salas comunitárias, e atrai clientes para lob-

bies e áreas de boas-vindas com seu calor sutil.

Ainda sobre a decisão da Cor do Ano, a empresa pontua 

que a sua equipe de profissionais de Previsão Global de co-

res, liderada por Sue Wadden, diretora de Marketing de Cores, 

pesquisa e identifica as principais tendências que influen-

ciam as cores. A partir dessas descobertas, esse time trans-

forma temas emergentes na Previsão Colormix anual, que 

para 2023 apresenta 40 tons e quatro paletas; além de esco-

lher a Cor do Ano na Previsão anual.
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› › expansão ‹ ‹

› › lançamento automotivo ‹ ‹

tintas alessi divulga sua expansão no mercado de tintas brasileiro

brasilux lança brasidur Primer Poliuretano 8x1

empresa acaba de anunciar instalação de nova fábrica, modificações na infraestrutura e mudança na imagem corporativa com nova logomarca

novo produto da linha automotiva é destinado à preparação de superfícies metálicas 
para receber acabamentos

A partir deste mês, o mercado irá conhe-

cer uma nova Alessi! Essa é a proposta e o 

planejamento que a empresa tem para este 

e o próximo ano. Atualmente instalada em 

uma área de 8 mil m², na cidade de Mandi-

rituba (PR), a Tintas Alessi possui um vas-

to portfólio de produtos na linha imobiliária, 

com comercialização em todo território na-

cional e com atendimento de exportação. 

“Desde 2008, a nossa missão é inovar, entre-

gar tecnologia em um rico portfólio e ins-

pirar o mercado de tintas. Nossas fórmulas 

contêm o que há de melhor em matériapri-

ma, visando sempre o máximo desempenho 

e resultado final para nossos consumido-

res”, afirma Fabiana Cristovão, gerente de 

Marketing.

O planejamento da empresa, estrutura-

do há cerca de 5 anos, teve como base evo-

luções tanto em estrutura física quanto em 

imagem. “É um estudo de 5 anos, que ago-

ra está sendo concretizado. 2022 será mar-

cado pelo ano da mudança. Reconhecemos 

que foi o mercado que elevou nossa empre-

sa e somos gratos a todos que fazem parte 

desta história, que é o nosso time, os lojistas, 

balconistas, profissionais da pintura, cons-

trutoras, engenheiros, arquitetos e todos que 

acreditam na marca”, pontua a gerente.

Seguindo as mudanças, a nova fábrica, 

que será parcialmente entregue ainda em 

2022 e estará 100% em operação em 2023, 

terá 16 mil m² de área fabril, localização em 

um terreno de mais de 60 mil m², e ofere-

cerá a capacidade de volume de 3 vezes a 

mais do que a empresa opera nos dias de 

hoje. Fabiana exalta que essa estrutura-

ção faz parte do objetivo de crescimento de 

200% do faturamento até 2025!

A reestilização da imagem corporati-

va com nova logomarca também faz parte 

desse momento da Alessi. “Inovação, tec-

nologia, qualidade, soluções práticas, trans-

formação e sentimento é o que melhor tra-

duz nosso trabalho e nossa marca. Nossa 

análise é baseada em levar soluções práti-

cas através de tecnologia aos profissionais 

da pintura, consumidores e lojistas. Não só 

nos produtos, mas também no atendimento 

diferenciado”, exalta a gerente.

Estar próxima dos profissionais de pin-

tura é outra missão da Tintas Alessi. A em-

presa oferece em seu site uma área para 

pintores com sistema de busca a parceiros; 

oferece um aplicativo para conhecimento 

dos produtos, com ficha técnica, tipos de 

aplicação e até catálogo de cores; promo-

ve treinamentos em lojas; e já adianta que 

a nova fábrica terá o Centro de Experiência, 

um espaço totalmente personalizado e es-

pecífico para clientes e pintores. Ainda em 

seu escopo de atuação, a Alessi mantém 

apoio ao MBPM – Movimento Brasil por um 

Pintor Melhor, a ABRAPP - Associação Bra-

sileira dos Pintores Profissionais e ao Curso 

EAD de Pintor Profissional do Sitivesp.

“Somos gratos a todos que fazem parte 

deste processo de evolução junto com a mar-

ca da Tintas Alessi”, finaliza a gerente. 
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A Brasilux lança o Brasidur Primer Poliuretano 8x1, novo produto 

de sua linha automotiva destinado à preparação de superfícies me-

tálicas, especialmente para receber acabamentos como poliéster e 

poliuretano no segmento de repintura. A novidade vem para com-

plementar o conjunto de soluções destinadas ao acabamento de 

motos, carros, ônibus e caminhões oferecendo aos clientes o me-

lhor custo x benefício do mercado, além da qualidade já reconheci-

da da marca.

Segundo Leonardo Maruzi, do departamento de Pesquisa e De-

senvolvimento da Brasilux, todos os veículos automotivos que pas-

sam por um processo de funilaria e pintura após uma colisão, por 

exemplo, necessitam da utilização de um primer para preparar a su-

perfície antes de receber acabamentos. Por isso, a Brasilux desen-

volveu o Brasidur Primer Poliuretano 8x1, que possui excelente po-

der de enchimento, nivelamento e aderência, além de fácil lixamen-

to. Seu rendimento é de 8 a 10 m2 por litro/demão na versão única na 

embalagem de ¼ Brasidur Poliuretano. 

“A Brasilux é reconhecida nacionalmente pela excelência de 

todas as suas linhas de produtos e o segmento automotivo não é 

exceção. Por isso, para reforçar nossa liderança, desenvolvemos o 

Brasidur Primer Poliuretano 8x1 para garantir que nossos clientes 

tenham à sua disposição um produto que atenda às suas necessi-

dades por qualidade com um preço atrativo para seus negócios”, 

afirma Leonardo.
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Fabiana Cristovão, gerente de marketing



Coat i n g  So l u t i o n s
admaxa
“Muito além da cor”

���������������������� ����������������������
��������������������������������

������
�����

��������������

������
�����������

� � � ������
������������������

(19)3936 - 9055

vendas@admaxcoating.com.br

��������

18 DE OUTUBRO - DIA DO PINTOR 



outubro_2022 /jornaldopintor12

VernIz e staIn sÃO sInônImOs de PrOteçÃO
Cada vez mais o mercado de tintas brasileiro recebe produtos inovadores, com as melhores soluções e 
com alta tecnologia para oferecer proteção, cuidado, beleza e aumentar a vida útil das superfícies de madeira

Por Viviane Salles

A madeira é um material nobre, que 

agrega valor aos projetos arquitetônicos, 

traz um fino acabamento, gera beleza às 

mais diversas decorações e está presente 

em praticamente todos os locais, seja em 

casa, no trabalho ou em área de lazer.

“A madeira é um elemento valioso, natu-

ral e de muita personalidade, e por conta de 

sua sensibilidade, sofre muito com as ações 

do sol, chuva e do tempo, precisando de pro-

teção adicional para manter sua durabilidade, 

beleza e vida útil. Com isso, dependendo da 

aplicação, de suas características e do am-

biente, alguns cuidados específicos se fazem 

necessários”, afirma Victor Fazani, gerente de 

Marketing de Produtos da Suvinil, e aponta 

que, diante da importância que os vernizes e 

stain exercem, o mercado segue em alta.

“O consumo de vernizes e stains é cres-

cente, pois o uso da madeira está em evidên-

cia na construção civil, sendo utilizado como 

acabamento decorativo em diversos am-

bientes”, concorda Artiquiano Copelli Aro Jú

nior, químico formulador da Tintas Farben.

Gláuria Vaz, supervisora de marketing 

do Grupo Argalit, também cita que a área de 

proteção a madeiras está em expansão e, 

na empresa, as linhas de verniz e stain re-

cebem anualmente investimentos. Patrícia 

Haither, líder de produtos da Futura Tintas, 

cita que os produtos são grandes aliados da 

beleza e da decoração.

Na opinião de Katiucia Jung, analista de 

Desenvolvimento de Produto do Setor de Mar

keting da Tintas Killing, o segmento teve ain-

da mais notoriedade com a utilização de ma-

deiras de reflorestamento. “Nesse momento, 

podemos perceber certo crescimento na li-

nha com a valorização de elementos natu-

rais na arquitetura, além da revitalização de 

espaços em áreas externas como piscinas 

e pergolados”. Enquanto, Eulalia Ramos, ge

rente de Marketing da Qualyvinil, reforça que 

o sistema construtivo tem mudado muito de 

alguns anos para os dias atuais.

Nesse contexto, Kelly Lima, especialista 

em Acabamentos para Madeira da Montana 

Química, sinaliza que a madeira é um ma-

terial apontado por especialistas do mundo 

inteiro como forte tendência para esta dé-

cada, tanto na construção civil quanto na 

decoração. Para a especialista, muitos são 

os aspectos que colocam o substrato nesse 

patamar, como sustentabilidade, praticida-

de, beleza, sensação térmica, entre outros.

Dentro desse cenário e diante de uma 

grande oferta de produtos no ponto de ven-

da, o pintor e o consumidor final devem fi-

car atentos ao tipo de acabamento que de-

sejam oferecer às superfícies. Fabiana Cris

tovão, gerente de Marketing da Tintas Alessi, 

cita que é preciso levar em consideração a 

avaliação do substrato e qual o aspecto fi-

nal deseja para a madeira. 

Para Leonardo Maruzi, do Departamento 

de Pesquisa e Desenvolvimento da Brasilux 

Tintas, é de extrema importância saber qual 

é o acabamento desejado, já que o stain dei-

xa um acabamento rústico de baixa pelícu-

la e os vernizes oferecem acabamentos de 

maior película com aspecto brilhante, fosco 

ou acetinado. “O pintor deve estabelecer se 

deseja que o produto seja um impregnante 

ou um formador de película”, complemen-

ta o gerente técnico da Unidade Revenda da 

Anjo Tintas, Filipe Freitas Zuchinali.

Para Agnaldo Robson da Silva, químico 

da linha imobiliária da Brazilian Tintas, atri-

butos de fácil aplicação, secagem rápida e 

alta durabilidade nas madeiras expostas em 

condições climáticas adversas são os pon-

tos relevantes na escolha de um produto. 

“É preciso analisar a durabilidade esperada, 

as características finais desejadas, como 

brilhante, acetinado ou aspecto natural da 

madeira, e as condições do ambiente físico 

em que a madeira está localizada para ava-

liar incidência de radiação UV, chuva, ação 

de produtos químicos, etc.”, sinaliza Clever

son José Salasar, diretor industrial e P&D da 

Tintas Ciacollor.

Já Leonardo Carvalho, gerente de Grupo 

de Produtos (Esmalte & Madeira) da Akzo

Nobel, exalta que produtividade e perfor-

mance são as características mais procura-

das tanto pelos consumidores finais quanto 

pelos pintores profissionais. Ele menciona 

que se destacam os vernizes ou stains que 

facilitem a aplicação, por secar mais rápido 

e serem prontos para uso, além de ter me-

nos cheiro em comparação com os vernizes 

base solvente, principalmente no uso em 

ambientes internos. 

“Um ponto primordial a se considerar é 

› › verniz e stain ‹ ‹





outubro_2022 /jornaldopintor14

se a peça de madeira que receberá o trata-

mento será para uso em ambientes externo 

ou interno. Há produtos para uso específico 

para cada tipo de ambiente, o que pode com-

prometer sua durabilidade”, exalta Herlon 

Pereira, coordenador de Marketing da Luztol.

Ainda analisando a representativida-

de dos vernizes e stains no mercado de tin-

tas, Alessandra Soares, do departamento de 

Marketing da Maza, diz que a linha madeira é 

uma das linhas mais importantes no portfólio 

da empresa, já que abrangem todos os tipos 

de clientes desde a dona de casa que refor-

ma um móvel, até grandes obras e estruturas 

de madeiras. Para Maiquel Monteiro, gerente 

de Serviços ao Mercado da Lukscolor, a evo-

lução da tecnologia em produtos tem trazido 

maior durabilidade e consequente maior pro-

teção aos substratos, ampliando a utilização 

de vernizes e stains. Já Gilmar Torres, analis

ta de produtos da PPG, acredita que existem 

muitas oportunidades de expansão do mer-

cado através da capacitação de profissionais 

e oferta de produtos inovadores. 

“O setor de proteção a madeiras é ex-

tremamente importante para a Sherwin 

Williams. A evolução contínua de produtos 

já é um fator intrínseco no DNA da compa-

nhia”, finaliza a gerente de Produto e Inova

ção, Adriana Resstel. 

O Jornal do Pintor preparou uma lista de 

produtos disponíveis no mercado brasileiro.

A Sparlack, a marca de proteção para a 

madeira da Akzonobel, possui Vernizes Pre-

mium e Protetores Cetol.

“A Sparlack tem uma linha dividida em 

dois pilares, os Protetores Cetol, que não trin-

ca e não descasca e cria uma película elás-

tica que acompanha os movimentos da ma-

deira; e Vernizes Premium, com película rígi-

da que protege e embeleza a madeira”, pon-

tua Leonardo Carvalho, gerente de Grupo de 

Produtos (Esmalte & Madeira) da AkzoNobel.

Desse portfólio, a empresa divulga que o 

Sparlack Cetol Classic possui uma película 

elástica resistente ao sol e a chuva, é repe-

lente à água e protege contra fungos, sendo 

que, nos acabamentos brilhante e acetina-

do, é indicado para paredes, portas e jane-

las. Nessa linha, a marca comercializa tam-

bém o Cetol Classic com Tecnologia Balan-

ce. “Possui tecnologia que oferece a mes-

ma durabilidade e resistência do protetor 

e verniz tradicional, combinada com maior 

praticidade e conveniência”, diz o gerente e 

enfatiza que o produto oferece secagem rá-

pida e sem cheiro, e confere uma película 

lisa e grossa que dura até seis anos.

Já o Sparlack Cetol Stain realça os veios 

das madeiras, cria uma película mais fina, 

resultando em um aspecto mais estéti-

co, alinhado à proteção, possui acabamen-

to acetinado, tem fácil aplicação, alto filtro 

UV e repele água, sendo indicado para por-

tas, janelas e paredes, possui durabilidade 

de até três anos e, além das tradicionais to-

nalidades natural, imbuia, mogno e incolor 

UV Glass, está disponível em vários tons no 

sistema tintométrico. Enquanto, o Sparlack 

Solgard Triplo Filtro Solar protege três vezes 

contra sol e chuva, é hidrorrepelente, ofere-

ce acabamentos brilhante e acetinado, é in-

dicado para pintura de paredes, portas e ja-

nelas, pode ser aplicado em madeiras resi-

nosas e tem durabilidade de cinco anos.

A Tintas Alessi comercializa o Alessi 

Stain Impregnante Premium e pontua que 

foi desenvolvido para oferecer performan-

ce no tratamento e proteção de madeiras 

novas de áreas externas ou internas, pos-

sui ação hidrorrepelente, penetra nas fibras 

da madeira sem formar filme, impede pos-

síveis trincas, descascamentos ou apareci-

mento de bolhas, e é indicado para proteger 

e decorar casas de madeira, portas, janelas, 

lambris, deques e madeiras decorativas em 

geral. “O Alessi Stain Impregnante Premium 

valoriza ainda mais os veios naturais da ma-

deira e oferece altíssima resistência e dura-

bilidade”, afirma Fabiana Cristovão, gerente 

de Marketing, e complementa que o produ-

to está disponível no acabamento acetina-

do nas cores mogno, imbuia e incolor.

Sobre o Alessi Verniz Triplo Filtro Solar 

Alto Brilho Premium, a empresa esclarece 

que oferece proteção e beleza para madei-

ras, sua formulação contém inibidores de 

raios ultravioletas que proporcionam prote-

ção por um longo período de tempo, man-

tendo as características naturais da madei-

ra,  com acabamento brilhante, sendo fácil 

de aplicar, com alto rendimento e indicado 

para os mais variados tipos de madeira em 

superfícies exteriores ou interiores, como 

janelas, portas, esquadrias, forros, cercas, 

pergolados, entre outras. Já o Alessi Verniz 

Marítimo Alto Brilho Premium foi formula-

do com alta tecnologia, oferece acabamen-

to incolor e transparente, formando uma 

barreira contra as ações do tempo, manten-

do a beleza natural dos veios da madeira por 

muito mais tempo sem descascar. “Propor-

ciona um belíssimo acabamento, deixan-

do os ambientes mais protegidos e bonitos. 

Além disso, é fácil de aplicar e tem boa ade-

rência e resistência”, pontua a gerente.

Enquanto o Alessi Verniz Tingidor Alto 

Brilho Premium tem acabamento tingido 

nas cores mogno ou imbuia, forma uma bar-

reira contra as ações do tempo, tinge e eno-

brecendo madeiras menos nobres por mais 

tempo sem descascar, e é um produto fácil 

de aplicar, com boa aderência e resistência. 

E, o Alessi Verniz Copal Alto Brilho Premium 

foi desenvolvido para quem busca realçar 

e embelezar os veios naturais da madeira, 

proporciona acabamento brilhante, incolor 

e transparente, formando uma película que 

embeleza as madeiras internas, não alteran-

do seu aspecto natural. “Protege e realça os 

veios da madeira oferecendo beleza e alta 

resistência, proporcionando sofisticação aos 

ambientes. É fácil de aplicar e tem boa ade-

rência e resistência”, finaliza Fabiana.

A Anjo Tintas divulga o Verniz PU Marí-

timo e destaca que o produto oferece fino 

acabamento que renova, protege e realça a 

cor natural das madeiras, oferecendo resis-

tência ao intemperismo, ótimo acabamen-

to, rendimento, secagem rápida, fácil apli-

cação e indicação para aplicação em super-

fícies internas e externas de madeira.

O Grupo Argalit divulga o Elit Stain Im-

pregnante, Elit Verniz Copal e o Elit Verniz 

Marítimo. A empresa pontua que o Elit Stain 

Impregnante é um produto de fácil aplica-

ção, com alta durabilidade, resistência às 

intempéries e à maresia, sendo formulado 

com resinas que repelem água e evitam o 

empenamento. O produto penetra nos veios 

da madeira e acompanha os movimentos 

naturais inibindo o aparecimento de trin-

cas superficiais, oferecendo proteção con-

tra fungos que mancham e diminuem a vida 

útil da madeira, e com indicação para super-

fícies de madeira em áreas internas ou exter-

nas. Já o Elit Verniz Copal possui fácil aplica-

ção, alta durabilidade, acabamento brilhante, 

oferece resistência ao atrito, rendimento, se-

cagem rápida, alastramento, sendo indicado 

para superfícies de madeira em áreas inter-

nas e, depois de seco, sua película protege, 

embeleza e enobrece a madeira sem alterar 

a cor. Enquanto, o Elit Verniz Marítimo tam-

bém possui fácil aplicação, alta durabilida-

de, resistência às intempéries, à maresia e à 

água, rendimento, alastramento, apresenta 

resistência aos raios ultravioleta, resistência 

ao atrito, dureza, acabamento brilhante, sen-

do indicado para aplicação em madeira em 

áreas internas e externas.

A Brasilux Tintas exalta o lançamento 

do Brastol Verniz Super Premium, um verniz 

com triplo filtro solar e ultra bloqueador UV; e 

divulga também o Verniz Copal, Verniz Maríti-

mo Brasimar e o Fungoff Stain Impregnante.

A empresa destaca que o Brastol Verniz 

Super Premium é indicado para portas, ja-

nelas, lambris, móveis de jardim, chalés, for-

ros e decks, e, como possui triplo filtro solar 

e ultra bloqueador UV, proporciona extrema 

resistência contra os efeitos do sol, da água 

e ao tráfego de pessoas, criando ainda uma 

película flexível que não trinca, nem des-

casca, acompanhando os movimentos na-

turais de dilatação e contração da madeira. 

“O produto possui hidrorrepelência e aditivos 

que protegem efetivamente contra fungos e 

bolor, aumentando a durabilidade do reves-

timento”, diz Leonardo Maruzi, do Departa-

mento de Pesquisa e Desenvolvimento, e es-

clarece que o produto está disponível na ver-

são semibrilho, brilhante e acetinado.

Já o Verniz Copal é recomendado como 

acabamento brilhante para uso interno, pos-

sui secagem rápida e realça os veios sem al-

terar a cor original da madeira; o Verniz Ma-

rítimo Brasimar é recomendado como aca-

bamento brilhante, fosco, acetinado e tingido 

para uso interno ou externo, possui secagem 

rápida, flexibilidade, resistência ao intempe-

rismo e duplo filtro solar. Enquanto, o Fun-

goff Stain Impregnante possui acabamen-

to acetinado, é indicado para uso interno ou 

externo, tem excelente alta resistência ao in-

temperismo, possui filtro solar e repelência a 

água com ação fungicida contra fungos e bo-

lor. “São produtos indicados para portas, ja-

nelas, lambris, madeiras decorativas em ge-

ral, móveis para jardim e casas pré-fabrica-

das de madeira”, conclui Leonardo.

A Tintas Brazilian divulga o Verniz Marí-

timo, Verniz Duplo Filtro Solar e Verniz Co-
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pal. “Após um minucioso estudo técnico re-

alizado pelo laboratório de pesquisa, desen-

volvimento e inovação em conjunto com o 

nosso laboratório de resinas, lançamos ao 

mercado uma linha de vernizes imobiliário 

com tecnologia fast. Tem recebido muitos 

elogios de lojistas e pintores profissionais 

por conferir secagem extrarrápida de ape-

nas 1 hora ao toque e apenas 4 horas entre 

demãos, permitindo finalizar a pintura no 

mesmo dia”, enfatiza Agnaldo Robson da 

Silva, químico da Linha Imobiliária.

A empresa aponta, entre as caracterís-

ticas, que o Verniz Marítimo foi desenvolvido 

para oferecer acabamento, proteção e realçar 

o aspecto natural de superfícies externas ou 

internas de madeira, oferece resistência a in-

tempéries, maior durabilidade, fácil aplicação 

e secagem rápida de apenas 1h ao toque, es-

tando disponível no acabamento brilhante e 

fosco, que formam uma película totalmente 

transparente. O Verniz Duplo Filtro Solar é um 

produto desenvolvido para dar acabamento e 

proteção às superfícies externas ou internas 

de madeira, possui resistência aos raios ultra-

violeta, oferece maior durabilidade a madei-

ra, fácil aplicação, bom alastramento e seca-

gem rápida de apenas 1h ao toque, sendo co-

mercializado nas cores brilhante, mogno, im-

buia, cedro e cerejeira. Já o Verniz Copal é um 

produto com alto brilho, que realça o aspecto 

natural da madeira, possui ótima resistência, 

bom alastramento, fácil aplicação e secagem 

rápida de apenas 1h ao toque, sendo indicado 

para superfícies internas de madeira. 

A Tintas Ciacollor comercializa na linha 

sintética o Verniz Marítimo, Verniz Copal e 

Verniz Filtro Solar; e na linha base água ofe-

rece aos seus consumidores o Verniz Acríli-

co Multiuso.

A empresa divulga que o Verniz Marítimo 

é indicado para aplicação em superfícies de 

madeira em áreas internas e externas, ofere-

ce proteção à radiação ultravioleta, por con-

ter em sua composição um absorvedor des-

ta radiação, e está disponível nas versões bri-

lhante e acetinado. O Verniz Copal é indica-

do para aplicação em superfícies de madeira 

em áreas internas deixando a superfície com 

acabamento brilhante. E, o Verniz Filtro So-

lar é indicado para aplicação em superfícies 

de madeira em áreas internas ou externas, 

oferece acabamento brilhante, possui prote-

ção à radiação, está disponível nas versões 

transparente e tingido nas cores que imitam 

a madeira, como mogno, imbuia, cerejeira e 

nogueira, e é indicado para aplicação em su-

perfícies de madeira em áreas internas dei-

xando a superfície com acabamento bri-

lhante.  Já o Verniz Acrílico Multiuso é à base 

água, indicado para aplicação em ardósias, 

paredes de concreto, pedras naturais, pisos 

cimentados e tijolos à vista, e está disponível 

na versão incolor.

A Tintas Farben divulga a linha Stain co-

mercializada na marca Maxistain, como um 

produto direcionado para aplicação deco-

rativa imobiliária e disponível em oito co-

res. A outra linha da empresa é a industrial 

moveleira, com o nome de Stain Industrial, 

em que são desenvolvidos stains sob enco-

menda, com cores e especificações espe-

ciais para atender a indústria de móveis.

Já o Verniz Copal é à base de resinas al-

quídicas e, segundo a empresa, protege e 

realça a superfície da madeira, é indicado 

para o revestimento de superfícies inter-

nas, oferece boa durabilidade, grande poder 

de penetração, fácil aplicação e ótimo ren-

dimento, além de acabamento brilhante. O 

Verniz Polimar é um verniz marítimo alquí-

dico uretanizado de alto brilho, possui filtro 

solar, oferece boa resistência ao intempe-

rismo, é indicado para acabamentos de por-

tas, janelas, lambris e madeiras decorativas 

em geral, tanto exteriores quanto em inte-

riores, oferecendo maior proteção contra 

sol e chuva. A fabricante destaca também 

o Verniz Duplo Filtro Solar que é um verniz 

alquídico uretanizado, com acabamento na 

versão brilho acetinado, oferece filtro solar, 

alta resistência que protege a madeira do 

intemperismo, sendo indicado para madeira 

em interiores e exteriores.

A Futura Tintas tem em seu portfólio o 

Verniz Duplo Filtro Solar e o Verniz Marítimo 

Futura. A empresa divulga que o Verniz Duplo 

Filtro Solar é um produto rico em compostos 

absorvedores de raios ultravioleta, que agem 

como filtro solar e protegem a madeira dos 

desgastes por intempéries. Além disso, o 

acabamento brilhante destaca a madeira, re-

alçando a beleza da peça. “A preparação da 

superfície da madeira é uma das artes da boa 

aplicação do verniz e seguindo as instruções 

corretas de aplicação que constam na em-

balagem, o produto tem garantia de 5 anos”, 

pontua Patrícia Haither, líder de produtos.

Já o Verniz Marítimo Futura é um produ-

to mais cristalino, protege a madeira delica-

damente e realça os veios naturais, sendo 

comercializado nos acabamentos brilhan-

te, acetinado e fosco. Patricia afirma que 

a aplicação “fica em madeiras novas e sua 

garantia é de 2 anos”. 

“Por ser natural, a madeira requer mais 

cuidados do que todas as outras superfí-

cies. Portanto os pintores devem ressaltar 

aos clientes que a manutenção da pintura 

de madeira deve ser feita em menos tempo 

do que as superfícies de alvenaria, para pro-

teger a saúde e beleza do material”, finaliza.

A Tintas Grafftex comercializa o Verniz 

Ecológico Alto Brilho  e pontua que o pro-

duto é indicado para superfícies de madeira 

em ambientes internos ou externos, como 

portas, janelas e varandas, possui baixo 

odor, secagem rápida, fácil aplicação, bom 

alastramento, alta resistência a intempé-

ries e boa aderência.

A Tintas Killing destaca o Kisalack Ver-

niz Filtro Solar, Kisalack Verniz para Deck e 

Kisalack Stain Impregnante. Entre as carac-

terística, a empresa divulga que o Kisalack 

Verniz Filtro Solar está disponível em siste-

ma tintométrico, tem durabilidade de cin-

co anos e tripla proteção contra a ação dos 

raios solares e da umidade, por meio da hi-

drorrepelência. Além disso, embeleza e res-

salta as características naturais da madei-

ra, possui secagem rápida, pode ser reapli-

cado a cada quatro horas, o que possibilita a 

aplicação de três demãos em um único dia. 

Já o Kisalack Verniz para Deck é indicado 

para proteger e embelezar decks, pois repe-

le água e apresenta secagem rápida, foi for-

mulado com resinas de alto desempenho 

que proporcionam maior flexibilidade ao 

acabamento, o que confere proteção contra 

trincas e fissuras resultantes da movimen-

tação da madeira, além de intempéries e ra-

diação UV, sendo indicado para superfícies 

expostas ao tráfego de pessoas. Enquanto, o 

Kisalack Stain Impregnante é indicado para 

embelezamento e proteção de superfícies 

de madeira externas e internas, em facha-

das de madeira, esquadrias, lambris, forros, 

e demais estruturas de madeira. “O produto 

foi especialmente desenvolvido para pene-

trar na madeira e não formar película, evi-

tando assim rachaduras, trincas e formação 

de bolhas na película”, complementa Katiu-

cia Jung, analista de Desenvolvimento de 

Produto do Setor de Marketing.

A Lukscolor destaca na Verniz Base 

Água Duplo Filtro Solar Lukscolor Exterior e 

Interior, o Verniz Power Premium Plus Luks-

color e o Stain Premum Plus Lukscolor.

Sobre os diferenciais, a empresa divul-

ga que o Verniz Base Água Duplo Filtro So-

lar Lukscolor Exterior e Interior possui tripla 

proteção, com duplo filtro solar e ação fun-

gicida, proporciona resistência ao tempo e 

aos raios ultravioleta, evita a deterioração 

prematura da madeira em regiões de inten-

sa ação solar, chuva, mofo ou maresia, real-

ça os veios e preserva o aspecto natural da 

madeira em ambientes externos e internos, 

garantindo um acabamento por no mínimo, 

3 anos. Maiquel Monteiro, gerente de Servi-

ços ao Mercado, pontua que o verniz é tam-

bém indicado para o revestimento de su-

perfícies verticais de tijolos à vista, concre-

to aparente e cerâmicas porosas, e está dis-

ponível nos acabamentos brilhante e aceti-

nado na versão natural e também nas cores 

mogno, imbuia, nogueira, cedro canela e ipê. 

Já o Verniz Power Premium Plus Lukscolor 

protege e embeleza portas, janelas, lambris, 

esquadrias, casas de madeira, móveis para 

piscina e jardins e madeiras decorativas em 

geral, em ambientes externos e internos. O 

produto oferece tripla proteção, com duplo 

› › verniz e stain ‹ ‹
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filtro solar e ação fungicida, proporciona re-

sistência ao tempo e aos raios ultravioleta, 

evitando a deterioração prematura da ma-

deira em regiões de intensa ação solar, chu-

va e maresia, possui alto rendimento, alas-

tramento e resistência a trincas e rachadu-

ras, realça os veios, preserva o aspecto na-

tural da madeira, está disponível nos aca-

bamentos brilhante e acetinado, nas cores 

mogno, imbuia, cedro, canela e ipê, e possui 

garantia de no mínimo 6 anos.

Para o Stain Premum Plus Lukscolor, a 

empresa informa que protege e embeleza 

portas, janelas, lambris, esquadrias, casas 

de madeira, móveis para piscina e jardins 

e madeiras decorativas em geral, em am-

bientes externos e internos. “Este produto é 

um impregnante que atribui à madeira um 

acabamento transparente e acetinado. Pe-

netra nas fibras da madeira, sem formar fil-

me, realçando seus veios e desenhos natu-

rais, conferindo proteção e evitando falhas 

como formação de bolhas, trincas e des-

cascamento”, sinaliza o gerente e enfatiza 

que o produto possui ação fungicida, repe-

le a água e oferece resistência às ações do 

tempo, sendo comercializado na versão na-

tural para uso interno e nas cores mogno, 

imbuia, nogueira, cedro, canela e ipê para 

uso externo ou interno.

A Luztol oferece ao mercado o Impreg-

nante Premium UV Stain, Verniz Premium 

Restaurex, Verniz Premium Marítimo, Verniz 

Premium Deck e Verniz Copal.

A empresa divulga que o Impregnante 

Premium UV Stain é indicado para aplica-

ção em madeiras aplainadas, lixadas e rús-

ticas, possui a função de impregnar dentro 

dos sulcos da madeira, garantindo aspecto 

natural com acabamento fosco acetinado, 

possui resistência às intempéries com tri-

plo filtro solar e formulação diferenciada, 

que assegura eficiente hidrorrepelência e 

evita o aparecimento de fungos ou bacté-

rias. “O produto é muito versátil, podendo 

ser usado tanto para áreas externas quanto 

internas e é de fácil aplicação e manuten-

ção, bastando simplesmente uma “quebra-

da de lixa” antes e o uso de trincha”, explica 

Herlon Pereira, coordenador de Marketing.

O Verniz Premium Restaurex é indicado 

para madeiras em geral, tanto para ambien-

tes internos quanto externos, é um produto 

de alta performance, ótima secagem, fino 

trato, acabamento brilhante e excelente 

durabilidade. Herlon esclarece que, além de 

embelezar, o verniz protege a madeira con-

tra os raios ultravioletas devido ao seu triplo 

filtro solar. “Sua formulação especial ainda 

oferece o poder de renovar a madeira oxida-

da pela ação do tempo, podendo ser aplica-

do com rolo de espuma, trincha de cerdas 

macias e pistola”, complementa.

Sobre o Verniz Premium Marítimo, ele 

explica que tem aplicação indicada para 

ambientes verticais externos e internos de 

portas, portões, janelas, lambris, pergola-

dos, móveis e madeiras decorativas em ge-

ral, oferece fino acabamento, que realça os 

veios naturais da madeira e mantém perfor-

mance no rendimento, alta cobertura dos 

poros e durabilidade, é versátil podendo ser 

aplicado com rolo de espuma, trincha de 

cerdas macias e pistola.

Já o Verniz Premium Deck é indicado para 

madeiras horizontais em geral, especial-

mente decks, móveis de jardim e varandas, 

possui alta durabilidade contra intempéries, 

potencializada por seu triplo filtro solar, e 

alta resistência ao tráfego de pessoas, sen-

do perfeito para ambientes externos. “Pos-

sui formulação especial com filme flexível, 

que adere e trabalha com a madeira evitan-

do descascados e trincas. Além disso, confe-

re à superfície um belo e super diferenciado 

acabamento semibrilho”, diz o coordenador. 

Enquanto o Verniz Copal é indicado para 

embelezamento de superfícies de madeira 

em ambientes internos, oferece acabamen-

to alto brilho, ótima cobertura dos poros, se-

cagem rápida, aderência e deve ser utiliza-

do como acabamento sobre seladoras ni-

trocelulose, com aplicação com rolo de es-

puma, trincha de cerdas macias e pistola.

A Maza divulga o Verniz Marítimo Triplo Fil-

tro Solar e informa que o produto proporcio-

na fino acabamento transparente às superfí-

cies externas e internas, preservando o aspec-

to natural, oferece secagem rápida, filtro solar 

e está disponível nos acabamentos brilhante, 

acetinado, fosco e nas cores mogno, cerejeira 

e imbuia. Destaca também o Stain, que possui 

ação hidrorrepelente, contém filtros solares, 

foi formulado para oferecer a máxima dura-

bilidade e proteção às superfícies, penetra na 

madeira tratando e realçando a beleza natural 

dos seus veios sem formar película. 

“O Verniz Marítimo forma um filme para 

proteger a superfície e o Stain é um produto 

hidrofugante ou impregnante, que entra nas 

fibras da madeira e fecha, protegendo-a da 

ação do sol ou chuva em caso de madeiras 

expostas”, diz Alessandra Soares, do depar-

tamento de Marketing.

A Montana Química divulga a linha de 

stains Osmocolor composta pelo Osmocolor 

Stain, Osmocolor Deck, Osmocolor Deck Anti-

derrapante e pelo novo Osmocolor Base Água; 

e a linha vernizes Super Premium e Premium. 

A empresa destaca que o novo Osmoco-

lor Base Água permite a realização de três 

demãos no mesmo dia, com tempo de seca-

gem entre cada uma de 3 a 4 horas, possui 

baixo odor, oferece fácil aplicação, proporcio-

na acabamento acetinado e a característica 

de penetrar nos veios da madeira, realçando 

os seus desenhos naturais ao mesmo tem-

po em que protege e embeleza o substrato. 

“As cores podem ser misturadas entre si para 

se obter novas tonalidades. Contém pigmen-

tos absorvedores que protegem a superfície 

contra ação dos raios UV e possui, ainda, ação 

hidrorrepelente, que reduz o empenamento 

das madeiras”, afirma Kelly Lima, especialis-

ta em Acabamentos para Madeira.

Outro destaque é o Osmocolor Stain e a 

empresa pontua que é o seu carro-chefe no 

varejo brasileiro. O produto penetra nos veios 

da madeira, oferecendo proteção, durabili-

dade e realce de cores, com possibilidade 

de colorir a madeira, além de repelir a água, 

e possui filtros solares que protegem a su-

perfície por muito mais tempo. “Ao contrá-

rio de acabamentos tradicionais, o Osmoco-

lor Stain é um impregnante que acompanha 

os movimentos da madeira, maximizando a 

proteção e impedindo trincamentos sem a 

formação de película”, diz a especialista e 

complementa que o Osmocolor Stain é co-

mercializado nas versões Transparente, Se-

mitransparentes nas cores Black, Canela, 

Castanheira, Cedro, Imbuia, Ipê, Mogno e No-

gueira; Sólida no tom Branco Neve; na versão 

Natural UV Gold e Incolor UV Glass.

Na linha de vernizes, a Montana Química 

oferece ao mercado Osmotol Plus e Osmo-

tol Deck na categoria super premium, que 

oferecem durabilidade de até 06 anos e alto 

desempenho. Já na categoria premium co-

mercializa o Verniz Solare, Verniz Tingidor, 

Verniz Marítimo, Verniz Copal, Verniz Multi 

Superfície e Verniz para Piso Montana. Des-

se portfólio, destaca o recente lançamen-

to do Verniz Multi Superfície, que é indicado 

para o ambiente interno e ideal para aplica-

ção em diversas superfícies como mesas, 

cadeiras, artesanato, entre outros.

“Nesse segmento, oferecemos uma li-

nha completa de vernizes que atende os 

mais diversos tipos de necessidades, como 

proteção a exposição solar, tipos de brilho, 

ambientes internos ou externos, repelência 

a água, entre outras características. O con-

sumidor deve analisar os atributos de cada 

produto e escolher aquele que mais se iden-

tifica com sua necessidade”, finaliza Kelly.

A PPG comercializa vernizes e stains com 

a marca Majestic e destaca o Verniz PU Flex 

como um produto que forma uma camada 

flexível capaz de acompanhar os movimen-

tos da madeira e impedir a infiltração de água, 

sendo ideal para aplicação em madeiras ex-

postas ao sol e chuva. Destaque também para 

o Verniz PU Pisos que é indicado para aplica-

ção em pisos de madeira, forma um filme re-

sistente de alta durabilidade que permite o 

tráfego de pessoas sem causar arranhões. E 

o Stain Classic que oferece acabamento leve-

mente acetinado, protege através da penetra-

ção nos poros da madeira, não forma filme e 

mantém o aspecto natural da madeira.

A Qualyvinil Tintas divulga o Verniz Co-

pal, Marítimo e Tingidor, e destaca o lança-

mento do Verniz Cetolack–Cetolack, Verniz 

Marítimo Triplo Filtro Solar e o Verniz Stain 

Base Solvente e Água

A empresa pontua que o Verniz Ceto-

lack-Cetolack possui desempenho com-

provado em madeiras expostas aos raios 

UV, oferecendo garantia de 06 anos; o Ver-

niz Marítimo Triplo Filtro Solar proporciona 

acabamento e proteção, com garantia de 05 

anos; e o Verniz Stain Base Solvente e Água 

é ideal para proteger e manter os veios da 

madeira, com garantia de 03 anos.

“Os vernizes e stain da Qualyvinil Tintas 

possuem ótima aplicabilidade, nivelamen-

to, secagem e oferecem alto desempenho 

de resistência a raios UV e intemperismo”, 

afirma Eulalia Ramos, gerente de Marke-

ting, e enfatiza que o stain da empresa tem 

a característica de penetrar na madeira não 

formando filme, sendo uma ótima opção de 

› › verniz e stain ‹ ‹
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Vencedor do Pintor Profissional do mês – mbPm e abraPP é revelado
o Movimento brasil por um Pintor Melhor - MbPM e AbrAPP - Associação brasileira dos Pintores Profissionais 
reconhece o trabalho de pintores por todo o brasil e a cada mês um profissional é premiado

O Pintor Profissional do Mês - PPM recentemente pre-

miado pelo Movimento Brasil por um Pintor Melhor – MBPM, é 

Júnior Rodrigues, de 30 anos de idade, da cidade de São Luís/

MA, com especialidade em pintura decorativa e imobiliária. 

Ele conta que começou trabalhando de ajudante com o 

pai, gostou da profissão e completou 12 anos de experiência 

no mercado. “A pintura representa a minha segunda chan-

ce de vida, pois foi através da pintura que me encontrei com 

a profissão que eu amo!”, revela Rodrigues ao considerar os 

pintores realizadores de sonhos dos clientes. 

E sobre o reconhecimento do PPM, ele resume: “como 

pintor, ter hoje um reconhecimento nesse nível nacional, me 

faltam palavras que possam descrever tanta emoção; e o 

sentimento que fica é de gratidão”. 

 

Como acontece a premiação PPM

A votação do Pintor Profissional do Mês - PPM ocorre 

mensalmente sendo feita por uma comissão criada pelo Mo-

vimento Brasil por um Pintor Melhor - MBPM e ABRAPP - As-

sociação Brasileira dos Pintores Profissionais que abrange 

todo o Brasil. Os braços (pintores voluntários que trabalham 

no MBPM promovendo união e conscientização para os pin-

tores em sua região), os moderadores e os coordenadores vo-

tam no pintor que mais se destaca de acordo com os seguin-

tes critérios: o pintor que mais ajuda nos grupos do MBPM no 

Facebook e no WhatsApp; ser um bom profissional em seu dia 

a dia; ser exemplo para todos os pintores; e o pintor que não 

exagera em posts e informações desnecessárias.

Os moderadores e os coordenadores não participam do 

PPM, e o nome do vencedor é divulgado somente no dia da 

entrega do prêmio na sede do MBPM, em São Paulo/SP, e di-

vulgado na página oficial da entidade no Facebook e nas re-

des sociais. Segundo o Movimento e a Associação, o objetivo 

é criar um time forte em todas as cidades do Brasil e com isso 

buscar soluções para cada problema ou necessidade da ca-

tegoria já que o MBPM é uma ação de conscientização cria-

da e dirigida por pintores que projetam a “mudança de com-

portamento” do pintor brasileiro e sua responsabilidade pela 

busca de profissionalização e valorização.

O pintor com mais votos, eleito o Pintor Profissional do 

Mês, recebe prêmios oferecido pelos parceiros (ferramentas, 

catálogos, camisetas, etc.) e uma arte com a foto do vence-

dor é colocada na capa do grupo Pintor Profissional no Face-

book. Os atuais parceiros desta premiação são: Jornal do Pin-

tor na divulgação do prêmio ao ganhador, Pincéis Atlas, Bailéu 

Equipamentos, Condor Pincéis, Tintas Coral, Lukscolor Tintas, 

Mirka Brasil, Nauber Máquinas, NF3 Pinturas, Rolos Big, San-

ta Fé Tintas, WBR-WAGNER e ABRAPP Associação Brasileira 

dos Pintores Profissionais.

› › pintor mbpm ‹ ‹
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aplicação para deck de piscina, disponíveis 

tanto na formulação base água quanto na 

formulação base solvente.

A Sayerlack divulga a linha Polisten de 

stain comercializado nas versões transpa-

rente, natural, clear - incolor e tingida em 

oito cores, e pontua que é indicado para di-

versas aplicações em madeiras, oferece du-

rabilidade, ação fungicida e inseticida, é hi-

drorrepelente e proporciona fácil manuten-

ção.  Desse portfólio, destaca o Polisten Deck 

que oferece durabilidade de até 4 anos, com 

testes realizados com intemperismo natural 

com o produto aplicado em 3 demãos sobre 

decks de ipê e madeira resinosa. 

Já na linha de vernizes, a empresa co-

mercializa as opções tingidas, transparentes 

e incolores, com durabilidade de 2 a 6 anos. 

Nessa linha, destaca o Polikol, um verniz de 

alto desempenho com durabilidade de até 6 

anos na versão tingida e de 4 anos na versão 

cristal – incolor, desenvolvido para oferecer 

proteção aos agentes degradantes, como 

sol, chuva e umidade. Além disso, possui fil-

me do verniz flexível, que forma uma pelícu-

la elástica que não trinca e nem descasca e 

conta com bloqueador solar.

A Suvinil destaca o Suvinil Longa Dura-

ção como um produto que conta com uma 

película flexível que não trinca e nem des-

casca, proporcionando durabilidade máxi-

ma e proteção contra sol, chuva, maresia e 

mofo, com 8 anos de garantia. Ainda do seu 

portfólio, divulga o Suvinil Seca Rápido que 

é um verniz base água com triplo filtro solar, 

sem cheiro e com secagem rápida; e o Su-

vinil Madeira Protegida que possui os aca-

bamentos brilhante, acetinado e fosco, e 

oferece proteção com aspecto natural para 

madeira. Já a linha de stain, a empresa co-

mercializa o Stain Protetor como um pro-

duto que penetra nos veios da madeira para 

uma proteção ainda mais completa.

A SherwinWilliams divulga o Verniz Co-

pal, Sherwin-Williams Filtro Solar, Sherwin- 

Williams Verniz Marítimo, Sherwin-Williams 

Verniz Shertol e Sherwin-Williams Seladora 

Para Madeira.

A empresa destaca que o Sherwin- Wil-

liams Verniz Copal é um produto à base de re-

sina alquídica, que oferece acabamento a su-

perfícies de madeira em ambientes internos, 

é fácil de aplicar, proporciona bom nivelamen-

to, rápida secagem, acabamento brilhante e 

realça as superfícies de madeira sem alterar 

a cor original. O Sherwin- Williams Verniz Fil-

tro Solar é à base de resina alquídica, indica-

do para áreas externas e internas de madeira, 

é resistente à ação nociva de raios ultraviole-

ta, proporciona maior proteção contra os efei-

tos da chuva e da maresia, durabilidade, varie-

dade de cor e está disponível nos acabamen-

tos acetinado e brilhante. O Sherwin-Williams 

Verniz Marítimo é de fácil aplicação, oferece 

resistência a intempéries, sendo que no aca-

bamento brilhante é resistente ao atrito e ao 

intemperismo e indicado para áreas exter-

nas; já no acabamento fosco é indicado para 

aplicação em superfícies internas. O Sherwin- 

Williams Verniz Shertol é pronto para uso, 

possui uma película elástica que não trinca e 

não descasca, promove resistência aos efei-

tos do sol, chuva, maresia e dilatação.

› › verniz e stain ‹ ‹
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› › outubro rosa ‹ ‹

Outubro: mês de alerta ao câncer de mama
A campanha outubro rosa tem o objetivo de divulgar informações, promover a conscientização sobre a 
doença e proporcionar maior acesso aos serviços de diagnóstico e de tratamento da saúde feminina 

Outubro é sempre muito especial no Jor-

nal do Pintor. É o mês que comemoramos a 

profissão do pintor e também exaltamos a 

importância do cuidado com a saúde femi-

nina, em especial com o câncer de mama.

A campanha Outubro Rosa é celebrada 

em todo o mundo e tem por objetivo ofere-

cer acesso às mulheres, seja com informa-

ções, com conscientização e até acessibi-

lidade ao diagnóstico e tratamento, já que 

envolve diversas entidades e institutos pú-

blicos e privados 

Infelizmente o câncer de mama afeta 

a vida de milhares de mulheres, é um dos 

três tipos de maior incidência, seguido do 

câncer de pulmão e o colorretal. Para se ter 

uma ideia, de acordo com a Fundação do 

Câncer, em 2020 foram registrados 66.280 

novos casos!

Neste cenário, a prevenção e o diagnós-

tico precoce são dois fatores fundamen-

tais na corrida contra a doença. Estudos 

demonstram, inclusive, que a identificação 

precoce de um câncer de mama possibilita 

chance de cura de até 95%!

E, você pintora o que tem feito para cui-

dar da sua saúde?

Leydy Dayanna Sampaio Ferreira, pin-

tora em São Paulo, afirma que preza muito 

pela saúde física e psicológica. “Os dois es-

tando bem alinhados, o restante fica bem!”, 

diz ela e menciona que trabalha diariamen-

te com mulheres de toda faixa etária, em 

obras, e sabe que a correria é muito grande. 

“Quando chegamos em casa ainda temos os 

afazeres domésticos, com isso na maioria 

das vezes vamos deixando a saúde de lado. 

Esse é um erro enorme que cometemos, o 

corpo vai dando sinais que está precisando 

de ajuda, de atenção”. Leydy cita ainda a im-

portância de deixar um dia no mês para se 

cuidar, fazer os exames de rotina. “Costumo 

dizer para as mulheres com quem trabalho: 

se ame, se cuide, cuide de quem te ama do 

jeito que você é. A melhor forma de demos-

trar amor a nossa família e aos nossos fi-

lhos é cuidar de nós mesmas, assim vamos 

estar sempre presentes para eles!”

Valéria Cristina de Oliveira, conhecida 

como Léla, pintora em Limeira, Iracemápo-

lis e Piracicaba (SP), concorda e diz que tem 

feito seus exames regularmente, mas que, 

diante da correria em conciliar tudo, as vezes 

é falha. “Me esforço para conseguir, ao me-

nos uma vez no ano, fazer os exames e ir ao 

médico. Se você não se cuidar, ninguém vai 

fazer por você. Façam os exames de rotina!”

Luciana Alves Ludovico, que atua na 

Praia Grande (SP), diz que tem feito sua roti-

na de consultas a cada seis meses, com ul-

trassom e mamografias. “Digo sempre que 

a melhor forma de se amar, é fazer regu-

larmente todos os exames e estar sempre 

atenta ao seu corpo com autoexames. Essa 

doença não devasta apenas a pessoa, mas 

toda uma família. Se cuidem meninas! Prio-

rizem as consultas ao ginecologista”.

Paloma Santiago, pintora em São Pau-

lo, exalta que está sempre em alerta já que 

tem histórico de câncer na família. “Redo-

bro a atenção nos cuidados com a saúde. 

Faço o autoexame com frequência e uma 

vez ao ano passo em consulta. “Nós mu-

lheres temos multifunções. O conselho que 

dou as minhas amigas pintoras é para que 

elas parem ao menos uma vez na semana 

para fazer o autoexame. Desse modo, para 

poderemos continuar colorindo e transfor-

mando as vidas das pessoas, é necessário 

cuidar da nossa saúde”. 

Já Dalila Guimarães, de Camaçari (BA), 

faz o alerta: “saúde está em primeiro lugar!. 

Se a gente não se cuidar, quem vai cuidar? 

Faço exames todo ano”, finaliza.
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relacionamento profissional
Por Helio Marcos Ferreira de Abreu, ins

trutor de pintura imobiliária e decorativa, e 

administrador da sede da ABRAPPMBPM 

Meus caros amigos pintores e alunos, 

sejam todos bem-vindos a mais um tema. 

Nas edições passadas eu escrevi sobre: o 

primeiro contato com o cliente, apresenta-

ção pessoal e coleta de informações, Pre-

paração do Orçamento. E o tema de hoje 

será: Comportamento na Obra.

E acredite meu amigo pintor, o trabalho 

de pintura começa quando você tem o pri-

meiro contato com um cliente, e vai a sua 

residência ou obra, se apresenta para cole-

tar informações e formular um orçamento. E, 

que pintar a casa dele de fato, será resulta-

do de várias performances e expertises que 

você terá que apresentar na negociação.

Com certeza, num dado momento você 

será o “Recepcionista, o Negociador Vende-

dor, o Técnico, o Pintor, o Faxineiro e o Nego-

ciador que entregará o trabalho”. Seja qual 

for o meio de comunicação, você terá que 

criar uma ótima impressão e segurança na 

apresentação pessoal do seu trabalho.

O Negociador (Comportamento na Obra)

Primeiro dia de trabalho: o Pintor teve 

um probleminha na portaria com o cadas-

tro do ajudante e isso atrasou a ida do clien-

te para o trabalho. No estacionamento, es-

tacionou em uma vaga errada e subiu pelo 

elevador social. E o pior: enquanto embar-

cava as ferramentas e os acessórios ele 

travou a porta do elevador alterando a roti-

na dos moradores.

Meus caros alunos e amigos pintores, 

para quem leu as minhas postagens nas edi-

ções passadas, irá notar que estou narrando 

uma sequência de atos contraditórios que 

se inicia lá no “primeiro contato” e chega até 

nesse primeiro dia de serviço.  No entanto, 

como esse pintor trabalha na base do impro-

viso (chute), certamente que algumas atitu-

des éticas não terão relevância alguma.

Ficam aqui algumas dicas importantes:

No dia em que fechar o orçamento, in-

forme-se sobre os procedimentos de ca-

dastro de entrada na portaria e o horário de 

início e término do trabalho;

Verifique com o cliente se há vaga dis-

ponível para estacionar o seu automóvel;

 Respeite as regras do condomínio, não 

utilize o elevador social com máquinas, pro-

dutos, ferramentas, acessórios sem autori-

zação específica.

Não sei se vocês percebem, mas quan-

do negociamos um trabalho, criamos um 

contrato de compromisso com o serviço 

que será executado e as obrigações que 

ambas as partes terão de cumprir. Nesse 

contrato vão inclusas várias cláusulas invi-

síveis, tipo: honestidade, responsabilidade, 

respeito, pontualidade, força de vontade e 

amor pela profissão. São esses fatores invi-

síveis que despertam no cliente a confiança 

e a credibilidade pelo nosso trabalho.

São pequenos detalhes que podem fe-

char grandes negócios.

Lembrando que a negociação só termi-

na quando você entrega o serviço concluí-

do. Depois, o que fica, é só uma relação, boa 

ou má.

Um grande abraço a todos e até a próxi-

ma edição.

› › pergunte ao professor ‹ ‹
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Dalila Guimarães Valéria Cristina de Oliveira, a “Léla” Leydy Dayanna Sampaio Ferreira Luciana Alves Ludovico Paloma Santiago
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› › dicas de cor ‹ ‹

Você sabe como utilizar as cores em sala de jantar integrada?

A sala de jantar, por exemplo, é um cômo-

do que se destaca em projeto com ambien-

tes integrados, em propostas que integram 

e convidam seus moradores a receber seus 

amigos e familiares.

Porém, a Suvinil ressalta que ao optar por 

um ambiente integrado, é fundamental levar 

em consideração alguns pontos, como a es-

colha de móveis que conversem entre si e 

das cores que serão escolhidas para a com-

posição. “Quando pensamos em ambientes 

integrados, precisamos de um olhar cuida-

doso e de uma atenção especial quanto aos 

tons que serão utilizados. Além de refletir 

a sensação que o morador deseja transmi-

tir em determinado espaço, as tonalidades 

precisam apresentar harmonia, já que a área 

não contará com a divisão de portas e pare-

des”, explica Sylvia Gracia, coordenadora de 

Marketing – Cor e Conteúdo na Suvinil. 

Em cômodos pequenos, por exemplo, 

uma dica da Suvinil é utilizar tons claros nas 

paredes, pisos, móveis e elementos de de-

coração – de preferência, as mesmas cores. 

Com essa técnica, é possível criar uma sen-

sação de continuidade e amplitude. 

Para ajudar com ideias, a marca relacio-

nou algumas dicas e inspirações de projetos 

com diferentes estilos. Confira!

Neste projeto, que conta com três am-

bientes integrados, a escolha foi por móveis 

em tons claros, dando destaque apenas às 

cadeiras azuis que compõem a mesa de jan-

tar, além do teto, que recebeu a cor Árvore 

dos Sonhos. Esse tom de rosa, por ser mais 

claro, contribui para uma iluminação mais 

eficiente e colabora com a sensação de am-

plitude. Combinado com o Espuma Gelada, 

trouxe mais harmonia ao espaço. 

Para essa sala de jantar, que é integra-

da com o living e com o corredor que leva 

para os outros cômodos do apartamento, a 

solução foi utilizar um tapete para setori-

zar a área e deixá-la mais intimista. A pintu-

ra geométrica nas cores Terra Roxa, um tom 

terroso, e Cashmere, um verde mais claro, 

trouxe luz ao ambiente. Com o teto e uma 

maior parte da parede pintados de branco, 

foi possível apostar em detalhes coloridos, 

como as cadeiras que ocupam as extremi-

dades da mesa.

O mix de tons é o elemento marcante 

dessa casa. Na sala de jantar e na cozinha, a 

presença do marrom é mais forte. Já na sala 

de televisão, o uso de nuances de cinza pre-

domina, propondo um contraste confortá-

vel aos olhos. Por estarem na mesma pale-

ta, a sala de jantar e a cozinha se conectam. 

O mural de gravuras, ao fundo, foi combina-

do com a cor Caule, um tom de verde mili-

tar, que também reveste a parede ao lado. 

A mesa de madeira recebe quatro cadeiras 

em nuance mais escura, com suporte na cor 

preta, estabelecendo ligação com o estilo 

que foi proposto no living.

Na sala de jantar acima, os moradores 

optaram por tons claros, tanto nos móveis, 

quanto nas paredes. Com um estilo mais 

clássico, a mesa de madeira foi composta 

com cadeiras no mesmo material, além de 

encosto e assento em palha. O espaço ga-

nhou uma pintura em “L” com a cor Came-

lo. E para que os ambientes conversem entre 

si, o hall, que está logo ao lado, recebeu uma 

tonalidade semelhante na parede e na porta: 

Chão Batido.

A empresa sinaliza que todas as cores 

usadas nos projetos podem ser encontradas 

nos acabamentos Suvinil Toque de Seda, que 

tem um aspecto acetinado e é fácil de limpar; 

Suvinil Fosco Completo, que disfarça imper-

feições e fornece cobertura desde a primeira 

demão e Suvinil Toque de Luz, um semibrilho 

que proporciona cores mais vivas e resisten-

tes para dentro e fora de casa. “As soluções, 

que fazem parte da linha premium da mar-

ca, podem ser utilizadas em áreas externas e 

internas, contam com proteção antimofos e 

fungos e apresentam menor risco de respin-

gos e sujeira”, finaliza a coordenadora.

A Suvinil selecionou dicas e inspirações para que seja criado um ambiente harmônico e funcional fazendo uso das cores
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Por Ivan Burigo, pintor profissional e apresentador do 

Papo de Pintor

Olá meus amigos e colegas de profissão, nesta data tão 

especial que é o dia 18 de Outubro, comemoramos o Dia do 

Pintor, e como sempre, é uma data muito significativa para 

todos nós pintores e pintoras, pois são poucas as profissões 

que têm uma data em que podem comemorar o seu dia. E 

nós pintores, somos agraciados por esse dia, onde pode-

mos, juntamente com toda cadeia da tinta, celebrar aqueles 

que levam cores aos ambientes mundo afora, e agradecer a 

Deus pelo dom de pintar, embelezar e colorir o mundo. Sou 

muito grato a Deus porque aprendi uma profissão tão linda e 

através dela estou realizando muitos sonhos em minha vida. 

Sei que você, amigo pintor, também está feliz e agradecido 

por ter nessa profissão vivido grandes conquistas e alegrias, 

e talvez você também sinta o mesmo que sinto pela pintura, 

ou seja, um amor inexplicável e prazeroso.

Comemore seu dia meu amigo e siga em frente na ca-

minhada com essa nobre missão de levar cores e dignida-

de para casa. Gostaria de agradecer a todos da cadeia da 

tinta como fabricantes, lojistas e órgãos setoriais que sem-

pre nos dão a honra de compartilhar momentos maravilho-

sos nesta jornada da pintura. De agradecer a todos os pro-

fissionais da pintura que fazem os trabalhos mais árduos se 

tornarem os mais belos com amor e talento. Que possamos 

continuar pintando e lutando para fortalecer nossa profis-

são, tornando-a mais justa e digna.

Termino este artigo dizendo que o trabalho dignifica o 

homem, mas o amor pelo trabalho, realiza sonhos. Feliz dia 

do pintor! Um forte abraço e me siga no Instagram.

Instagram: @ivanburigopinturas ; @papodepintoroficial

WhatsApp - (47) 99657-2909

O dia do Pintor, 18 de outubro, nosso dia e nossas conquistas
uma data muito significativa para todos nós pintores e pintoras, pois são poucas as profissões 
que têm uma data em que podem comemorar o seu dia
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tIntas autOmOtIVas base água 
seguem ganhandO esPaçO nO brasIL
o futuro é cada vez mais sustentável e por meio da tecnologia base água a indústria cria e reinventa 
possibilidades para levar benefícios aos negócios, além de contribuir com as metas de sustentabilidade 
e promover impactos positivos de preservação ao ecossistema

Por Gabriela Lozasso

A sustentabilidade no setor de repintura 

e pintura automotiva já é uma realidade, um 

movimento que vem sendo estimulado prin-

cipalmente entre as fabricantes; e a catego-

ria de tintas automotivas à base de água vem 

conquistando espaço nas montadoras e em 

oficinas ao redor do mundo.

Fabiana Verbickas, líder de Desenvolvi

mento de Produto da Axalta Brasil, mencio-

na que o mercado de repintura com tintas à 

base de água global vem crescendo mais ra-

pidamente, e explica que em muitos países a 

tinta base água é obrigatória devido as legisla-

ções, entretanto, atenta que no mercado bra-

sileiro o cenário ainda é um pouco diferente. 

“Não temos legislação que obrigue a utiliza-

ção de tinta à base água, porém, é um produ-

to que vem crescendo em oficinas e conces-

sionárias que priorizam tecnologia, qualida-

de, agilidade, acabamento, sustentabilidade; 

e que são incentivadas principalmente pelas 

montadoras”, diz Fabiana.

Sandro Lemos, gerente de Segmento de 

Mercado da AkzoNobel, também avalia que a 

procura por produtos à base água no segmen-

to automotivo tem crescido, mas em sua vi-

são é preciso continuar o trabalho de infor-

mação, desmistificando conceitos como o de 

que a mudança de solvente para água é muito 

grande em relação aos custos dos materiais, 

bem como a aquisição de muitos equipamen-

tos ou necessidade de grandes modificações 

no layout das oficinas. “Por outro lado, sem 

dúvida, o crescimento da demanda de produ-

tos à base água no futuro está fortemente re-

lacionado à implementação no Brasil de uma 

legislação mais rígida sobre a emissão de VOC 

(voláteis orgânicos). Na Europa e Estados Uni-

dos o uso de sistemas à base de água tem 

alta participação no mercado, motivado não 

somente pela legislação local, mas também 

pelo entendimento do mercado de uma série 

de benefícios técnicos que a linha agrega ao 

processo”, pontua Lemos.

Alexandre Gouveia da Silva, gerente de 

Tintas Líquidas da WEG Tintas, comenta que, 

nesse contexto atual, as tintas automotivas à 

base d’água estão em constante evolução e 

ganhando cada vez mais mercado nacional e 

internacional, visto que as empresas e os con-

sumidores estão cada vez mais voltadas para 

o ESG (Governança Ambiental, Social e Corpo-

rativa). “Como a linha à base d’água tem como 

o seu principal objetivo a isenção de solventes 

atrelado a um produto de alta performance, 

ele se torna extremamente atrativo para essa 

nova tendência de mercado”, observa Silva.

Ao acreditar que no Brasil as legislações 

serão renovadas, cobrando com maior rigidez 

o controle sobre a emissão e geração de resí-

duos, Ricardo Rodas, gerente de produtos da 

SherwinWilliams Divisão Automotiva, res-

salta a busca constante da indústria no de-

senvolvimento de produtos mais tecnológi-

cos e sustentáveis. “A demanda é crescente e 

os benefícios estão cada vez mais claros aos 

empresários do setor que estão conseguin-

do agregar valor aos serviços prestados aos 

clientes e alcançar resultados na redução dos 

retrabalhos e desperdício, com impacto posi-

tivo na produtividade e lucratividade”, resume

Nesta matéria destacamos algumas das 

soluções em tintas automotivas base água 

disponíveis no mercado brasileiro.

A AkzoNobel possui a Autowave 2.0, li-

nha automotiva à base de água da marca Sik-

kens que, segundo a fabricante, apresenta um 

aspecto sustentável para as oficinas devido 

à baixa emissão de solventes na atmosfera 

(seguindo a rigorosa legislação VOC da Euro-

pa), sendo menos agressiva ao meio ambien-

te, comparado aos sistemas base solvente.

Sandro Lemos, gerente de Segmento de 

Mercado da AkzoNobel, ressalta que algumas 

características da linha Autowave 2.0 impac-

tam positivamente na produtividade e condi-

ções de trabalho do pintor e no resultado final. 

Uma delas é a agilidade na preparação da cor 

– tem milhares de cores disponíveis, e con-

ta com suporte de ferramentas digitais para 

identificação de cor e busca de fórmulas; a 

produtividade também é apontada por Lemos 

como diferencial, pois de acordo com o geren-

te, é uma tinta com excelente poder de cober-

tura, reduzindo número de demãos e, conse-

quentemente, o tempo de aplicação. “Além 

disso, por não necessitar de agitação mecâni-

ca, o processo de pesagem se torna mais ágil 

e prático”, reforça. Também é citada a salu-

bridade, pelo fato de o sistema ser composto 

de produtos com baixo índice de VOC, e com 

a utilização de equipamentos de segurança 

adequados, pode-se melhorar substancial-

mente as condições de salubridade no am-

biente de trabalho.

Cabe ainda lembrar que os toners da li-

nha Sikkens Autowave 2.0 atuam com um óti-

mo poder de cobertura, além da tecnologia de 

cor para uso de ferramentas digitais que con-

› › tinta automotiva base água ‹ ‹ 
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ferem maior precisão e agilidade na busca de 

fórmulas e entrega das cores.

A Axalta destaca em seu portfólio a linha 

de tintas Standoblue que conta com uma tec-

nologia inovadora que promete os mais altos 

níveis de precisão de cor. Conforme explica 

Fabiana Verbickas, líder de Desenvolvimen-

to de Produto da Axalta Brasil, isso acontece 

nesta linha porque está em suas competên-

cias resultado em cores, tecnologia e atendi-

mento aos mais altos padrões. “A Standox aju-

da a oficina a obter excelentes resultados e 

oferece diversos benefícios em relação à pro-

dutividade das oficinas seja para reparações 

diárias ou para as reparações especializadas 

mais exigentes. Standoblue tem uma tecno-

logia mais eficiente que permite se adaptar 

facilmente a todas as condições de aplica-

ção; com uma condição diferenciada de apli-

cação de 1 demão e meia sem a necessidade 

de flash off entre as demãos devido a sua alta 

cobertura e secagem”, ressalta Fabiana.

Ela menciona que, além da secagem rá-

pida, a capacidade de lixabilidade dessa tec-

nologia torna os retoques mais rápidos, o con-

trole de manchas é de alto nível e o Basecoat 

pode ser aditivado para aplicação em partes 

interiores dos veículos, o que dá aparência de 

pintura original sem necessidade de aplicar 

de verniz fosco. “A linha contribui não só com 

qualidade e beleza como também com os ga-

nhos de produtividade das oficinas”, reitera.

A SherwinWilliams Divisão Automotiva 

destaca o sistema base água Ultra 9k® que, 

de acordo com a empresa, é fabricado nos 

mais sofisticados e modernos equipamentos 

laboratoriais e testado em diversas condições 

de trabalho nas empresas de reparação auto-

motiva. Ricardo Rodas, gerente de produtos, 

revela que a linha base água Ultra 9K® conta 

com o melhor pacote tecnológico oferecendo 

alta cobertura, facilidade de aplicação e exce-

lente reprodutibilidade de cor. “Além disso, o 

uso dos equipamentos e técnicas de aplica-

ção corretos traduzem- se em redução dos re-

trabalhos e desperdício, aumento da produti-

vidade, potencial de aumento de faturamento 

e impacto positivo na lucratividade”, ressalta.

Rodas reforça que, ao utilizar o sistema 

Ultra 9K®, a oficina otimiza o tempo de repa-

ro, desta forma, pode contar com sua estru-

tura produtiva para outros processos de re-

paração. Segundo o gerente, todo esse ganho 

de produtividade dentro da cabine de pintu-

ra é suportado por um completo sistema de 

gerenciamento de cores, composto por soft-

ware dedicado de busca de cores, catálogo 

Color Box e o Espectrofotômetro HandColor, 

ferramentas que garantem excelência na fi-

delidade e reprodutibilidade de cores.

O sistema Ultra 9K® tem baixa emissão de 

VOC e promete excelente reprodutibilidade de 

cor, fácil aplicação e ótima secagem. “Além 

de proporcionar ótima adaptabilidade à estru-

tura das oficinas, permitindo alcançar alto de-

sempenho sem grandes adequações e inves-

timentos, quando comparado aos sistemas 

base água do mercado”, avisa Rodas.

Desenvolvida para a repintura automotiva, 

a WEG Tintas possui a linha W-Acqua que, se-

gundo a fabricante, é a primeira linha tintomé-

trica base d’água produzida no Brasil que visa 

trazer agilidade no atendimento aos clien-

tes.  “O sistema tintométrico com tecnologia 

à base d’água é reconhecido mundialmente 

por sua qualidade e baixa emissão de VOC´s 

(Compostos Orgânicos Voláteis), e nosso pro-

duto foi desenvolvido para o mercado de re-

pintura automotiva de alta performance e é 

composto por bases de acabamento metáli-

co, perolizados e lisos de alta tecnologia e bai-

xa toxidez”, explica Alexandre Gouveia da Silva, 

gerente de Tintas Líquidas.

Ele ainda informa que com a linha W- 

Acqua o tempo de secagem do acabamento 

após aplicado é de 10 – 20 min à 25º C para ma-

nuseio e, por ter alto poder de cobertura, é in-

dicado para pinturas gerais e parciais de veí-

culos. “Para o pintor automotivo, a linha W-Ac-

qua traz também a praticidade que os siste-

mas base d’água do mercado não proporcio-

nam, de realizar a verificação inicial da cor na 

espátula, técnica comum entre os coloristas 

e pintores”, completa o gerente.

› › tinta automotiva base água ‹ ‹ 
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Parabéns para nós!

Por Vladmir Brum, fundador e coorde

nador administrativo da ABRAPP  Associa

ção Brasileira dos Pintores Profissionais

A profissão mais desvalorizada, os es-

quecidos, aqueles que sempre ficavam por 

último, muitas vezes menosprezados, talvez 

nem profissionais considerados pela grande 

sociedade. O tempo passou, e as coisas mu-

daram, e como mudaram! Hoje vemos o re-

conhecimento, ou seja, estar no lugar onde 

sempre mereceram estar, pintores e pinto-

ras no topo. E onde tudo começou? Por onde 

passou essa virada de chave, fazendo brotar 

esse orgulho de dizer: eu sou pintor?

Há cerca de seis anos, em um período de 

revoluções, de transformações no mundo, na 

explosão do mundo digital, pintores cansa-

dos da realidade vivida em sua profissão de-

cidem que o momento chegado, que a hora 

da grande virada havia iniciado e, explorando 

o boom das redes sociais, começaram uma 

mobilização jamais vista em nosso país den-

tro de uma profissão em específico.

Profissionais da pintura decidem que é 

hora de se profissionalizar, de se qualificar, 

e de que era a hora da mudança e que, para 

que tudo isso acontecesse era preciso que 

houvesse união, era preciso uma mudança 

de dentro pra fora, e que se o setor e a so-

ciedade não os viam como profissionais, era 

hora de mostrar, através de mudanças de 

comportamento, união e empenho, que me-

recíamos tal consideração.

Diante disso, pintores com influência no 

setor começaram reuniões com empresas e 

pintores afim de criar algo próprio, algo úni-

co, que pudesse mudar a história da classe 

de pintores no Brasil, que pudesse propor-

cionar ao pintor melhor qualidade de vida e 

despertar o orgulho de ser pintor. A mobili-

zação começa através do Facebook e tam-

bém WhatsApp, e regidos pelo refrão “Jun-

tos Somos Mais Fortes”, inicia-se a história 

do MBPM – Movimento Brasil Por um Pin-

tor Melhor. Com o propósito de elevar o ní-

vel dos profissionais e acreditando que tudo 

começaria pela união, uma grande rede co-

meçou a se formar pelo Brasil inteiro e, em 

pouco tempo, já havia uma mobilização em 

várias regiões, já haviam se formado vários 

grupos no WhatsApp para a comunicação 

entre pintores, propostas e ideais apresen-

tados pela liderança MBPM, que na época 

encantaram o setor, pois se via uma von-

tade enorme de mudança e isso criou um 

brilho no olhar dos profissionais, e um sen-

timento de orgulho começava a passar de 

pintor para pintor, surpreendendo um setor 

como um todo.

E de lá para cá, tanta coisa mudou! O 

pintor, antes esquecido, ganhou espaço, ga-

nhou visibilidade, notoriedade, e começou 

a percebeu o quanto tinha força e que ele 

podia mais, e que só dependia dele mesmo 

evoluir, só dependia dele se profissionalizar, 

e que através da pintura ele poderia sim ter 

uma vida digna. 

Considero o MBPM um divisor de águas, 

pode-se dizer que a virada de chave no se-

tor da pintura define-se no antes e depois 

do MBPM, que ocorreu após o lançamento 

oficial na Feitintas de 2016, mais especifi-

camente no dia 21/09/2016. Neste dia, pin-

tores de todos os cantos, de alguma forma, 

foram incentivados e infectados pelo vírus 

da mudança, do eu posso, onde muitos se 

tornaram influencers e acabaram também 

incentivando a profissionalização, e outros 

perceberam que através da sua técnica po-

diam ensinar outros a crescer e evoluir. E 

ainda outros projetos surgiram, o que con-

tribuiu também para que a indústria, ao per-

ceber o que estava acontecendo, também 

começasse a desenvolver muitos projetos 

voltados para a profissionalização do pintor. 

Através do MBPM surge a primeira Asso-

ciação Brasileira dos Pintores Profissionais – 

ABRAPP, criada com o propósito de ser a voz 

do pintor no setor, de cuidar dos interesses 

do pintor e incentivar a profissionalização. 

Neste mês comemoramos o Dia do Pin-

tor, no mês passado comemoramos seis 

anos do MBPM, e, particularmente, acredi-

to na força das energias, por isso essas da-

tas tão próximas, datas que marcam nos-

sa profissão. Hoje o MBPM está no coração 

dos pintores, na vida de quem quer evoluir, 

ser profissional, de quem tem orgulho de ser 

pintor. Digo e reafirmo, estamos de parabéns, 

mudamos nossa história, o futuro da nossa 

profissão. Parabéns para nós pintores!
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Rafael Ferreira, gerente comercial da 

Montana Química Ltda.

A Associação Brasileira dos Pintores 

Profissionais (ABRAPP) criou uma premia-

ção mensal para os pintores que mais con-

tribuíram com seus colegas. Através de 

grupos em aplicativos de conversa, os ad-

ministradores nomeiam candidatos, que 

são eleitos pelos próprios pintores. Com 

essa iniciativa, a troca de experiências en-

tre os profissionais subiu demais e permitiu 

que a qualidade do serviço crescesse.

Alguns pintores obtêm o selo de desta-

que e uma premiação é feita, onde se jun-

tam os fabricantes, o varejo e os profissio-

nais. Nestes eventos, também é possível 

realizar treinamentos e qualificação, já que 

outros pintores comparecem para presti-

giar o vencedor. Para completar, os ganha-

dores conseguem tirar proveito da conquis-

ta e aumentar sua visibilidade (utilizando o 

prêmio como ferramenta de marketing in-

clusive), além de se sentirem reconhecidos 

e valorizados pelos anos de trabalho.

Porém, mais do que o título, a iniciativa 

estimula a contribuição entre os profissio-

nais da área, pois para vencer é preciso se 

doar ao próximo, algo simples, contudo, bem 

difícil de se fazer. Você induz que uma série 

de pessoas interaja e ajude a outra na dificul-

dade. É comum que você tenha um problema 

e busque um companheiro que tenha aque-

la especialidade. Assim como em outras áre-

as, o setor é muito segmentado. Por isso, é 

preciso buscar informações com quem está 

mais segmentado em certa técnica. Tenho 

visto essa interação muito forte.

Ela também melhorou muito a parte de 

gestão. Os cuidados com o MEI, a formação 

de preço e como fazer o orçamento são ou-

tras experiências compartilhadas. Existe 

muita coisa que está fora da parte apenas 

técnica, como a técnica de venda.

O melhor de tudo é que esta ideia gera 

um grande efeito cascata, que beneficia a to-

dos no setor: produtores, varejistas, pintores. 

Assim, atingimos o grande objetivo: melhorar 

a experiência do consumidor final em pin-

tar. Quanto mais ele perder o medo e perce-

ber que produto e serviços são de qualidade, 

mais ele irá investir em pintar. Percebemos, 

por exemplo, que já existe uma grande aten-

ção dos pintores no pós-obra. Como limpar e 

como proteger a casa são itens que eles dão 

atenção buscando justamente facilitar a vida 

de seus clientes. Ao perceber que este é o 

caminho, irão repassar aos demais, que tam-

bém devem adotar novas medidas, fazendo 

com que a cadeia inteira se desenvolva.

união de pintores melhora a experiência do cliente

sherwin-Williams é patrocinadora da casas conceito 2022

tecnologia aproxima profissionais, facilita a troca de experiências e eleva a qualidade do serviço

A mostra apresenta 30 ambientes e o público poderá conferir as cores da bahia Collection com 
uma seleção de 12 cores que refletem a gastronomia, artesanato, fauna e flora da região
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A Sherwin-Williams está patrocinando 

mais uma edição da Casas Conceito, mos-

tra de arquitetura, decoração, arte e entre-

tenimento que acontece até 30 de outubro, 

em Santo Antônio Além do Carmo, tradicio-

nal bairro de Salvador (BA).  

O evento será realizado na Escola Divino 

Mestre, antigo centro de ensino que não es-

tava em funcionamento há 20 anos, em uma 

área de mais de 3 mil m2 e tem como tema 

“Social”, porque quer ir muito além das pare-

des do imóvel. Todas as casas da rua, além de 

imóveis no Largo do Santo Antônio e a pró-

pria Igreja vão ganhar uma pintura especial. 

“O objetivo maior da Casas Conceito é unir 

pessoas, fortalecer a parceria entre a inicia-

tiva pública e privada e a consciência de que 

fazer o bem nos devolve o bem”, acredita An-

drea Velame, organizadora da Mostra.

O Master Plan – ferramenta de planeja-

mento físico de um espaço arquitetônico em 

grande escala – da Casas Conceito Social foi 

assinado pelo arquiteto Flávio Moura. Foram 

criados 30 espaços, que serão ocupados por 

profissionais de arquitetura e decoração. Ne-

les, serão apresentadas tendências e solu-

ções do que existe de mais atual no mercado 

de arquitetura e decoração do país e o públi-

co vai se inspirar para seus próprios imóveis. 

Serão lofts, studios, living, jantar, quartos, co-

zinhas, home-office, espaço gourmet, lojas, 

galeria de arte, joalheria, além de lounge bar 

e um Bar Gastrô, salas, que vão trazer beleza, 

utilidade e tecnologia.  

O local do evento, Escola Divino Mestre, 

foi cedido pela Igreja de Santo Antônio para 

a realização do evento e foi totalmente re-

formado, desde o telhado, estrutura e pintura 

e os vidros, pisos e revestimentos instalados 

serão doados para o espaço para um projeto 

que está sendo desenvolvido pela Prefeitura 

de Salvador para a capacitação e fomento à 

economia criativa da região.

O espírito de coletividade vai passar por 

toda a mostra que vai ter entre os ambien-

tes uma loja, a Conceito Pop Up, que duran-

te o período do evento vai receber mais de 

10 marcas. “Inovação, criatividade, solidarie-

dade, arte, gastronomia, música, arquitetu-

ra, design e moda se unem e prometem me-

xer com a cidade no período da Casas Con-

ceito”, conta Andrea.

A Sherwin-Williams é uma das patro-

cinadoras da Casas Conceito, participando 

pela quarta vez. O público poderá conferir as 

cores da Bahia Collection, usadas no projeto 

de revitalização do bairro.

Assinada pela estrela do designer mobi-

liário brasileiro, Pedro Franco, a Bahia Col-

lection apresenta uma seleção com 12 co-

res que refletem a gastronomia, artesanato, 

fauna e flora da região. Os tons que a com-

põem vão desde referências como gastro-

nomia, com a cor Especiarias SW 6348, ao 

pôr do sol, com Verde Céu SW 6701. O azul 

das casas coloniais, por exemplo, vem re-

presentado pela cor Baía de Todos os San-

tos SW 6509, enquanto o coco verde está 

em País Tropical SW 0060 e o artesanato é 

retratado pelos tons Rendeiras SW 7101 e 

Renda Discreta SW 6344.

“Além de ser um dos principais aconte-

cimentos de segmento de decoração e ar-

quitetura do ano, a Mostra Casas Conceito 

é uma vitrine para exposição de cores. Es-

tamos felizes em participar mais uma vez 

e ter a oportunidade de estarmos próximos 

e apoiando o trabalho dos designers de in-

teriores e arquitetos” explica Patrícia Fecci, 

gerente de Marketing para Serviços de Cor & 

Design das tintas Sherwin-Williams.

serVIçO 
4ª mOstra 
casas cOnceItO
Data: Até 30 de outubro de 2022

Local: Antiga Escola Divino Mestre, 

Travessa dos Perdões - Santo Antônio 

Além do Carmo.

Horário: Terça a Domingo, das 16 às 22h. 

Terça Solidária: R$ 40,00 + 1 kg de 

alimento

Quartas e Quintas: R$ 60,00

Sextas, sábados e domingos: R$ 80,00
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› › cor do ano 2023 ‹ ‹

tintas coral divulga a cor escolhida para 2023
Com o tema Sementes da transformação, a empresa apresenta o Colour Futures - estudo internacional 
completo da marca - e revela a Cor do Ano: Silêncio de Inverno

A AkzoNobel apresentou seu estudo in-

ternacional de tendências de cores, o Colour 

Futures™, que em 2023 completa 20 anos 

de existência. Com o tema “As Sementes da 

Transformação”, o estudo revelou a cor Silên-

cio de Inverno como a Cor do Ano da Tintas 

Coral. A empresa pontuou que o tom esver-

deado claro e terroso evoca plenitude, cal-

ma e a magia das transformações, é uma cor 

positiva, natural e cheia de energia, capaz de 

conectar a pureza com aconchego dos lares, 

com tons quentes de flores secas e campos 

que trazem a sensação de permanência. 

Com a natureza como personagem cen-

tral, a equipe de experts em cores da Akzo-

Nobel identificou também quatro novas pa-

letas, que refletem as diferentes maneiras 

pelas quais a natureza está presente na 

vida das pessoas. Frutos de tons naturais, 

todas as 37 cores do ano de 2023 funcionam 

juntas, oferecendo combinações que se tor-

nam perfeitas para o momento atual.

A Cor do Ano da Coral vem para ser uma 

centelha de inspiração, pensada para fazer 

parte do segmento do morar a longo prazo, 

se tornando presente nas casas das pessoas 

e para sedimentar o trabalho das indústrias 

que atuam nessa área. As cores apresenta-

das pelo Colour Futures™ são estrategica-

mente pensadas para compor texturas, efei-

tos especiais modernos para o mercado ae-

roespacial, automotivo, de bens eletrônicos 

de consumo, móveis de metal, iluminação, 

armários, pisos, produtos para construção e 

arquitetura, bem como tintas decorativas. 

Juliana Zaponi, gerente de Comunicação 

e Cores da AkzoNobel América Latina, expli-

ca que o time de experts em cores do Centro 

de Estética Global em Amsterdã coordena a 

análise de tendências de cores, a pesquisa 

de cores e a direção de arte da companhia. 

“Em 2023 celebramos 30 anos de design de 

cores e nossa campanha Cor do Ano che-

ga ao seu 20º aniversário. Nas últimas duas 

décadas, buscamos entregar às pessoas e 

aos profissionais que nos acompanham em 

todo o mundo, inspiração e informações ne-

cessárias para facilitar e aprimorar a escolha 

de cores,  para ambientes residenciais e para 

os comerciais. Reunimos um grupo de ex-

perts em tendências internacionais para ga-

rantir a máxima qualidade do nosso trabalho 

para que nossa escolha esteja em sintonia 

com o momento que vivemos. Também cria-

mos um vasto conteúdo de apoio, entre ví-

deos, imagens e artigos, disponibilizando, as-

sim, todas as ferramentas necessárias para 

transformar a vida a partir das cores”.

Silêncio de Inverno e a paleta de cores 

Colour Futures™2023

A empresa pontua que, pensadas em 

torno da Cor do Ano, as cores das quatro pa-

letas que marcam 2023 coexistem harmo-

nicamente e possibilitam ampla gama de 

combinações funcionais. Cada paleta de 

cor traduz uma grande tendência de com-

portamento da vida moderna identificada 

pelo time internacional da AkzoNobel.

Foco na Saúde Mental

Para atender a uma das questões cen-

trais da humanidade, essa paleta traz cores 

para nutrir alma e mente. Os verdes, mar-

rons e lilases das matas, bosques e jardins 

ganham espaço para inspirar calma, relaxa-

mento e conforto em 10 cores . Para comuni-

car essa paleta e traduzir o entendimento da 

mesma, a Coral contratou como embaixado-

ra a Thalita Carvalho, apresentadora e espe-

cialista em decoração afetiva.

Pensamento Coletivo

Essa paleta representa o motivo do 

qual as pessoas reúnem e compartilham 

ideias e recursos, celebrando a diversida-

de e promovendo harmonia. Ganham es-

paço os tons suaves de um campo de flo-

res, que crescem em conjunto para compor 

uma paisagem sem igual, por meio de um 

ecossistema pulsante e extraordinário. Dja-

mila Ribeiro, jornalista, escritora e militante 

do feminismo negro será a grande embaixa-

dora dessa paleta.

Bioinspiração 

Essa paleta, composta por cores cru-

as, fortalece a natureza em sua forma mais 

pura e original. A escolha como embaixado-

ra, nesse caso, foi Bela Gil, chefe de cozinha 

reconhecida por explorar em seus pratos a 

biodiversidade.

Ciclos de Vida

Esta paleta reflete os ritmos variados, 

o movimento contínuo das ondas e marés 

em cores serenas para se deixar levar pe-

las idas e vindas da vida. Ao aumentar nossa 

consciência dos ritmos do mundo natural e 

trabalhar em sintonia com eles, encontra-

mos mais equilíbrio. Para representar essa 

paleta a Tintas Coral escolheu o grande ator 

Ary Fontoura, que com quase 60 anos de 

carreira agora também é um blogueiro mui-

to amado por sua pura alegria de viver.
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› › cor do ano 2023 ‹ ‹

tom terroso é a escolha 
da Lukscolor para 2023
Para o próximo ano, empresa aposta na LKS 1059 – Carmen, 
uma cor que homenageia a brasilidade e evoca a sinergia entre 
a natureza e futuro do universo da decoração

A Lukscolor apresentou o tom LKS 1059 

- Carmen como a sua Cor do Ano de 2023. 

Um tom terroso, que remete às raízes, à na-

tureza, à cultura e brasilidade.

Para a empresa, a cor de 2023 é um brin-

de ao pertencimento e traz o poder da pale-

ta terrosa, transitando entre uma gama va-

riada de cores para composições cada vez 

mais surpreendentes. Além disso, a Luks-

color pontua que a pandemia do Coronaví-

rus amplificou a necessidade de estar vol-

tado para dentro dos lares e, ao mesmo 

tempo, o mundo vislumbra a importância de 

preservar as raízes, as origens e também o 

futuro. Assim, a cor indicada vai de encontro 

a esse movimento e celebra a força da terra, 

da mãe natureza, do feminino, em todos os 

sentidos, dentro do universo da arquitetura 

e decoração.

Ainda sobre o tom escolhido, a empre-

sa esclarece que LKS 1059 - Carmen é um 

tom que pode ser combinado com uma sé-

rie de outras paletas, das neutras, aos ver-

des, azuis e laranjas, sendo que madeiras 

nobres, como o Pau Ferro, e elementos em 

dourado ajudam a destacar e dar um toque 

de glamour à cor de 2023.

A cada edição, o Jornal do Pintor tem a rica 

oportunidade de conhecer a história dos pro-

fissionais que constroem o mercado de pin-

tura.  Nesta edição, Samuel Passos conta sua 

trajetória no mundo das tintas e divide com os 

leitores sua experiência de superação de vida.

Samuel sempre trabalhou na área de 

construção civil, e foi nas obras que conhe-

ceu a pintura e aprendeu os primeiros passos 

do mundo das tintas. “Passei por uma fase fi-

nanceira muito complicada. Depois, comecei 

a trabalhar em um condomínio e ali coloquei 

em prática um pouco dos meus conhecimen-

tos em pintura”, diz Samuel ao lembrar que 

teve um grande professor, o Hélio Nascimen-

to, que o ensinou a trabalhar com efeitos es-

peciais e aprimorar algumas técnicas.

Pouco a pouco, o pintor foi aprimoran-

do o seu modo de trabalhar e passou a tra-

balhar sozinho. “Me dediquei aos trabalhos e 

a aprender. Assim, me especializei em aca-

bamento fino. De lá para cá, não parei mais. 

Com muita luta, sofrimento e também com 

muito apoio. O professor João Paulo é um dos 

nomes que quero ressaltar, pois foi um men-

tor na minha carreira!”, lembra o pintor e diz 

que se dedica muito ao aprendizado, já que, 

além do acabamento fino, está se especiali-

zando em efeitos especiais.

Esforço é a palavra que define Samuel, 

que trabalha à noite como vigilante e durante 

o dia como pintor. “As provas da vida e as di-

ficuldades servem para nos aprimorar o que 

fazemos. Sem Deus nada acontece. Ele está 

acima de tudo nos dando força para prosse-

guirmos”, finaliza o pintor.

› › história de pintor ‹ ‹

são os pintores que fazem história 
e constroem o mercado de pintura
Samuel Passos, pintor na bahia, conta sua trajetória na profissão
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não passa em branco!
Com vocês a vida

Imagine tudo
que dá pra fazer 
com Adelbras

#

vendas@adelbras.com
/adelbras
/adelbrasfitasadesivas
/company/adelbras

Nos siga nas
redes sociais!

Mantenha-se 
atualizado, confira 

o nosso site!

(19) 4009.7711
Fixação por qualidade.

Agradecemos a todos os pintores que 
transformam sonhos em realidade, nos 
inspiram com toda a criatividade 
e atenção aos detalhes.
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› › campanha ‹ ‹

coral lança campanha com foco exclusivo no profissional de pintura
Com a mensagem “Coral fortalece o Pintor”, a marca busca valorizar e comunicar sua proposta completa de soluções para o profissional

Dia 18 de outubro é o dia do pintor e a Coral lança uma 

campanha desenvolvida especialmente para os pintores e 

pintoras de todo o Brasil. Com uma linha de comunicação ba-

seada nas propostas de valor aos pintores, trazendo uma lin-

guagem única, atual e distintiva da marca, a Coral traz para a 

campanha todo o protagonismo destes profissionais que le-

vam cor e proteção para a casa de milhões de brasileiros, re-

conhecendo e valorizando a categoria por meio de soluções 

para ajudá-los na jornada diária de pintura. 

A campanha está nas redes sociais da marca e nos ex-

clusivos canais de comunicação e plataformas para pinto-

res, além de anúncios em mídia especializada. São conteú-

dos rápidos e dinâmicos, incluindo quatro filmes de 15’’ um 

para cada solução da marca, e um filme de 25” conectando 

todas as soluções da Coral, além de spots para rádio. A tag-

line que norteia toda a comunicação foi eleita com base em 

uma pesquisa realizada com um grupo de pintores e pintoras, 

que apontaram a frase que melhor representa a valorização e 

o protagonismo do pintor: Coral fortalece o pintor.

Soluções Coral para pintores e pintoras

Vale destacar que a Coral contribui ativamente com o de-

senvolvimento da categoria, oferecendo plataformas on-line 

de capacitação e desenvolvimento profissional, tais como: 

Academia Coral, que apresenta novidades em produtos e téc-

nicas de pintura; o Páginas Coloridas, que oferece oportuni-

dades para os pintores conquistarem novos clientes; e o Clu-

be da Cor, com suas vantagens e benefícios, feito exclusiva-

mente para profissionais de pintura. E tudo isso pode ser visto 

no www.coralparapintores.com.br.

Resumidamente, a Academia Coral em sua trajetória 

emitiu mais de 170 mil certificados para pintores e pintoras 

do Brasil e segue trazendo muitas novidades, como o mais 

novo programa O Pintor Tá ON, uma iniciativa para ajudar os 

pintores com as mídias digitais, vendas e marketing. Para-

lelamente, a Coral realiza treinamentos presenciais, impac-

tando mais de três mil pintores por mês. Além de um certi-

ficado de conclusão dos cursos realizados na Academia Co-

ral, o pintor que completa esse treinamento essencial em 

tintas também tem a oportunidade de dar visibilidade aos 

seus trabalhos e às suas habilidades técnicas no Páginas 

Coloridas (www.paginascoloridas.com.br), uma plataforma 

que conecta clientes que precisam de um serviço de pin-

tura. Há também outras soluções para fortalecer a carrei-

ra dos profissionais de pintura, como o Clube da Cor, uma 

plataforma de benefícios e vantagens que podem somar 

uma renda extra no final do mês. Além disso, na parte so-

cial, a AkzoNobel lidera o programa Coral Mulheres na Cor 

que, junto aos seus parceiros, capacita mulheres em situa-

ção de vulnerabilidade a se tornarem pintoras profissionais. 

Isso influencia a diversidade na mão de obra de pintura e 

auxilia no desenvolvimento de chefes de família de comu-

nidades carentes. 

“Juntas, todas essas iniciativas completam um eficien-

te ecossistema de apoio e valorização aos pintores e pinto-

ras que vem em constante evolução há mais de 30 anos. Com 

essa campanha, não somente comunicamos essas soluções 

para desenvolvimento da carreira dos profissionais, mas tam-

bém valorizamos e reconhecemos a categoria junto aos con-

sumidores da marca. A Coral está pronta para fortalecer e 

crescer nessa jornada junto aos pintores e pintoras do Brasil”, 

resume Juliana Zaponi, gerente de Comunicação de Marca e 

Cores para Tintas Decorativas na América do Sul.
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› › jp visita ‹ ‹

Jornal do Pintor visita fábrica da brasilux tintas
o parque industrial fica na cidade Matão, interior do estado de São Paulo, contando também com a fábrica de tinta em pó 
e produtos para tratamento de couro que está em São Carlos (SP), além de fábrica no Paraguai

O Jornal do Pintor esteve nas instalações da Brasi-

lux Tintas que fica na cidade de Matão, interior do esta-

do de São Paulo. Com uma área de 100 mil m² total de 

parque industrial, a empresa conta também com uma 

fábrica de resinas e a Dissoltex, que fabrica tinta em 

pó, produtos para tratamento de couro e está em São 

Carlos (SP), além de fábrica no Paraguai.

A empresa começou suas atividades em 1993 com 

a produção de tintas industriais, porém, com seu cres-

cimento, decidiu ampliar a produção para tintas imo-

biliárias, automotivas e moveleiras. O primeiro produto 

desenvolvido pela marca foi o Esmalte Sintético Auto-

motivo Extrarrápido Brasilux, grande sucesso de ven-

das até hoje. Atualmente, a Brasilux possui com cinco 

fábricas, com vendas em todo o território nacional e 

exportações para América Latina.

A Equipe do Jornal do Pintor, juntamente com uma 

animada turma de pintores e pintoras da região de 

Campinas/SP, foi recebida por dois dos seus sócios- 

fundadores - Kelly Cristina Diniz Bicalho (presidente) 

e Caio Panegossi (diretor comercial) e durante a visi-

ta pode conferir de perto o Centro de Treinamento da 

fábrica, em Matão/SP, que foi construído para aten-

der a necessidade de treinar os parceiros da empre-

sa, os lojistas e profissionais do ramo, assim como for-

mar novos profissionais na área de pintura. Preparado 

para atender até 20 profissionais por curso, o Centro 

de Treinamento da Brasilux é moderno e está prepa-

rado para capacitar profissionais ao longo do ano, com 

palestras técnicas e aplicação de produtos.

A turma de pintores que esteve nesta visita pode 

assistir a apresentações técnicas e também aprender 

o uso correto e aplicação de diversos produtos da mar-

ca, além de fazer um tour pelas unidades de produção 

de tintas base água e unidade de tintas base solvente, 

e ainda visitar uma revenda especializada Brasilux na 

cidade de Matão/SP.

De acordo com Mirela Jabur, gerente de marketing 

da empresa, a Brasilux pretende ampliar esses cur-

sos a partir de agora para os pintores de todo o Brasil, 

para que assim conheçam as instalações, os produtos 

e toda a estrutura e o suporte que a empresa propor-

ciona para este profissional. “Isso permitirá estreitar 

ainda mais o nosso relacionamento com os pintores e 

mostrar a qualidade e o grande portfólio de produtos da 

Brasilux, que possuem o certificado de aprovação NBR 

ISO 9001:2008, o que atesta a conformidade da empresa 

no desenvolvimento de tintas, vernizes, catalisadores e 

resinas; como também a ABNT NBR 15299:2015 – Tintas 

para construção civil e, claro, ainda proporcionar àque-

les que aqui vierem, um momento único e inesquecí-

vel”, finaliza a gerente.
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› › cor do ano 2023 ‹ ‹

suvinil revela a cor do ano de 2023
Calcita Alaranjada é a cor de 2023 da marca, que também divulgou o Suvinil revela 23+, um estudo 
com 26 cores divididas em cinco paletas que ilustram os sentimentos da sociedade

Como estamos nos sentindo nesse mo-

mento? Essa é a pergunta que norteia o Su-

vinil Revela 23+, um estudo anual de ten-

dências e cores que a marca já publica há 

mais de 10 anos. 

Batizada de O Poder das Cores, a pes-

quisa, liderada pelo terceiro ano consecutivo 

pelo consultor de cores e diretor criativo Mi-

chell Lott, e com ambientes assinados pela 

diretora de arte Natalia Martucci, traduz em 

26 cores divididas em 5 paletas os principais 

aspectos comportamentais da nossa socie-

dade, as tendências nacionais e globais, e 

convida a uma reflexão sobre como as cores 

influenciam o dia a dia das pessoas.

Entre esses tons, está a cor de 2023 da 

Suvinil, a Calcita Alaranjada, tom inspirado 

no mineral homônimo. A marca divulga que 

o tom é um laranja terroso que traz a energia 

da inovação e que equilibrar os sentidos foi a 

chave para a escolha. Ainda sobre o estudo, 

divulga, que depois de Eclipse, a cor de 2022, 

um verde cítrico e amarelado que simboli-

zou a fusão entre universos naturais, digitais 

e surreais; e Meia-Luz, cor de 2021, um rosa 

avioletado inspirado no pôr do sol que vimos 

pelas janelas durante os dias mais intensos 

da pandemia, chega a hora de seguirmos em 

frente com a energia de uma cor que traz oti-

mismo e segurança ao mesmo tempo.

“Traduzir o sentimento dos tempos que 

vivemos em cores é um desafio muito gos-

toso e importante, pois estamos em uma 

fase emocionalmente intensa e com mui-

tas mudanças acontecendo. Por isso, para 

2023, trazemos uma pitada de humor em to-

dos os âmbitos, desde o nome das paletas 

até a forma como apresentamos o material 

ao público. A cor do ano define bem nossa 

necessidade. Falamos de um tom otimista e 

estimulante que passa a se relacionar, tam-

bém, com nossa reconexão junto a nature-

za: a energia aterradora da nuance terrosa, 

com a possibilidade de diminuirmos o nos-

so impacto no planeta”, explica Michell Lott, 

consultor de cores da Suvinil e diretor cria-

tivo do Revela 2023.

Ainda com a cor do ano, a Suvinil lançou 

um produto que já era desejado há muitos 

anos.A Calcita Alaranjada chega em versão 

inédita, com pigmentação 100% mineral, em 

uma edição limitada. Suvinil Cores da Terra é 

um produto feito de uma combinação de ar-

gilas, dispensando o uso de pigmentos sinté-

ticos em sua composição. 

“O Suvinil Revela reforça a presença e o 

poder das cores em todas as esferas da vida. 

Ele materializa uma das principais missões 

de nossa marca, sendo um estudo 100% bra-

sileiro que traduz nossas histórias por meio 

das cores, como ferramenta facilitadora da 

jornada de pintura. Para 2023, construímos 

o estudo em um formato mais simplificado e 

prático. Além da cor do ano, contaremos com 

uma curadoria exclusiva com cinco paletas 

que facilitam o processo de escolha da cor, 

apresentando essa trajetória de forma ainda 

mais autônoma e intuitiva ao consumidor”, 

comenta Sylvia Gracia, coordenadora de Mar  -

keting – cor e conteúdo na Suvinil.

De acordo com a Suvinil, cinco grandes 

temas ilustram os principais sentimentos 

que assolam as pessoas nesse momento. 

Acompanhe as definições da empresa para 

cada paleta: 

1. A Exausta

“Pareço exausta – e estou mesmo”. Como 

diz o meme, a quantidade de informações e 

novidades do mundo têm deixado muita gen-

te esgotada. Por isso, a paleta A EXAUSTA 

traz cores claras, leves e dessaturadas que 

estimulam o descanso mental e nada mais.

2. A Otimista

O mundo está mudando – e as novas pos-

sibilidades de viver e ser feliz levam os novos 

românticos a acreditarem no futuro. A pale-

ta A OTIMISTA traz tons felizes e inspirados 

na natureza que vão pintar as paredes com 

cores revigorantes. Ora luminosas, ora inten-

sas, permitem contrastes cromáticos que 

nos estimulam a tomar uma atitude em re-

lação à vida.

3. A Empolgada

Mesmo com qualquer crise, aprendemos 

com a recém adulta Geração Z a fazer uma 

declaração de Felicidade Radical! A EMPOL-

GADA é uma paleta com tons vibrantes equi-

librados por outros mais leves ideal para inje-

tar uma dose dopamina em qualquer espaço.

4. A Conectada

Os tons pastel se tornaram a paleta ofi-

cial da tecnologia. Em A CONECTADA, abra-

çamos a realidade conectada para trazer co-

res leves e dessaturadas que ajudam a desa-

celerar, trazem a sensação de organização e 

nos inspiram um futuro harmônico.

5. A Cibernética

O verde-cítrico e o prateado-metálico 

criam uma ponte cromática que nos leva di-

reto ao Metaverso na paleta A CIBERNÉTICA. 

Nuances escurecidas de lilás e verde evocam 

a imensidão do espaço sideral ou de oceanos 

profundos nunca explorados. O laranja-terro-

so traz um novo elo sustentável entre o an-

cestral e o futurismo, e um azul brilhante, que 

faz referência à cor do céu.

2 3 4 5
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› › celebração  ‹ ‹

É tempo de celebrar o dia do Pintor
nossos pintores e pintoras amam o que fazem, e isso impulsiona a categoria a crescer, buscar e compartilhar conhecimento técnico em prol 
de toda a cadeia produtiva de tintas. São profissionais empenhados em conquistar cada vez mais espaço no mercado de trabalho e nas redes 
sociais para realizar sonhos, levar alegria e beleza aos ambientes, valorizando a pintura e a transformação que ela faz na vida de todos nós

Em 18 de outubro é comemorado o Dia 

do Pintor, uma data muito especial criada 

para homenagear os profissionais da pin-

tura que trabalham com tintas, texturas, 

efeitos e cores, elementos que levam vida, 

bem-estar e alegria para as pessoas atra-

vés da mudança de ambientes e superfí-

cies.  E uma curiosidade: sabia que a data 

do Dia do Pintor também foi escolhida para 

homenagear o Evangelista São Lucas? Con-

forme os relatos registrados na Bíblia, o 

santo conhecido como “Médico Amado” 

também possuía habilidades com a pintura.

Com esse talento, é possível tornar os 

espaços mais aconchegantes, bonitos e até 

mesmo mais saudáveis. Sem dúvida, o poder 

da pintura mexe com a alma de todos e, nes-

se movimento, pintores por todo Brasil tive-

ram suas vidas transformadas para melhor e, 

com a evolução da categoria, buscam espa-

lhar essa alegria e gratidão aos seus clientes 

e toda a sociedade. Eles sabem que estão re-

alizando o sonho de muita gente através do 

seu trabalho e, com isso, são incentivados a 

ter cada vez mais conhecimento e aprendi-

zado. “Tenho acompanhado as iniciativas e 

conversado com muitos pintores e pintoras 

em todas as regiões do país. É nítida a gran-

de mudança que ocorreu com estes profis-

sionais ao longo dos últimos 6 anos. Eles se 

profissionalizaram, movimentaram as redes 

sociais e conseguiram com que a profissão 

fosse mais valorizada. As mulheres também 

estão ganhando cada vez mais espaço e dá 

para perceber o quanto ambos estão empe-

nhados em ajudar, compartilhar informações 

e colaborar com o setor de tintas. A maioria 

dos pintores e pintoras tem amor pela pintu-

ra, e isso faz toda a diferença”, observa Fran-

cely Morrell, diretora executiva da Morrell 

Editora/Jornal do Pintor.        

E cada profissional da pintura tem sua 

história para contar. Pena que aqui na maté-

ria do Jornal do Pintor não dá para citar mui-

tas, mas selecionamos alguns exemplos 

como do Paulo Crippa que está na profissão 

há 34 anos e é pintor letrista, predial comer-

cial e de efeitos decorativos. Trabalha em 

Porto Alegre/RS, atendendo também o lito-

ral e interior do Rio Grande do Sul. Com sua 

ampla experiência, ele acredita que um bom 

pintor deve, primeiramente, amar o que faz 

e, em segundo, ter respeito ao cliente atra-

vés da postura em cumprir corretamente os 

horários e prazos, além de executar à risca 

todos os processos da pintura. “Dedique-se, 

aprenda, escute e nunca desista, procure 

ser hoje melhor do que ontem”, diz. 

Já a Vânia da Silva Borges Santos quer 

dar o exemplo de que é possível uma mulher 

ser pintora. Ela está na área há 9 meses, mas 

revela que há 3 anos é pintora na teoria, por-

que antes de saber que seria pintora já estu-

dava sobre tintas e sobre as técnicas. Ela se 

especializou em pintura imobiliária e traba-

lha em São Paulo/SP com seu marido, além 

de atuar em parceria com alguns profissio-

nais. “Sempre busquei realização profissio-

nal nessa área, pois muitas pessoas desva-

lorizam a nossa profissão, talvez por terem 

tido algum problema. Eu vim para fazer a di-

ferença e quebrar todo tipo de preconceito 

na minha profissão, afinal, para ser um bom 

profissional não basta saber fazer, tem que 

amar o que faz!”, comenta Vânia ao mencio-

nar que a pintura mudou sua vida em todos 

os sentidos, até mesmo de ser quem ela é e 

de expressar o que sente. Segundo a pinto-

ra, “se você é mulher e quer começar na pro-

fissão não olhe para os obstáculos, olhe ao 

seu objetivo e busque conhecimentos, assim 

terá resultados satisfatórios e se apaixonará 

casa vez mais pela profissão”. 

O Clecio de Santana Souza tem 16 anos 

na pintura e especialidade na pintura de fer-

ragens. Trabalha em Santa Mercedes/SP e 

região, e para ele ser um bom pintor é cum-

prir com suas responsabilidades, estar aten-

to ao mercado de trabalho e buscar conhe-

cimento todos os dias. “Temos que cumprir 

sempre com o combinado, ter responsabili-

dade, postura profissional e, como ser huma-

no, fazer um trabalho melhor que o outro a 

cada dia, estudar e participar de cursos pro-

curando se aperfeiçoar a cada dia”, diz Souza.

Foi por meio da pintura que a Taciela Go

mes buscou realização profissional e con-

quistou independência financeira. Ela é pin-

tora de paredes há 4 anos em Caieiras/SP e 

proximidades e, em sua visão, o maior desafio 

de ser pintora é ter que provar a capacidade e, 

ao mesmo tempo, conciliar a família. “A mu-

lher sai, trabalha, chega em casa e tem que 

dar conta de marido, filhos e afazeres”, avalia 

Taciela ao dar um conselho as pintoras: “mes-

mo assim, não desistam na primeira dificul-

dade e cuidem para não desanimar, porque 

serão muitos os obstáculos. Além disso, bus-

quem sempre conhecimento técnico”.

As redes sociais ajudam muito os pin-

tores. Vários deles se tornaram influencers 

digitais com milhares de seguidores, uma 

conexão que reforça a troca de ideias e co-

nhecimentos de produtos, técnicas e apli-

cações. O pintor Walter Wellisson de Olivei

ra Carneiro é conhecido nas redes sociais 

como Wellisson e trabalha na pintura há 22 

anos – destes, 4 anos foi como ajudante de 

pintor. Ele é do interior da Bahia, Riachão do 

Jacuípe/BA e é especialista em pinturas re-

sidenciais, comerciais e trabalha com aca-

bamento fino e efeitos decorativos. “Tudo o 

que tenho conquistei através da pintura com 

o apoio da minha família que, desde o início, 

me incentivou. Não foi fácil, passei por difi-

culdades até chegar ao que sou hoje e estou 

completo e realizado”.

Wellisson lembra que a facilidade de 

acesso às ferramentas, indústrias de tintas, 

materiais e cursos presenciais ou on-line, é 

um benefício para que o pintor esteja pre-

parado para as exigências do mercado. “Po-

demos dizer que não somos apenas só pin-

tores, e sim, empresários ou microempre-

sários. Evoluímos de uma forma tão grande 

que hoje somos até exemplo para muita gen-

te. Não precisamos de roupas sujas e mela-

das de tintas para dizer que somos pintores, 

temos hoje respeito e prestígio através de 

nossos clientes e colaboradores”, constata. 

Ele ainda destaca que, para quem está 

começando na profissão, é necessário ter 

foco, objetivo e passa a seguinte mensa-

gem: “a tinta vai entrar nas veias a cada dia 

e, assim, o pintor vai se apaixonando pela 

profissão até se tornar um empresário com 

sua própria equipe para administrar. Pense 

em dar sempre o seu melhor! A caminhada 

é dura, mas é gratificante”. 

O Jornal do Pintor parabeniza os pinto-

res de todo o Brasil! Há mais de 60 anos são 

o nosso elo de comunicação e, nessa jorna-

da, realmente se tornaram exemplos de su-

peração e crescimento. É com muito orgu-

lho e responsabilidade que fazemos o nosso 

trabalho para estes profissionais. 

Clecio de Santana Souza

Taciela Gomes

Walter Wellisson de Oliveira Carneiro   

Paulo Crippa

Vânia da Silva Borges Santos
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› › relacionamento ‹ ‹

coral lança Programa de relacionamento para 
profissionais de arquitetura e decoração
Coral Matiz traz um novo conceito de suporte ao profissional que mistura consultoria 
personalizada, ferramentas profissionais e plataforma com conteúdos relevantes do segmento 

A Coral, marca da AkzoNobel, lançou o 

programa Coral Matiz como uma plataforma 

de relacionamento desenvolvida para ofe-

recer apoio técnico para os profissionais do 

segmento de arquitetura e design de interio-

res na orientação de aplicação dos produtos 

e consultoria de escolha de cores.

A empresa divulgou que o programa foi 

desenhado a partir de uma minuciosa pes-

quisa com aos profissionais para que a mar-

ca pudesse compreender melhor a relação 

que eles têm com a tinta e, especialmente, 

com as cores na concepção de um projeto 

de arquitetura. A partir disso, foram desen-

volvidas soluções para atender as necessi-

dades dos profissionais.

Juliana Zaponi, gerente de Comunicação 

de Marca e Cores para Tintas Decorativas 

na América do Sul, pontua que a platafor-

ma é exclusiva da Coral e servirá também 

como um ecossistema de conteúdo e com-

partilhamento de projetos. Serão comparti-

lhados podcasts entrevistando grandes no-

mes, instruções de uso e ferramentas para 

auxiliar no mundo da cor, como o leque. A 

gerente pontua que os profissionais mais 

engajados serão presenteados com diver-

sos mimos e ferramentas como uma caixa 

de amostras personalizada com cores ofi-

ciais da Coral ou Color Sensor.

Ainda, segundo Juliana, o Coral Matiz tra-

rá um formato inovador de relacionamento 

entre especificador e marca, formando um 

banco de conteúdo de grande valor para o 

mercado. “Nós acreditamos que a cor é um 

grande portal de autoralidade e memorabi-

lidade para o profissional de arquitetura, e 

esse programa será chave para que ele se 

desenvolva mais e ofereça um aspecto di-

ferenciado para seus clientes. Além disso, a 

Coral reforça seu pioneirismo ao desenvol-

ver soluções que ultrapassam a seleção de 

cores”, comenta e cita que todos os assinan-

tes receberão ainda o desejado leque de co-

res oficiais da Coral com todos os pigmentos 

em padronização internacional e alta quali-

dade para auxiliar na transformação de con-

ceitos em projetos cheios de vida.

Para disseminar essa ideia, a Coral con-

vidou Sig Bergamin para ser embaixador e o 

principal rosto do Coral Matiz. O profissional, 

que é referência em ousadia e criatividade, 

foi escolhido por seu primoroso uso das co-

res para criação de ambientes cheios de vida 

e estará do lado da marca na divulgação do 

programa de relacionamento, dos produtos e 

do conceito de redescoberta das cores, que é 

um dos desafios da Coral.

Sig acredita que a parceria pode ajudar 

arquitetos a desbravarem o universo das 

cores com leveza e criatividade. “Desde pe-

queno sou fascinado pela cor. Sempre en-

xerguei a vida de forma mais colorida que 

a maioria e isso é para mim um motivo de 

felicidade. Queremos passar esse mesmo 

sentimento para os arquitetos mostrando 

que existem infinitas possibilidades, com 

ferramentas e caminhos para o colorir. O 

maior legado que posso deixar é o da des-

mistificação da cor e tenho certeza de que 

esse projeto será um grande passo nessa 

missão”, conta o arquiteto.
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› › dica ‹ ‹

temporada de revoada de cupins vai começar: veja dicas da montana Química 
para prevenir e identificar infestação em casa
especialista em tratamento de madeira explica como identificar os insetos e os resíduos deixados em móveis, pisos e forros; 
produtos que protegem a madeira são excelentes formas de prevenção

A primavera, que começou há pouco no 

dia 22 de setembro, traz consigo um peri-

go para as madeiras de casa: é o início da 

época de revoada de cupins, período que se 

estende até o final do verão. Então, saber 

prevenir a entrada desses insetos e iden-

tificar infestações pode evitar muita dor 

de cabeça e gasto de dinheiro. A especia-

lista em madeiras Kelly Lima, consultora 

da Montana Química, afirma que observar 

é a melhor forma para detectar a presen-

ça de cupins em casa, mas, quando essa 

detecção é feita, a colônia geralmente já 

está instalada. Por isso, o melhor, mesmo, 

é tentar prevenir.

“Uma das formas de evitar a entrada 

desses insetos em casa é prestar aten-

ção àqueles bichinhos voadores ao redor 

da luz, os chamados siriris ou aleluias, que 

nada mais são do que cupins na época de 

acasalamento”, explica Kelly. Segundo ela, 

para impedir a entrada desses insetos em 

casa, o uso de telas de proteção em portas 

e janelas é importante, mas não basta. “O 

mais apropriado é realizar a aplicação de 

cupinicida na versão líquida, que pode ser 

usado como preventivo desde que a ma-

deira esteja crua. Há várias opções desses 

produtos no varejo”. 

Kelly explica que o ataque de cupins é 

silencioso, ou seja, os estragos na madei-

ra são internos e não se vê. Ela diz, porém, 

que as fezes dos insetos são mais fáceis 

de serem detectadas. “As fezes do cupim 

são semelhantes a grãos de areia, peque-

nas bolinhas secas e duras. Já as brocas 

deixam resíduos bem mais finos, como se 

fossem talco. Ou seja, quando os resíduos 

são mais parecidos a um pó, o mais prová-

vel é estar havendo infestação de brocas”, 

afirma a consultora.

Há outros tipos de cupins, como os de 

solo, que também podem atacar madei-

ras de casa. “Esse tipo de cupim deixa ‘tú-

neis’ de terra como uma forma de prote-

ção, já que eles são extremamente sensí-

veis à luz, e como caminho de ida e volta 

para a colônia, que pode estar mais distan-

te”. Exatamente porque os cupins são sen-

síveis à luz, é mais difícil encontrá-los em 

casa. E muitas vezes podem ser confundi-

dos com formigas. “Ao olhar rapidamente 

para ambos, são parecidos, mas as formi-

gas têm o corpo mais alongado, acintura-

do e pares de asas de tamanhos diferentes. 

Os cupins têm corpos mais retos, moles e 

pares de asas simétricas. Já as brocas pa-

recem pequenos besouros de tonalidade 

marrom escura”.

Outra dica importante é, ao comprar 

uma madeira, observar se tem furos, pois 

pode ser um indício de infestação de bro-

cas. “Antes da instalação de batentes, por-

tas, forros e janelas, procure fazer a apli-

cação de um cupinicida em todos os lados 

da madeira e nas áreas de cortes e furos, 

desse modo, evitam-se os chamados pon-

tos cegos”, afirma Kelly.

A Montana Química tem em sua linha 

de produtos os cupinicidas Pentox Cupim 

(base água) e Pentox Super Dupla Ação 

(base solvente).
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› › pintor destaque ‹ ‹

Escolhido em exclusividade pelos organizadores do Pin-

tor Destaque, o Jornal do Pintor tem mensalmente a opor-

tunidade de conhecer a história de vida e profissional de 

pintores de diversos estados brasileiros. Todas as trajetórias 

são motivadoras, fruto de muito trabalho, empenho e rega-

das de alegrias!

Pintor há quase 24 anos, Francisco Marcos dos Santos, 

de 49 anos, foi escolhido desta vez como Pintor Destaque. 

Ele conta que na fase da adolescência trabalhava com o pai 

na área metalúrgica e se encantou pela pintura com pistola. 

“Tive também uma vivência diária nas construções e outros 

serviços, como pintura de alvenaria. Aos poucos fui me inte-

ressando pelas técnicas de pintura”, lembra Francisco e cita 

que foi assim que começou a fazer pequenos serviços para 

um amigo. “Trocávamos experiências, ele me ensinava a 

pintar paredes e eu orientava com as pinturas com pistolas”.

Dessa rica troca de aprendizado surgiu uma parceria. 

Francisco e esse amigo formaram uma equipe de profis-

sionais e juntos trabalharam por 10 anos. “Após esse perí-

odo cada um seguiu com sua equipe particular. Como todo 

profissional, enfrentei dificuldade até adquirir experiência e 

conseguir me estabilizar”, afirma o pintor e exalta que hoje, 

com muito amor pela profissão, ele se estabeleceu na sua 

cidade, é um profissional renomado e reconhecido por seus 

clientes. “Me sinto agraciado por tudo que tenho e que é fru-

to de uma vida dedicada ao trabalho”, finaliza.

Premiação do movimento brasil por um Pintor melhor 
e associação brasileira dos Pintores

Prêmio prestigia o profissional de pintura que mais cooperou para o crescimento 
e desenvolvimento da carreira. neste mês, Francisco Marcos dos Santos, 
da cidade de Iguatu (Ce), recebeu o título de Pintor destaque
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› › cor do ano 2023 ‹ ‹

› › novidade ‹ ‹

Vining Ivy: tintas renner by PPg divulga cor do ano de 2023

montana Química lança Verniz multissuperfície com embalagem prática

especialistas em cores globais da PPG apostam na versatilidade do verde-azulado como tendência

recipiente de 1 litro garante praticidade para consumidores finais e profissionais, para uso em pisos de ambientes 
internos menores, além de móveis, portas, janelas e as mais diversas peças de madeira

A Tintas Renner by PPG divulga ao mercado a Vining 

Ivy (PPG1148-6), sua nova cor do ano de 2023. Escolhida pe-

los especialistas globais em cores da PPG, a versatilidade 

do tom verde-azulado traz modernidade aos designs con-

temporâneos e dá um toque marcante de cor para os esti-

los mais tradicionais, o que faz da Vining Ivy uma opção cer-

teira para múltiplas estéticas e espaços. A escolha dessa 

cor vai ao encontro do comportamento do consumidor após 

dois anos de pandemia, que busca serenidade e adaptabi-

lidade. “Os consumidores estão buscando simplicidade no 

pós-covid, o que significa viver e valorizar momentos espe-

ciais. A Vining Ivy se incorpora perfeitamente nessa vibe, por 

ser uma cor ousada e ao mesmo tempo calmante que, com 

sua versatilidade, possibilita que os consumidores vivam 

suas melhores lembranças”, afirma Marcelo Diniz, diretor 

de negócios arquitetônicos da PPG para a América do Sul. 

A Vining Ivy se entrelaça entre a ousadia do azul e a ele-

gância do verde para uma cor de águas profundas supermo-

derna e elegante. “Os tons de joia dessa cor podem ser usa-

dos para criar um clima calmo para diferentes espaços, já 

que o azul comunica sentimentos de tranquilidade enquan-

to o verde esmeralda evoca sentimentos de equilíbrio”, ex-

plica Ashley McCollum, especialista em cores da PPG.

Segundo os especialistas da Tintas Renner by PPG, a Vi-

ning Ivy (PPG1148-6) traz elegância e estilo para os mais va-

riados ambientes. De paredes de destaque, combinada com 

móveis de madeira e acabamento off-white, passando pelos 

armários da cozinha até a fachada da casa, esse tom reme-

te elegância e traz também a sensação energizante da na-

tureza. Em linha com a cor do ano, a PPG também lançou 

uma coleção de três paletas de cores coordenadas chama-

da Reflection.

A cor Vining Ivy e os demais produtos da Tintas Renner by 

PPG estão disponíveis em lojas especializadas em pintura, do 

segmento da construção civil e Home Centers do Brasil.

A Montana Química lançou o seu novo Verniz 

Multissuperfície, com embalagem de 1 litro, que alia 

praticidade, conforto e ainda economia, com redu-

ção de perdas e desperdícios. O produto é indicado 

para pisos de madeira de ambientes internos, além 

de superfícies como mesas, cadeiras, bancos, jane-

las e as mais diversas peças em madeira. 

Rafael Ferreira, gerente comercial da empresa, 

explica que o novo item chega para agregar à linha 

de vernizes à base de água da Montana Química. “O 

Verniz Multissuperfície atende a uma demanda de 

nossos consumidores finais e de profissionais. Per-

cebemos que eles buscavam embalagens mais prá-

ticas para suas residências ou mesmo escritórios, e 

também para superfícies menores, como móveis e 

peças de madeira, e até artesanato”, afirma.

O Verniz Multissuperfície mantém a cor natural 

com opções de acabamentos fosco, acetinado ou 

brilhante. Além da praticidade de vir pronto para uso, 

possui baixo odor por ser base água, secagem rápida 

e proteção contra riscos.
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› › plataforma ‹ ‹

sherwin-Williams lança a plataforma de recomendação 
de profissionais “ache seu Pintor”
A nova plataforma de recomendação promete facilitar o contato entre pintores e consumidores
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A Sherwin-Williams acaba de lançar uma plataforma de 

recomendação de profissionais “Ache seu Pintor”, que prome-

te facilitar o contato entre pintores e consumidores. O www.

acheseupintor.com.br já está disponível e tem como objetivo, 

ajudar o consumidor a encontrar o melhor profissional para re-

alizar a pintura da casa ou do escritório. 

Para participar da iniciativa, os profissionais precisam estar 

inscritos em algumas plataformas importantes do programa 

SW Pro Pintor. O SW Pro Cursos, é um programa de capacita-

ção a distância, com diversas horas de treinamentos técnicos 

e de gestão de negócios, onde o pintor aprende informações de 

aplicação prática dos produtos da Sherwin-Williams, e gestão 

profissional do negócio da pintura. A plataforma foi desenvolvi-

da 100% em parceria com o Sebrae e auxilia o pintor na profis-

sionalização do seu negócio. O Clube Pro Pintor é um progra-

ma de fidelidade direcionado 100% ao pintor profissional, com 

diversas oportunidades de resgates de prêmios, frente a com-

pra dos produtos Sherwin-Williams ou da efetivação de treina-

mentos nas plataformas digitais ou presencialmente com nos-

so time técnico. Além da inscrição nas plataformas acima, os 

profissionais precisam ter em mãos, fotos e vídeos de traba-

lhos realizados, para divulgar e comunicar a qualidade dos seus 

trabalhos ao consumidor que quer efetivar suas reformas.

Para contratar um pintor por meio do “Ache seu Pintor”, o 

consumidor localiza o profissional, através do CEP, e contra-

ta o serviço. Após a conclusão, o consumidor compartilha sua 

experiência, avaliando o trabalho do profissional contratado e 

ajudando na construção de sua reputação.

Outro grande diferencial da plataforma são os sorteios ex-

clusivos e incentivos para os pintores e consumidores, entre 

eles visita à fábrica da Sherwin-Williams para os dez melho-

res pintores avaliados, caçambas de pintura personalizadas 

para os 450 primeiros cadastrados, além de muitos vouchers 

para resgates no Clube Pro Pintor. Já o consumidor final que 

comprar as tintas da marca, pode ganhar um projeto de cores 

e atendimento personalizado nas suas reformas, além de des-

contos nos revendedores Sherwin-Williams.

“Nosso principal objetivo é fazer com que o pintor se de-

senvolva cada vez mais como profissional e tenha melhoria em 

sua vida, através de um trabalho mais qualitativo ofertado ao 

mercado. Queremos gerar o máximo de valor e apoio para essa 

categoria. E com o lançamento desta plataforma de recomen-

dação, a Sherwin-Williams reforça o compromisso de facilitar 

o contato entre pintores e consumidores, além de destacar os 

melhores profissionais do Brasil”, destaca Fábio Pereira, geren-

te de Trade Marketing da Sherwin-Williams.

› › responsabilidade social ‹ ‹

PPg leva conhecimento sobre carreiras para alunos 
de escola pública em gravataí (rs)
Programa Montando Sua Carreira + diversidade desperta interesse de jovens para as carreiras SteM (ciência, tecnologia, 
engenharia e matemática). no total, 103 alunos da escola estadual de ensino Médio Padre nunes participaram da ação

Em parceria com a Junior Achievement 

– uma das maiores ONGs incentivadoras da 

educação e do empreendedorismo de jovens 

do mundo, a PPG promoveu o projeto Mon-

tando Sua Carreira + Diversidade com alu-

nos da Escola Estadual de Ensino Médio Pa-

dre Nunes, em Gravataí (RS), cidade na qual a 

companhia mantém as operações da Tintas 

Renner by PPG, sua marca de revestimentos 

arquitetônicos.

Com aulas ministradas por funcionários 

voluntários de diversas áreas da PPG, a ação 

tem o objetivo de motivar e despertar os jo-

vens para as carreiras STEM, um acrônimo 

de Science, Technology, Engineering e Math – 

ou, em português, ciências, tecnologia, enge-

nharia e matemática, e está em linha com os 

investimentos educacionais globais da PPG 

nessas áreas. Ao todo, 103 alunos do ensino 

médio tiveram a oportunidade de aprender 

sobre esses quatro campos acadêmicos dis-

tintos que podem ser aplicados em dezenas 

de profissões.

“O mundo atual exige um perfil profis-

sional cada vez mais diverso e integrado, por 

isso, na PPG acreditamos que estimular o 

ensino ligado às áreas de ciência e tecnolo-

gia abrirá muitas portas para esses jovens”, 

destaca Raquel Klemz, líder de Comunica-

ção e Responsabilidade Social da PPG para 

a América do Sul.

Além do Montando Sua Carreira + Diver-

sidade, a PPG promoveu, no mês de agosto, o 

programa Vamos Falar de Ética, realizado na 

Escola Estadual Luiz Campo Dall Orto Sobri-

nho, em Sumaré (SP). Por meio dele, 44 alu-

nos do terceiro ano do ensino médio tiveram 

a oportunidade de refletir sobre os benefícios 

de uma conduta ética em suas vidas pessoais 

e profissionais. Os outros programas desen-

volvidos  pela companhia que acontecerão 

ainda em 2022 são o Innovation Camp, pro-

grama que estimula os estudantes a encon-

trarem soluções inovadoras para um desafio 

proposto – os alunos aprendem o uso de fer-

ramentas do Design Thinking e contam com 

a ajuda de mentores voluntários para auxiliá- 

los durante o desenvolvimento da ideia; e o 

Atitude pelo Planeta, voltado exclusivamen-

te para professores que se tornam multipli-

cadores do conteúdo, e que visa introduzir e 

aprofundar conceitos relacionados ao de-

senvolvimento sustentável e à sustentabili-

dade, proporcionando a reflexão crítica sobre 

os problemas socioambientais. Os projetos 

acontecerão em Sumaré (SP) e Gravataí (RS).

A colaboração entre a PPG e Junior 

Achievement acontece desde 2013 e já im-

pactou positivamente mais de 18 mil alunos 

e professores da rede pública. Os funcioná-

rios da empresa se voluntariam para esta-

rem com os alunos em sala de aula, com-

partilhando o conteúdo e suas experiências 

do mercado de trabalho. Só em 2021, mais de 

2.800 alunos e 24 professores foram benefi-

ciados com os projetos.
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› › celebração ‹ ‹

dia do balconista tem que ser comemorado
Por trás do balcão das lojas de tintas, existem muitas histórias e exemplos de sucesso que  
contribuem com o atendimento de qualidade e a melhor experiência dos consumidore

Dia 30 de outubro se comemora o Dia do 

Balconista, e nas lojas de tintas por todo o 

Brasil ali estão eles, na linha de frente, no 

protagonismo em oferecer atendimento di-

ferenciado e em dar boa impressão do es-

tabelecimento aos clientes. Apesar da ace-

leração do e-commerce - que foi uma das 

tendências do pós-pandemia - muitos con-

sumidores se sentem mais confortáveis em 

fazer compras de tintas em lojas físicas e, 

assim, mais do que atender, o balconista 

tem a vocação da empatia e a capacidade 

de promover a melhor experiência ao con-

sumidor, buscando entender as necessida-

des de cada um e acertar nas soluções.

E por trás do balcão existem muitas his-

tórias, algumas delas são destacadas com 

exclusividade nesta matéria que foi fei-

ta em homenagem aos balconistas do se-

tor de tintas. Dagmar Acácia Nogueira Mus-

sulin é uma destas profissionais e trabalha 

com vendas desde 1998. Ela conta que co-

meçou como televendas de uma loja de tin-

tas na cidade Rio Claro/SP e revela que, na 

época, não existia este canal de atendimen-

to. Depois, surgiu uma vaga no balcão e ela 

foi convidada para assumir essa vaga, o que 

lhe rendeu bastante experiência com o pú-

blico. Em 2007 assumiu a gerência de ven-

das e fez faculdade de marketing, aplicando 

tudo o que aprendeu na loja. Em janeiro des-

te ano, Dagmar foi convidada para trabalhar 

na rede Corbella Tintas e muito feliz e hon-

rada, aceitou o convite.

Para ela, ser balconista significa felici-

dade: “testemunhar um cliente encontran-

do o melhor acabamento e cor é uma reali-

zação para mim, e atingir as metas, contri-

buir para o crescimento da equipe e da rede 

é enriquecedor e motivador”, diz Dagmar 

que também reconhece o importante tra-

balho que é feito pelos pintores e os para-

beniza pela dedicação, crescimento da ca-

tegoria e, claro, pelo Dia do Pintor, também 

celebrado neste mês de outubro.

Para Dagmar, um balconista de suces-

so deve, em primeiro lugar, gostar de se re-

lacionar e ajudar as pessoas; ser compro-

metido e ter bons relacionamentos. “Auto-

confiança e conhecimento quando fala dos 

produtos é outro fator primordial e sempre 

estar disposto a aprender. O mercado muda 

com uma velocidade grande e o profissional 

que não acompanhar as mudanças não tem 

como atender bem o seu cliente”, pontua.

Thiago Pires Teixeira foi balconista 8 

anos e, atualmente, seu cargo é de gerente 

de vendas na Loja do Pintor Brasilux Tintas, 

na cidade de Matão/SP. Formado em comu-

nicação social, começou como balconista 

pelo simples fato de ter sido uma oportuni-

dade de emprego que a Loja do Pintor lhe 

deu quando ele mais precisava. Para ele, a 

profissão significa responsabilidade, con-

quistas e reconhecimento; e ao ser pergun-

tado sobre o que não pode faltar em um bal-

conista de sucesso, ele responde de forma 

objetiva: “tem que ter autoconfiança, plane-

jamento - tipo um roteiro de venda padroni-

zado - e a capacidade de apresentar o pro-

duto e provar o diferencial do mesmo, isso 

faz toda a diferença na hora da venda!”.

A trajetória como balconista de Edson 

Gabriel Augusto Del Busso começou em 

2012 na Telhanorte. Hoje, Gabriel é gestor na 

revenda master Edu Tintas, em Guarulhos/

SP. “Eu sempre gostei de trabalhar com o 

público e com metas. Sempre fui perfec-

cionista e isso me ajudou muito a alçar no-

vos ares nesta área. Participei de vários pro-

cessos internos para o cargo de liderança, 

me formei em marketing e fiz a minha pós- 

graduação em gestão comercial mesmo 

estando no balcão”, revela Gabriel ao men-

cionar que recebeu a proposta de Eduardo 

Escudeiro ao cargo de confiança que ocu-

pa hoje na loja. Contudo, ele revela que a 

profissão lhe proporciona fazer o que mais 

gosta, que é o relacionamento com as pes-

soas e, através disto, ele pode realizar seus 

projetos pessoais e profissionais. 

“Agradeço sempre pelo dom da comuni-

cação. Aprendi muito com um grande ami-

go - o Alexandre Poloni - e levo uma frase 

para minha vida que é ‘querer fazer, saber 

fazer e fazer acontecer’. Essa frase mudou 

e continua mudando o meu jeito de pensar”, 

finaliza o profissional. 

O Jornal do Pintor parabeniza todos os 

balconistas! Uma profissão que merece 

destaque e muito respeito. Vocês também 

são a alma do negócio!Edson Gabriel Augusto Del Busso, da Edu Tintas

Thiago Teixeira, da Loja do Pintor Brasilux Tintas Dagmar Mussulin, da Corbella Tintas
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› › capacitação ‹ ‹

› › curso para pintor ‹ ‹

tintas eucatex promove capacitação de mulheres para pintura

abertas as inscrições para o curso ead para pintores imobiliários do sitivesp

Ação é uma iniciativa conjunta com o Projeto Mulheres na Construção da atriz Adriana birolli

depois da edição piloto, realizada no primeiro semestre, o curso desenvolvido pelo Sitivesp 
em parceria com o SenAI passará a ser oferecido regulamente

A Tintas Eucatex acredita no poder de 

transformação das cores, seja por meio da re-

novação das superfícies e ambientes, ou pro-

movendo a educação por meio de projetos 

sociais, oficinas, workshops e treinamentos. 

No mês de agosto, a marca reuniu 25 mulhe-

res para um curso de capacitação para pin-

tura e construção civil no geral, dividido em 

dois módulos sobre preparação e pintura de 

superfícies, com atividade prática supervisio-

nada pela equipe técnica da Eucatex, para re-

vitalização da praça na comunidade do Ban-

co, em Itanhangá, no Rio de Janeiro.

A ação faz parte da programação do 

Projeto Mulheres na Construção, que con-

ta com a gestão da atriz Adriana Birolli, e 

tem como objetivo trazer capacitação para 

mulheres no mercado de construção civil. O 

gerente de trade marketing da Tintas Euca-

tex, Alexssandre Nagy, comenta a importân-

cia de inciativas de capacitação: “o merca-

do de construção civil é um dos que mais 

emprega no Brasil e a pintura imobiliária é 

um de seus segmentos. Nós promovemos 

regularmente ações que geram impac-

to social sustentável e ficamos satisfeitos 

em apoiar projetos que ampliem a partici-

pação de mulheres neste mercado e, con-

sequentemente, contribuem para a geração 

de renda de diversas famílias”.

O Curso de Pintor Imobiliário no formato EAD (Ensino a 

Distância), do Sitivesp, é agora uma realidade acessível a to-

dos os profissionais de pintura. Depois da edição piloto, que 

permitiu a avaliação dos mais diversos aspectos e a realiza-

ção dos ajustes necessários, a primeira turma teve início em 

12 de setembro e o curso terá duração de 12 semanas.

No total, serão 160 horas/aula, sendo128 horas no am-

biente virtual e 32 horas em aulas presenciais. O programa é 

dividido em 10 módulos, que envolvem um conjunto funda-

mental de conteúdo técnico, como características e aplica-

ções dos diferentes produtos, tipos de substrato, técnicas 

de pintura, materiais e ferramentas, cores, principais patolo-

gias, cuidados com a segurança e o meio ambiente –, junta-

mente com temas relacionados à gestão e ao atendimento, 

desde planejamento, orçamento e postura.

As aulas teóricas são virtuais, ficando disponíveis para 

acesso a qualquer momento, cabendo a cada aluno fazer a 

sua programação. Esse conteúdo é complementado e enri-

quecido com aulas práticas presenciais, além de webinars, 

que permitem a interação entre os alunos e fortalecem as 

possibilidades de debates e trocas de experiências entre eles.

“O objetivo desse Curso é proporcionar oportunidades 

para que os pintores possam aperfeiçoar seus conhecimen-

tos e suas habilidades. Além de estarem mais preparados 

para os desafios tecnológicos e de relacionamento com 

clientes, os alunos receberão um certificado que lhes tra-

rá reconhecimento e valorização profissional. Isso é funda-

mental para que possam prosseguir no seu papel essencial 

– para a nossa indústria e para o país – de fazer as tintas 

cumprirem as funções para as quais foram criadas: prote-

ger, embelezar, renovar, valorizar e conservar os imóveis e 

os demais bens e estruturas em que são aplicadas”, afirma 

Douver Martinho, presidente do Sitivesp.

Alinhado com a prioridade conferida pelo Sitivesp à ca-

pacitação, o Curso EAD de Pintor Imobiliário foi viabilizado 

pelo patrocínio de 11 empresas:  AkzoNobel, Alessi, BASF, 

Ciacollor, Eucatex, Iquine, Killing, Lukscolor, Salvabrás, 

Sherwin-Williams e Universo. Tem, também, o apoio institu-

cional da ABRAPP - Associação Brasileira dos Pintores Pro-

fissionais). Para mais informações, acesse www.sitivesp.

org.br/ead

A atriz Adriana Birolli entre as participantes do 
curso, que reuniu 25 mulheres no Rio de Janeiro
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CArro grAnde CArro grAnde

JP Diverte :)
 Trollei!
Na manhã de seu aniversário, uma mu-

lher disse ao marido:
- Sonhei que você me dava um colar de 

diamantes. O que acha que isso significa?
- Talvez você descubra hoje à noite, res-

pondeu ele.
Naquela noite, o homem chegou em 

casa com um pequeno pacote e o entregou 
à mulher. 

Ela rasgou o papel de embrulho, ansio-
sa, e encontrou um livro: O significado dos 
sonhos.

Joãozinho na sala de aula
Joãozinho estava ansioso para saber que 

nota havia tirado na última prova:
- A senhora já corrigiu as provas?
Ela respondeu:
- Não, Joãozinho! Peço desculpas, mas 

tenho várias turmas!
Após seguir com a aula normalmente, a 

professora questiona aos alunos:
- Vocês fizeram as tarefas de casa?
Joãozinho respondeu:

- Não! Peço desculpa, professora, mas 
tenho vários professores!

Fujão!
No zoológico, um canguru vivia fugindo 

do cercado. Os tratadores sabiam que ele pu-
lava alto e construíram uma cerca de 3 me-
tros. Não adiantou, porque o canguru sempre 
fugia. Então, ergueram uma cerca de 6 me-
tros. E ele saiu de novo.

Quando a cerca já estava com 12 me-
tros, o camelo do cercado vizinho pergun-

tou ao canguru:
- Até que altura você acha que eles vão?
O canguru respondeu:
- Mais de 300, a menos que alguém tran-

que o portão à noite.

Relô nada!
Um mineiro e um gringo se envolveram 

em um acidente de carro e o gringo foi falar 
com o outro rapaz:

- Hello!
- Relô nada. Amassô foi tudo!

bAse Poliéster

lACA nitroCelulose

bAse águA

esmAlte sintétiCo esmAlte PoliuretâniCo
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› › bolsa de serviço da repintura automotiva 2022 ‹‹
SUGESTÃO BÁSICA DE ORÇAMENTO PARA REPINTURA AUTOMOTIVA: 

EssEs valorEs são sugEstivos podEndo variar dE rEgião para rEgião 
E não incluEm montagEm, dEsmontagEm, partE Elétrica E tapEçaria.



O Jornal do Pintor 
parabeniza todos os 
profissionais de pintura 
pelo seu dia!

18 de Outubro
Dia do Pintor

facebook.com/jornaldopintor jornaldopintor

(11) 3739-2500
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ConCreto ou tijolo APArente

Fundos e restAurAções

pintura interna - tetos e paredes

pintura interna - tetos e paredes

35,06 

   52,52 

   41,01 

   63,33 

   77,41 

 1,18 

  1,47 

  1,98 

  2,27 

  2,65 

  42,92 

  45,29 

  47,85 

  49,07 

  54,34 

  51,43 

  53,83 

  56,20 

  58,60 

  60,96 

  3,07 

  4,09 

  4,93 

  5,95 

  6,97 

  10,56 

  11,93 

  14,30 

  16,70 

  17,72 

  17,53 

  19,42 

  21,11 

  23,51 

  24,85 

  17,37 

  21,46 

  24,02 

  26,90 

  28,63 

   22,04 

   30,90 

   41,00 

   40,85 

   42,50 

   42,38 

   19,38 

   51,11 

   59,14 

   63,30 

   138,50 

   45,04 

   61,44 

   142,24 

   192,23 

   146,88 

   211,39 

   107,86 

   51,40 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

Silicone base de água

Silicone base solvente

Verniz acrílico base de água

Verniz acrílico base de solvente

Verniz poliuretano monocomponente

Descascamento de Superfície até 3 m

Descascamento de Superfície acima de 3 m   Nível A

Descascamento de Superfície acima de 6 m   Nível B

Descascamento de Superfície acima de 6 m   Nível C

Descascamento de Superfície acima de 6 m   Nível D

Aplicação de Fundo Preparador até 3 m

Aplicação de Fundo Preparador acima de 3 m  Nível A

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m  Nível B

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m  Nível C

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m  Nível D

Aplicação de Fundo Impermeabilizante até 3 m

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 3 m  Nível A

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m  Nível B

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m  Nível C

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m  Nível D

Restauração de Fissuras até 3 m

Restauração de Fissuras acima de 3 m   Nível A

Restauração de Fissuras acima de 6 m   Nível B

Restauração de Fissuras acima de 6 m   Nível C

Restauração de Fissuras acima de 6 m   Nível D

Restauração de Trincas de Massa até 3 m

Restauração de Trincas de Massa acima de 3 m   Nível A

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m   Nível B

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m  Nível C

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m  Nível D

Restauração de Trincas de Alvenaria até 3 m 

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 3 m  Nível A

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m  Nível B

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m  Nível C

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m  Nível D

Execução de Emboço até 3 m

Execução de Emboço acima de 3 m    Nível A

Execução de Emboço acima de 6 m    Nível B

Execução de Emboço acima de 6 m   Nível C

Execução de Emboço acima de 6 m   Nível D

Látex PVA simples c/ fundo uniformizante - sobre emboço

Látex PVA c/ massa corrida padrão comercial - sobre emboço ou gesso

Látex PVA c/ massa padrão luxo e retoques c/ iluminação farta no

local sobre emboço ou gesso

Látex PVA c/ massa corrida padrão luxo e retoques sobre emboço ou gesso

c/ acabamento final em verniz sobre látex (liquibrilho)

Só massa corrida para receber papel de parede sobre emboço

Óleo simples c/ faixa sinalizada para barras de garagem

Óleo c/ massa e faixas sinalizada para barras de garagem

Esmalte acetinado c/ massa corrida sobre emboço fino padrão luxo

Esmalte automotivo tipo laca brilhante c/ massa corrida

Quantil ou similar sobre fundo látex simples

Quantil ou similar sobre massa corrida e fundo látex 

Epóxi bicomponente simples

Epóxi bicomponente c/ massa corrida adequada

Poliuretano bicomponente simples

Poliuretano bicomponente c/ massa  corrida adequada

Borracha clorada simples 

Textura - Externa | Interno

PinturA externA

   21,30 

   42,86 

   59,65 

   53,74 

   46,32 

   48,36 

   50,09 

   86,36 

   55,53 

   51,43 

   53,83 

   55,88 

   58,09 

   61,67 

   46,32 

   49,39 

   51,43 

   55,88 

   60,96 

   55,59 

   58,98 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

Látex PVA tipo interior/exterior até 6m alt 

Látex acrílico c/fundo uniformizante de textura até 6m alt

Idem acima de 6 m alt

Textura acrílica c/ calafetação e látex acrílico

Aplicação de Massa Acrílica até 3 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 3 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Única até 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica até 3 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 3 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico até 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 3 m

Pátina

Pintura Manchada

Aplicação de Massa PVA até 3 m

Aplicação de Massa PVA acima 3 m

Aplicação de Massa PVA acima de 6 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço até 3 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço acima de 3 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço acima de 6 m

Aplicação de Massa Única até 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 3 m

Aplicação de Massa para nivelamento de Azulejo

Cimento Queimado

Efeito Mámore

Efeito Marmorizado com gel

Porcelanato Líquido 

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Textura até 3 m

Aplicação de Textura acima de 3 m

Aplicação de Textura acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica até 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica acima de 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica acima de 6 m

Látex PVA sobre Massa até 3 m

Látex PVA sobre Massa acima 3 m

Látex PVA sobre Massa acima de 6 m

Látex PVA sobre Massa Única até 3 m

Látex PVA sobre Massa Única acima de 3 m

Látex PVA sobre Massa Única acima de 6 m

Látex PVA sobre gesso até 3 m

Látex PVA sobre Gesso acima 3 m

Látex  PVA sobre Gesso acima de 6 m

Látex PVA sobre Textura até 3 m

Látex PVA sobre Textura acima de 3 m

Látex PVA sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Gesso até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Gesso acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso acima de 6 m

   76,32 

   30,51 

   14,30 

   16,44 

   19,00 

   15,07 

   17,37 

   20,37 

   61,32 

   56,73 

   52,80 

   157,00 

   131,67 

   97,90 

   495,00   

65,05 

   41,55 

   44,46 

   46,32 

   55,46 

   59,27 

   61,73 

   26,90 

   26,90 

   30,35 

   29,65 

   30,48 

   33,39 

   32,37 

   33,52 

   36,72 

   35,60 

   36,85 

   40,37 

   50,09 

   52,94 

   55,78 

   55,11 

   58,31 

   61,32

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

PREÇOS BASEADOS EM CUSTO TOTAL FINAL APURADO (Mão de obra, leis sociais, faturamento, tintas, massas ou vernizes em geral, ferramentas e equipamentos 

gerais,inclusive balancins, etc.), com responsabilidade total de PInturA ProntA. ESSES vALORES SãO SUgESTIvOS PODENDO vARIAR DE REgIãO PARA REgIãO.

PLanILha de cOtaçÃO

› › bolsa de serviço da pintura 2022 ‹‹

Acima de 3 metros nível A: Andaime m² = Metro quadrado

Acima de 6 metros nível b: Cadeira Suspensa ml -  Metro linear

Acima de 6 metros nível C: balancim Manual m =  Metro

Acima de 6 metros nível d: balancim elétrico S/b - Semibrilho



suPerFíCies metáliCAs

regrAs de medição

PinturA externA

suPerFíCies de mAdeirA

mAPA de CálCulo de diluição, nº de demãos e rendimento dAs tintAs

   44,56 

   58,25 

   65,54 

   

22,52 

   23,35 

   96,40 

   216,99 

   41,58 

   11,87 

   35,54 

   48,04 

   22,07 

   36,78 

   64,74 

   26,71 

   76,99 

   33,39 

   21,69 

   99,16 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

ml

m2

m2

m2

m2

m

m2

m2

m

m2

m

m2

m

Só repintura em esmalte, grafite ou alumínio

Desoxidação esmalte, grafite ou alumínio c/fundo zarcão

Idem c/fundo especial - galvanizados ou alumínio

Esmalte, grafite ou alumínio em perfis, cantoneiras, batentes e tubulações 

aparentes até 4”

Idem calhas ou rufos

Esmalte grafite ou alumínio com massa automotiva

Tratamento, zarcão e epóxi bicomponente e acabamento

Óleo sem massa - obras populares

Idem rodapés

Idem beirais até 60 cms. larg. madeira à vista

Verniz poliuretano tipo naval - obras populares

Idem rodapés

Idem beirais até 60 cms. larg. madeira à vista

Esmalte acetinado c/massa corrida padrão comercial

Idem rodapés

Esmalte acetinado c/massa corrida a óleo padrão luxo

Idem rodapés

Esmalte automotivo alto brilho c/massa corrida adequada e lixa d’água

Idem rodapés

diversos

   14,55 

   15,42 

   16,34 

   17,18 

   18,01 

   110,03 

   24,85 

   135,52 

   100,82 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

Caiação até 3 m

Caiação acima de 3 m  Nível A 

Caiação acima de 6 m  Nível B 

Caiação acima de 6 m  Nível C 

Caiação acima de 6 m  Nível D 

Verniz Filtro Solar Marítimo  

Esmalte Sintético  

Barrado de Garagem em Esmalte Sintético  

Pintura de Tubulação e Corrimão em Esmalte Sintético

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m 

Látex Acrílico S/B sobre Textura até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente até 3 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 3 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Látex Acrílico sobre Piso

Látex Acrílico sobre Piso (Faixas de Demarcação)

   61,73 

   67,04 

   77,25 

   47,69 

   50,41 

   53,13 

   54,66 

   57,57 

   50,76 

   52,10 

   54,66 

   57,22 

   58,25 

   51,43 

   53,83 

   56,20 

   58,60 

   60,96 

   52,49 

   55,56 

   58,41 

   60,13 

   63,40 

   55,88 

   59,27 

   60,13 

   63,01 

   64,04 

56,55 

   59,27 

   61,83 

   64,39 

   67,11 

   47,69 

   50,41 

   53,13 

   54,66 

   57,57 

   40,21 

   18,39 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

Venezianas: multiplicar por 3.
Vitrô basculante: multiplicar o vão por 3.
Vitrô não-basculante e janelas: multiplicar por 2.
Grade: multiplicar por 3.
Caiação interna ou externam borracha clorada ou epóxi: 
não descontar vãos até 4,00 m2. Para vãos superiores 
a 4,00 m2 deduzir apenas o que exceder a este valor.
Têmpera de gesso, cola, têmpera lavável e látex: não 
descontar vãos de até 2,00 m2. Para vãos superiores a 
2,00 m2 deduzir apenas o que exceder a este valor.
Espaletas, faixas, vigas e molduras isoladas com largura 
de até 40 cm., são medidas por metro linear e cobradas 
a razão de 50% dos preços unitários por m2.
Caixilhos de ferro, ferragens pesadas: multiplicar a área 
do vão-luz por 2.
Estrutura metálicas planas: multiplicar a área de projeção 

horizontal por 2.
Estruturas metálicas ou de madeira em arco: 
aumentar 30% a área de projeção horizontal e 
multiplicar por 2.
Estruturas metálicas: multiplicar a área do vão-
-luz por 2.
Elementos vazados: multiplicar a área por 5.
Terças e elementos de sustentação de telhas: 
multiplicar a área de projeção horizontal por 2.
Esquadrias de madeira:
Portas ou janelas-guilhotina com batentes: mul-
tiplicar a área do vão-luz por 3.
Portas ou janelas-guilhotina sem batentes: multi-
plicar a área do vão-luz por 2.
Caixilhos com venezianas: multiplicar a área do 
vão-luz por 5.

Líquido Base PVA Incolor
Líquido Base Acrílico Incolor
Líquido Impermeabilizante a Óleo
Selador Pigmentado PVA
Selador Pigmentado Acrílico
Primer a Óleo para Madeiras
Primer Surfacer
Zarcão Comum
Fundos Anticorrosivos Sintéticos
Zarcão Preparado tipo Petrobras
Zarcão Borracha Clorada
Zarcão Epóxi Catalisado
Cromato de Zinco
Primer Epóxi Catalisado Óxido
Primer Epóxi Catalisado Branco
Primer para Galvanizados
Massa PVA e Acrílica Super Extra
Massa a Óleo e Sintéticas
Massa Epóxi Catalisada
Massa para Madeira
Tinta Látex PVA Super Extra
Tinta Látex PVA 2ª Linha
Tinta Acrílica 100% Super Extra
Tinta a Óleo Fosca
Tinta a Óleo Brilho Super Extra
Esmalte Sintético Brilho Super Extra
Esmalte Sintético Semibrilho Super 
Tinta Grafite Super Extra
Tinta Alumínio Super Extra
Esmalte Epóxi Brilhante Catalisado
Esmalte Epóxi Semibrilho Catalisado
Esmalte Poliuretano Catalisado
Esmalte Borracha Clorada
Tinta Demarcação Borracha Clorada
Tinta Cerâmica Super Extra
Stain Semitransparente para Madeira
Stain Cores Sólidas para Madeira
Verniz Copal Brilhante
Verniz Marítimo Brilhante
Verniz Seda Sintético Semibrilho
Verniz Epóxi Catalisado
Verniz Poliuretano Catalisado
Verniz Premium Duplo Filtro para Madeira

Água
Água
Aguarrás
Água
Água
Aguarrás
Thinner
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Água
Aguarrás
Solvente próprio
Água
Água
Água
Água
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás

-
15%
30%
20%
10%
10%

10%
10%
30%
30%
10%
10%
10%
10%
10%

-
-
-
-

10%
15%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
15%

-
-

15%
15%
20%
15%
15%

-

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
3
3

4 finas
-
3
3
3
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
3
2
3
3
3
2
2
3

-
10 a 20%

-
-

20%
20%
30%
20%
20%
40%
40%
20%
20%
20%
20%
20%

-
-
-
-

20%
até 25%

20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
30%
20%
30%

-
-

30%
30%
30%
30%
30%
10%

50 a 100%
15%
40%

até 30%
até 20%
até 10%

-
até 10%
até 10%

-
-

até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%

-
-
-
-

10%
15%
10%

até 15%
até 15%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%

-
10%
20%

-
-

20%
20%
25%
20%
20%
5%

tiPo de tintAs solventes
diluição

trincha rolo Pistola
nº de

demãos 

30 m2

30 m2

30 m2

25 m2

25 m2

25 m2

25 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

50-70 m2

50-70 m2

50-70 m2

08-12 m2

   5 m2

   5 m2

 14--15 m2

30-35 m2

25-30 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

25-30 m2

25-30 m2

18 m2

70 m2

50 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30 m2

rend. p/
demão

os rendimentos apontados são válidos para a embalagem: galão 3,6 litros. o rendimento real 
depende do método de aplicação, preparo da superfície e condições de trabalho.

FAChAdAs

   3,58 

   5,63 

   7,36 

   8,16 

   10,14 

   17,37 

   156,03 

   259,92 

Lavagem Externa com Hidrojateamento até 3 m  

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 3 m Nível A 

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m Nível B 

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m Nível C 

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m Nível D 

Instalação de Tela Fachadeiro  

Bandeja Nível A  

Bandeja Suspensa acima de 3 m

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

ml

suPerFíCies de mAdeirA

Laqueação, acabamento pome em pó

Lustração natural c/cera a boneca padrão comercial

Lustração natural c/goma laca padrão luxo

   235,73 

   60,77 

   89,78 

m2

m2

m2
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