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Saber fazer uma análise e um bom 

diagnóstico antes de começar uma 

obra, é fundamental para que ela tenha 

um bom resultado tanto para o profis-

sional quanto para seu cliente. Quando 

falamos em saúde, a regra é a mesma, 

ou seja, ir regularmente ao médico, fa-

zer exames e ter um bom diagnóstico 

é o recomendado quando o assunto é 

prevenção a qualquer tipo de doença. E 

o mês de novembro está aí para lem-

brar todos os homens de que é preci-

so se cuidar. Novembro Azul é o mês da 

prevenção ao câncer de próstata. De-

tectar com antecedência salva vidas! 

Saúde também é assunto de homem!

Em qualquer tipo de superfície 

obrigatoriamente é necessário reali-

zar uma boa análise e um diagnóstico 

detalhado, afinal a grande maioria dos 

problemas recorrentes em primeira 

pintura ou repintura são efeitos da não 

preparação correta das superfícies. O 

processo de Preparação de Superfície 

tem um papel fundamental e fazer um 

diagnóstico e preparar corretamente a 

superfície a ser pintada é de extrema 

importância para atingir o desempenho 

máximo da tinta e conferir proteção, 

beleza e durabilidade. Saiba mais so-

bre a opinião dos especialistas e esteja 

preparado para este trabalho no início 

do processo de pintura!

As Tintas para Demarcação estão em 

toda parte e fazem parte de um processo 

importantíssimo na rotina das pessoas: a 

demarcação de ruas, avenidas, locais pú-

blicos, rodovias, shoppings, parques fa-

bris, estacionamentos, entre outros. A 

utilização de um produto de qualidade 

e que ofereça diversos benefícios, desde 

retenção de cor e resistência, está dire-

tamente ligada à segurança, organiza-

ção, acessibilidade, sinalização e estru-

tura urbana. Conheça nesta matéria al-

gumas tintas de demarcação existentes 

no mercado e sua importante função no 

nosso dia a dia.

Buscamos as últimas notícias so-

bre lançamentos, tendências e ações 

realizadas no último mês. Foram mui-

tas as comemorações pelo Dia do Pin-

tor. Registramos nesta edição todos os 

eventos que o Jornal do Pintor esteve 

presente em comemoração ao Dia 18 

de Outubro, especial do Pintor e Pin-

tora Profissional. O leitor ainda confe-

re muitas ações sociais e novidades, 

além da comemoração de 88 anos do 

SINCOMAVI. Parabenizamos a Entidade 

pelo trabalho realizado junto ao comér-

cio varejista. Não perca!

E tem mais!!! A equipe do Jor-

nal do Pintor foi para Manaus (AM) le-

vando o Mochilando com JP para co-

nhecer os pintores de lá e teve a opor-

tunidade de visitar revendas da região, 

participar de resenha com pintores do 

interior e de uma live dentro da Facul-

dade do Pintor Altezza. É o Jornal do 

Pintor sempre próximo dos pintores, 

lojistas e indústria. Acompanhe!

Trazemos a você as premiações de 

pintores e pintoras. O leitor conhecerá a 

Pintora Profissional ganhadora do TODA 

MULHER É UM DESTAQUE!, o Pintor do 

Mês e o Pintor Destaque do MBPM. O 

Jornal do Pintor foi escolhido para exal-

tar com exclusividade a trajetória des-

tes ganhadores. Parabéns a todos pelo 

reconhecimento do trabalho de vocês! 

Além de histórias e dicas de pintores, 

temos os pintores que são colunistas do 

Jornal do Pintor. Acompanhe!

Boa leitura.
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Análise e diagnóstico detalhado

› › conscientização ‹ ‹

Outubro Rosa: ônibus pintados de rosa conscientizam sobre câncer de mama

A AkzoNobel se aliou às empresas de viação para pintarem dois 
ônibus de suas frotas na cor rosa, com o laço-símbolo dessa 
campanha. A linha Sikkens Autocoat BT coloriu os ônibus 
com a cor nomeada Outubro Rosa

Para apoiar o Outubro Rosa, movimen-

to de conscientização sobre a prevenção 

ao câncer de mama e câncer de colo do 

útero, os mais comuns entre as mulheres, 

a AkzoNobel se aliou às empresas de via-

ção parceiras da Mobifácil, Cruz e N.S Pe-

nha, em São Paulo/SP, para pintarem dois 

ônibus de suas respectivas frotas na cor 

rosa, com o laçosímbolo dessa campanha 

de saúde.

Os veículos percorreram as estradas 

do Brasil durante todo o mês de outubro e 

passaram por destinos como Rio de Janei-

ro  X São Paulo, São Paulo X Curitiba e Rio 

de Janeiro X Blumenau. 

Já em Brasília, a parceria foi feita com a 

Viação Pioneira, usando quatro ônibus que 

circularam por Gama, Santa Maria, Itapuã e 

São Sebastião e foram caracterizados pela 

camanha para alertar a população femi-

nina sobre a importância da realização do 

autoexame de mamas e da visita de rotina 

ao ginecologista.

Por meio da marca Sikkens Autocoat 

BT, que possui uma linha completa de pro-

dutos para frota rodoviária, a cor nomeada 

Outubro Rosa, especialmente para a oca-

sião, está colorindo os ônibus – e já está 

disponível no Mixit, a ferramenta digital de 

busca de cores da AkzoNobel, por meio do 

código CVSA3364, para reprodução em re-

pinturas e customizações.
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› › proteção ‹ ‹

Como embelezar ambientes com madeira rústica?
Montana Química enfatiza que a utilização do stain preserva a peça e ainda realça os veios e desenhos naturais do material

A madeira é uma alternativa muito co-

mum na decoração rústica. O material se 

destaca pela sustentabilidade e ainda embe-

leza o ambiente, tornando-o mais elegante, 

charmoso e aconchegante. Porém, este item 

pode se desgastar com a ação do tempo e, 

por isso, precisa de cuidados especiais.

“A madeira rústica atende diretamente 

os conceitos de reuso e de utilização cons-

ciente de materiais nas obras e em decora-

ção dos ambientes. Mesmo quando ela não 

é de reuso, necessita de menos beneficia-

mento, o que também causa menos impac-

to ao meio ambiente. Esteticamente, con-

fere um grau de naturalidade que sempre 

agrada ao tato. No quesito visual, a madeira 

também proporciona um caráter de acon-

chego que pode transformar a decoração de 

um ambiente, trazendo acolhimento e con-

forto”, comenta o arquiteto Everton Senti-

nello, da 3X4 Arquitetura.

A Montana Química enfatiza que outro 

ponto de destaque é a versatilidade do ma-

terial, que pode ser utilizado no chão como 

piso, em bancadas, no forro ou mesmo em 

mobiliário, trazendo diferentes sensações 

para onde seja alocada. E, sinaliza que, inde-

pendentemente de onde ela seja utilizada, 

a madeira rústica pode se desgastar com 

a ação do tempo, sendo importante utili-

zar o stain, que, além de formar uma cama-

da protetora, ainda realça os veios e dese-

nhos naturais do material, reforçando sua 

tonalidade e caraterísticas naturais.

Para manter o aspecto rústico, o stain 

funciona melhor que o verniz, explica Kelly 

Lima, especialista em madeiras e consulto-

ra da Montana Química, multinacional bra-

sileira especialista no tratamento, proteção 

e preservação de madeira. “O stain penetra 

nas fibras, acompanhando seus movimen-

tos naturais, e não forma uma película rí-

gida comum em acabamentos convencio-

nais, como o verniz”, afirma.

“O consumidor tem várias opções de 

stain no mercado. Atualmente, já há tecno-

logias que, além de repelir a água, possuem 

ação fungicida, evitando fungos causadores 

de manchas e bolores, e protegem contra os 

raios ultravioleta do Sol”, afirma a consulto-

ra e indica a utilização do Osmocolor Stain. 

Entre as características, a Montana Quí-

mica divulga que é um stain preservativo de 

alta performance, que protege o substrato 

contra a ação dos raios UV e dos fungos cau-

sadores de manchas e bolores, repele a água 

(que pode causar o empenamento da madei-

ra) e realça os veios e desenhos naturais do 

material, alterando ou realçando sua tonali-

dade. O produto pode ser utilizado em estru-

turas de madeira do tipo aplainadas, lixadas 

ou rústicas, como portas, janelas, portões, 

beirais, forros, telhados, gazebos, varandas, 

pérgulas, móveis rústicos e de jardim, cer-

cas, guarda-corpos, entre outros.
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O pintor superprofissional

 › › artigo ‹ ‹

Por Rafael Ferreira, gerente comercial 

da Montana Química Ltda.

Você já ouviu falar no termo “Indústria 

4.0”? Ela significa a máxima aprimoração e 

eficiência em todas as etapas de geração 

de produtos da indústria por meio da auto-

mação de processos, ou seja, uma indústria 

muito mais avançada.

Com base nessa ideia, também podemos 

falar no “Pintor 4.0”. O Pintor 4.0 é o “super-

pintor”, um profissional antenado, que estu-

da o mercado, sendo capaz de atender e exe-

cutar os mais variados tipos de demandas.

No passado, o pintor interessava-se so-

mente em receber treinamento sobre mar-

cas e produtos. Com a evolução do mercado, 

esses profissionais passaram a ter interesse 

em conhecer todas as fases e processos da 

pintura, como preparação das superfícies, lo-

cal de aplicação, acabamentos e outros de-

talhes cruciais para o sucesso dos projetos. 

Agora, o pintor chega a um novo pata-

mar de profissionalismo: o gerenciamento e 

operação de todo o seu trabalho. Esse super-

profissional está cada vez mais completo, ao 

conhecer a gestão de negócio ele consegue 

se autogerenciar,  fazendo o seu próprio or-

çamento, aprimorando sua postura, e crian-

do relação pós-venda.

E mais: o pintor superprofissional já está 

ensinando outros pintores. Seja na internet, 

por meio de lives ou vídeos do YouTube, seja 

presencialmente, com treinamentos nas lo-

jas. Ao lado das indústrias, com participação 

direta no varejo, com os revendedores, crian-

do arenas de conhecimento que não focam 

somente no produto e toda a gestão no geral.

Essa relação entre os players do setor de 

tintas cresceu muito nos últimos tempos, e 

cada vez mais os pintores participaram do 

desenvolvimento, melhorias, testes e lança-

mentos dos produtos. 

O melhor de tudo isso? Para ser um pin-

tor superprofissional, não precisa ter super-

força, visão de raio-X ou voar. Basta ter von-

tade de crescer e nunca deixar os treina-

mentos de lado.

Evolução do setor de tintas revela nova categoria de pintores: gestores de negócios capazes até de treinar seus pares
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› › revenda ‹ ‹
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O segredo do sucesso na pintura
Fazer um diagnóstico e preparar corretamente a superfície a ser pintada é de extrema importância para 
atingir o desempenho máximo da tinta e conferir proteção, beleza e durabilidade. Saiba mais sobre a opinião 
dos especialistas e esteja preparado para este trabalho no início do processo de pintura

A preparação de superfície pode ser con-

siderada a etapa mais importante de uma 

obra, fundamental para garantir qualidade 

e durabilidade da pintura. Segundo a ABNT 

NBR 13245, a superfície precisa estar coesa, 

limpa, seca, sem poeira, gordura, graxa, sa-

bão ou mofo, ou seja, todas as deficiências 

devem ser corrigidas antes de receber qual-

quer fundo ou acabamento. Conforme res-

salta o gerente técnico Unidade Revenda da 

Anjo, Filipe Freitas Zuchinali, cada tipo de su-

perfície possui um fundo adequado que será 

responsável por selar a superfície, promover 

adesão, proteção e uniformização. “Impor-

tante salientar que nenhum fundo ou tinta é 

capaz de corrigir deficiências como infiltra-

ção ou mofos. Nestes casos, deve-se primei-

ramente corrigir o problema”, pontua Zuchi-

nali ao mencionar que o fundo preparador é 

um dos produtos mais importantes e indis-

pensáveis na preparação. 

Fabiana Cristovão, gerente de marketing 

da Tintas Alessi, Plínio Araújo, educador téc-

nico da Futura Tintas, e Agnaldo Robson da 

Silva, químico da Linha Imobiliária da Tintas 

Brazilian, lembram que em qualquer tipo 

de superfície obrigatoriamente é necessá

rio realizar uma boa análise e um diagnós-

tico detalhado. “A grande maioria dos pro-

blemas recorrentes em primeira pintura 

ou repintura são efeitos da não prepara-

ção correta das superfícies. Por isso, uma 

boa análise e um sistema preventivo antes 

da aplicação do acabamento é fundamen-

tal”, diz Araújo. Nesse contexto, Fabiana e 

Cleverson José Salasar, diretor industrial e 

P&D da Ciacollor, reiteram que é assim que 

o profissional de pintura conseguirá fazer a 

melhor indicação do fundo para cada tipo 

de superfície. “Neste diagnóstico, o profis-

sional precisa avaliar as condições gerais 

da superfície (sujeira, mofo, desagregação, 

calcinação, infiltração, etc.). Isso o ajuda-

rá muito na hora de indicar os produtos ao 

consumidor”, comenta Salasar. 

Diante disso, Florência Ordoñez, geren-

te de marketing - Produtos para Exterior da 

AkzoNobel, acredita que esse pequeno es-

forço adicional no início do processo, faz 

toda a diferença na qualidade do resultado. 

“Por isso a importância da linha de soluções 

para ajudar a reparar, preparar e tratar su-

perfícies antes da pintura e do acabamento 

– afinal, o momento da verdade no processo 

de decoração é quando o trabalho fica pron-

to. No final, seja qual for a tarefa, o impor-

tante é alcançar um resultado que nos dei-

xe orgulhosos”, constata Florência.

Herlon Pereira, coordenador de marke-

ting da Luztol, menciona que a correta prepa-

ração melhora a adesão do sistema ao subs-

trato e prolonga a vida útil da pintura, acar-

retando uma melhor eficiência e durabilida-

de do produto; para Heloisa Sousa, da área de 

marketing da Indutil, a preparação vai muito 

além da aplicação de promotores: “o local 

deve estar livre de impurezas em geral, como 

também, se necessário, o lixamento. 

Dessa forma, a superfície estará adequa-

da para receber a pintura, que terá uma du-

rabilidade e aderência superior”. Nesse ca-

minho, Alex Mineto, gestor e químico res-

ponsável  da Grafftex, e Marcos Pelegrini, 

do Departamento de Pesquisa e Desenvol-

vimento da Brasilux, reforçam que é impor-

tante observar alguns cuidados gerais como: 

a superfície deverá estar firme, curada, lim-

pa e seca. Todas as partes soltas devem ser 

eliminadas através de raspagem ou escova-

ção da superfície; e Pelegrini aproveita para 

pontuar que “todo mundo sabe que a escolha 

da cor interfere diretamente na estética dos 

ambientes, mas o que nem todas as pessoas 

consideram é como preparar a parede para 

a pintura, garantindo que a tonalidade esco-

lhida dure por muitos anos e que a parede se 

mantenha bonita e sem problemas. Qual-

quer pintor profissional sabe que a aplicação 

da tinta é o último procedimento quando va-

mos pintar uma casa”. 

Na observação de Katiucia Jung, analis-

ta de Desenvolvimento de Produto do setor 

› › preparação de superfícies ‹ ‹ 

Por Gabriela Lozasso
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de Marketing da Tintas Killing, a preparação 

de uma superfície está diretamente vincu-

lada ao resultado e a durabilidade da pintu-

ra, pois os produtos preparadores auxiliam a 

corrigir e evitar patologias diferentes no re-

sultado final; e Argemiro Sanches, gerente 

de produto da Tintas Eucatex, completa ao 

considerar que uma base bem-feita irá pos-

sibilitar que a superfície receba a pintura de 

maneira uniforme, sem absorver demais a 

tinta, proporcionando acabamento bonito 

e durável. Por outro lado, Maiquel Monteiro, 

gerente de Serviços ao Mercado da Luks-

color, lembra que uma superfície mal pre-

parada pode comprometer todo o trabalho 

do pintor. Nesse sentido, o maior desafio 

da preparação na visão de Kelly Lima, es-

pecialista em madeira da Montana Quími-

ca, é saber qual produto específico deve ser 

usado para cada situação, pois esse passo é 

o maior responsável pelo resultado do pro-

cesso de pintura/decoração e determina a 

durabilidade do trabalho executado. “Se so-

marmos a utilização de produtos errados 

e uma preparação inadequada da superfí-

cie, o profissional e o cliente terão prejuízo. 

Por isso, a escolha de um produto de qua-

lidade e o conhecimento sobre essas tec-

nologias são essenciais. Pintores e demais 

profissionais do segmento devem se espe-

cializar nessa área para extrair mais resul-

tados positivos de seus trabalhos”, aten-

ta Kelly.  Neste processo, Patricia Pereira, 

gerente de marketing de produto da Suvi-

nil, lembra que cada tipo de superfície pede 

preparações diferentes. “Os fundos e sela-

dores possuem a principal função de selar 

as paredes e aumentar o rendimento da tin-

ta. Já a massa corrida e a massa acrílica, le-

vam a função de nivelar a parede em am-

bientes internos e externos; e os imperme-

abilizantes servem para proteger da umi-

dade e são utilizados para evitarem mofo e 

infiltrações”, explica a gerente. Para Anto-

nio Carlos de Oliveira, gerente de Assistên-

cia Técnica da Universo Tintas, é importan-

te que os produtos utilizados na preparação 

da superfície sejam preferencialmente do 

mesmo fabricante das tintas escolhida para 

o acabamento; e Mayra Weddija, coordena-

dora de produto da Hydronorth, compartilha 

que a preparação é responsável por gerar 

economia no consumo dos itens de maior 

valor agregado (que são aplicados logo em 

seguida). “Toda pintura para ter o resultado 

perfeito precisa da preparação de superfí-

cie, pois ela que garante economia de pro-

duto de acabamento e durabilidade da pin-

tura”, reforça Alessandra Soares, do depar-

tamento de marketing da Maza. 

Nesta matéria conheça a ampla gama 

de produtos voltados para preparação de 

superfícies e garanta o sucesso do serviço!

A AkzoNobel destaca a linha Alabasti-

ne que ajuda na preparação da parede, desde 

remover e limpar, passando por preencher e 

reparar, até nivelar e alisar. “Com 70 anos de 

experiência e inovação, Alabastine é a marca 

de referência na categoria de preparação de 

superfícies para pintura (pré-deco) na Euro-

pa e desde 2019, a linha está no Brasil com 

produtos que substituem as formas con-

vencionais de preparação da parede, como 

uso de gesso ou massa para fechar bura-

cos, de uma forma muito mais eficaz”, refor-

ça Florência Ordoñez, gerente de marketing 

- Produtos para Exterior da AkzoNobel.

Entre os produtos para alvenaria da li-

nha Alabastine são destacados alguns 

como o Gel Removedor Alabastine, remo-

vedor de tintas de alto desempenho para 

superfícies de metal e madeira que possui 

uma consistência que facilita a aplicação 

e remove diversas camadas em uma úni-

ca aplicação. “É também mais seguro para 

a saúde de quem o aplica, pois não tem em 

sua composição Cloreto de Metileno (subs-

tância que pode causar graves problemas à 

saúde, mas que continua presente na com-

posição de alguns removedores de tinta uti-

lizados em aplicações residenciais na Amé-

rica do Sul)”, atenta Florência ao citar que é 

um produto ideal para aplicação tanto em 

superfícies verticais quanto horizontais, 

sendo uma alternativa mais segura, prática 

e eficaz para remover esmaltes, vernizes, 

stains e texturas.

Outro destaque é o Repara Paredes, mas-

sa para preenchimento ideal para uso em su-

perfícies externas e internas de alvenaria. É 

uma solução para tapar buracos, preencher 

e corrigir imperfeições dentro e fora de casa, 

porque já vem pronta para uso, é fácil de li-

xar, não retrai e não racha, e preenche bura-

cos de até 10 mm em uma única aplicação.

Também tem o Reparador Flexível, um 

selante acrílico de alto desempenho para 

superfícies externas e internas de alvena-

ria e madeira ideal para preencher e corri-

gir trincas, vãos, frestas, juntas e fissuras, 

dentro e fora de casa, porque seca em uma 

hora, não retrai e não racha, proporciona 

acabamento liso, branco e flexível, e ainda 

pode ser pintado após a secagem. 

E é citada a Lixa Líquida que substitui 

a lixa convencional na hora de remover o 

brilho das superfícies de madeira e metal, 

preparando-as para receber uma nova pin-

tura, sendo a solução para lixar portas e ja-

nelas com praticidade, eficácia e sem su-

jeira, porque tem ação imediata, não deixa 

pó, e alcança até os cantos mais difíceis. 

“Uma embalagem de 500 ml pode lixar até 

5 portas – frente e verso – enquanto seriam 

necessárias 10 lixas convencionais para fa-

zer o mesmo trabalho”, menciona e finali-

za a gerente.

A fabricante Tintas Alessi possui mui-

tas soluções para preparação de super-

fícies. Alessi Selaflex é uma delas e serve 

como fundo impermeabilizante de alta per-

formance, que previne fissuras e infiltra-

ções, indicada para impermeabilização e 

proteção de superfícies externas de alvena-

ria, reboco, blocos e calhas de concreto, te-

lhas de fibrocimento, pré-moldados, tijolos, 

cerâmicas não esmaltadas, massa acrílica, 

tubos de pvc dentre outros. “Possui película 

flexível e elástica, além de boa cobertura e 

alta durabilidade e está disponível no aca-

bamento fosco”, diz a gerente de marketing, 

Fabiana Cristovão. 

Outras opções são o Alessi Primer Epó-

xi, complemento epóxi catalisável essen-

cial para promover aderência e durabilida-

de em diversas superfícies internas e ex-

ternas como piso cerâmico, concreto poli-

do, parede, azulejo, pastilha, madeira, fór-

mica, metais e vidro; o Alessi Fundo Prepa-

rador de Paredes Base Água Premium que 

atua como agregador de partículas soltas 

proporcionando aderência da tinta de aca-

bamento; assim como o Alessi Fundo Pre-

parador Base Solvente para uniformizar ab-

sorção, selar e agregar partículas soltas em 

superfícies porosas externas e internas, tais 

como paredes calcinadas, caiação, massa 

fina fraca, reboco, tijolos, gesso, cimento 

amianto e concreto para repintura.

A linha conta também com massas, 

como a Alessi Massa Corrida Premium de-

senvolvida para quem busca nivelar, corrigir 

pequenas imperfeições e uniformizar am-

bientes internos de alvenaria, reboco, ges-

so, concreto e paredes pintadas com látex 

em geral; a Alessi Massa Acrílica Premium 

para nivelar, corrigir pequenas imperfeições 

e uniformizar ambientes internos e exter-

nos de alvenaria, reboco, gesso, concreto 

e paredes pintadas com látex em geral; e a 

Alessi Massa Para Madeira Premium para 

superfícies internas e externas de madeira, 

que nivela e corrige imperfeições, e seu alto 

poder de enchimento esconde os veios na-

turais da madeira.

Outros destaques são o Alessi Selador 

Acrílico Premium para selar superfícies ex-

ternas e internas de reboco, blocos de con-

creto e concreto aparente, com garantia de 

ótimo poder de enchimento e fácil aplicação; 

o Alessi Multimassa Tapa Buraco Premium, 

massa super leve que preenche e nivela im-

perfeições, fissuras, espaços deixados por 

pregos e parafusos e também fendas de nó 

de madeira dos mais diversos tipos de super-

fícies, possibilitando a correção de forma rá-

pida e em uma única aplicação, sem racha-

duras e retração; o Alessi Fundo Zarcão Pre-

mium para promover a proteção anticorro-

siva e antioxidante nas superfícies ferrosas, 

internas e externas, novas ou com vestígios 

de ferrugem; além de outros fundos como o 

Alessi Fundo para Galvanizados, que promo-

ve a proteção e a aderência ao esmalte po-

dendo ser aplicado em superfícies galvani-

zadas, zincadas, alumínios, uso em pinturas 

novas ou repintura; e o Alessi Fundo Sinté-

tico Nivelador Premium para selar a madei-

ra assegurando ótimo poder de enchimento 

e facilidade de lixar. Fabiana lembra que as 

propriedades deste produto auxiliam os es-

maltes em seu desempenho e rendimento e 

é indicado para superfícies internas e exter-

nas de madeira nova.

A Anjo conta com o Fundo Preparador, 

um dos produtos mais importantes e indis-

pensáveis na preparação de superfície com 

a função de aglutinar as partículas soltas 

do reboco e, segundo o gerente técnico Uni-

dade Revenda, Filipe Freitas Zuchinali, é um 

produto que melhora a aderência da tinta e 

aumenta a durabilidade, visto que reduz a 

alcalinidade da superfície. Indicado para re-

boco arenoso, pintura descascada ou calci-

nada, caiada, gesso, fibrocimento, concre-

to e pisos cimentados. “É um ótimo produto 

porque uniformiza a absorção, reduz a fragi-

lidade do reboco e melhora a ancoragem da 

tinta acabamento”, acrescenta. 

A linha tem ainda o  Impermeabilizan-

te Emborrachado que, quando curado, for-

ma uma película elástica e impermeável que 

impede a infiltração da água da chuva, evi-

ta o aparecimento de manchas, mofos e fun-

gos. “Além disso, a tecnologia da sua fórmula 

foi especialmente desenvolvida para evitar 

o aparecimento de microfissuras e fissuras, 

impedindo a penetração de umidade e au-

mentando a durabilidade do sistema de pin-

tura”, diz Zuchinali. O produto é 2 em 1, a pri-

meira demão faz o papel de selador e a partir 

da segunda atua como impermeabilizante.

A Brasilux tem um portfólio completo 

de produtos sendo alguns para preparação 
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de superfícies. Neste caso, Marcos Pelegri-

ni, do Departamento de Pesquisa e Desen-

volvimento da Brasilux, destaca soluções 

como o Selador Acrílico que tem grande 

poder de enchimento, indicado para super-

fícies externas e internas de reboco novo e 

firme; a Massa Corrida PVA e Massa Acríli-

ca para uniformizar, nivelar e corrigir peque-

nas imperfeições de ambientes internos de 

alvenarias e paredes pintadas em geral; e 

o Fundo Preparador de Paredes com alto 

poder de penetração, que pode ser aplica-

do em superfícies externas e internas, ten-

do como principal função selar a coesão de 

superfícies fracas e calcinadas contribuin-

do para melhorar a aderência e durabilidade 

dos acabamentos utilizados.

A Tintas Brazilian destaca nesta catge-

goria o Fundo Preparador, o Selador Acrílico, 

a Massa Corrida e a Massa Acrílica. Agnaldo 

Robson da Silva, químico da Linha Imobili-

ária, revela que o primeiro foi desenvolvido 

para garantir maior durabilidade à pintura, 

e a fórmula exclusiva contém alto poder de 

penetração e fixação proporcionando ótima 

aderência para os acabamentos. “Possui fá-

cil aplicação e baixo odor, sendo indicado 

para uso externo e interno de paredes novas 

e para solucionar problemas tais como: cal-

cinação, descascamento, reboco fraco, pin-

turas velhas, etc.”, menciona Silva.  

O Selador Acrílico é para selar e uni-

formizar superfícies internas e externas 

de reboco novo, concreto, fibrocimento e 

massas finas; e a fabricante assegura ex-

celente enchimento, cobertura, aderência 

e fácil aplicação.

Em relação as Massa Niveladoras, são 

produtos que possuem excelente poder de 

enchimento, fácil aplicação, ótima aderên-

cia e secagem rápida, indicadas para nivelar 

e corrigir pequenas imperfeições em super-

fícies externas (Massa Acrílica) e internas 

(Massa Corrida) como paredes, tetos, rebo-

co, gesso e fibrocimento.

A Ciacollor tem o Fundo Preparador de 

Paredes indicado para aplicação em super-

fícies de reboco novo, reboco fraco, tijolos, 

gesso, caiação e concreto, nas versões base 

água e solvente. “É um produto de fácil apli-

cação que possui polímeros de alta pene-

tração no substrato garantindo boa anco-

ragem do acabamento posterior. Produ-

to indispensável em obras que necessitam 

de repinturas, tanto para preparação de su-

perfícies para receber tintas ou também em 

caso de revestimentos”, declara Cleverson 

José Salasar, diretor industrial e P&D.

Outro destaque da marca é o Ciabloq, 

fundo acrílico impermeabilizante base sol-

vente de alto poder de penetração indicado 

para bloquear a umidade. Pode ser utilizado 

em superfícies de alvenaria e reboco, espe-

cialmente, em rodapés sujeitos a umidade 

ascendente, paredes de aterros, muros de 

arrimos, garagens subterrâneas, pinturas 

externas de caixas d’agua, cisternas, florei-

ras, etc. “O uso do Ciabloq evita o apareci-

mento de manchas de umidade, esfarela-

mento precoce do reboco e descascamen-

to da pintura em áreas sujeitas a umidade. É 

indicado para correção estética em superfí-

cies de alvenaria sujeitas a degradação pela 

umidade ascendente e umidade de aterro. 

Também é bastante útil em casos em que 

há uma forte degradação do reboco por en-

velhecimento do mesmo”, constata Salasar.

A linha conta também com o Fundo para 

Galvanizado, fundo de alto poder de aderên-

cia de cor branco indicado para aplicação em 

superfícies galvanizadas e metais. Segundo 

o diretor, este produto permite a ancoragem 

de esmaltes em superfícies de galvanizado e 

outros metais, e seu alto poder ligante pro-

porciona excelente aderência e auxilia num 

melhor acabamento do esmalte e também 

em sua durabilidade na superfície.

A Tintas Eucatex possui o Fundo Prepa-

rador de Parede indicado para uniformizar 

a absorção, selar e aumentar a coesão de 

superfícies externas e internas como rebo-

co fraco, concreto ou reboco novo, pintura 

descascada ou calcinada, paredes caiadas, 

gesso e fibrocimento.

“É um produto de grande poder de pene-
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tração e de fácil aplicação que proporciona 

ótima aderência para os acabamentos”, re-

vela o gerente de produto, Argemiro San-

ches, ao mencionar que a formulação desse 

produto, à base de água, oferece um produto 

com baixíssimo nível de odor, além de evitar 

a perda das ferramentas de aplicação.

A Futura Tintas destaca três produtos 

principais da marca que são específicos 

para preparação de superfície. O educador 

técnico, Plínio Teixeira de Araújo, mencio-

na que um deles é o Fundo Preparador que 

agrega as partículas soltas e prepara a su-

perfície antes do nivelamento com massas 

ou aplicações de tinta; já a Massa Acrílica é 

a base para pinturas externas  e é indicada 

para áreas internas que estão próximas à lo-

cais “molháveis” como: lavanderia, lavabos, 

cozinhas. “Ela é essencial em áreas que já 

tiveram algum problema com algum tipo de 

patologia”, pontua Araújo ao citar o tercei-

ro produto que é o Fundo Branco Fosco. “Ele 

serve como base em aplicações de primeira 

pintura em madeiras, podendo ser utilizado 

para bloquear vestígios de umidade ou man-

chas em alvenaria e gesso”, explica.

A Grafftex conta com o Fundo Prepara-

dor de Paredes, especialmente desenvolvi-

do para aumentar a coesão/aglutinar  par-

tículas em superfícies externas e internas, 

porosas como fibrocimento, gesso, concre-

to novo, reboco fraco; bem como para so-

lucionar problemas em superfícies saponi-

ficadas, calcinadas, descascadas ou pinta-

das com cal. Segundo Alex Mineto, gestor 

e químico responsável, é um produto que 

possui excelente poder de penetração, bai-

xíssimo odor e fácil aplicação.

A linha tem ainda o Grafftex Massa Cor-

rida que, de acordo com a fabricante, garan-

te excelente enchimento, é fácil de aplicar e 

lixar, tem rápida secagem e baixo odor, indi-

cado para alisar e corrigir superfícies inter-

nas e não molháveis de reboco, gesso e pa-

redes pintadas. Proporciona um acabamen-

to liso e sofisticado, sem falar que é um pro-

duto normatizado. 

“Em superfícies fracas de reboco ou 

gesso, aplicar uma demão de Grafftex Fun-

do Preparador para Paredes e aguardar se-

cagem. Imperfeições profundas, corrigir 

com argamassa e aguardar cura e seca-

gem. Imperfeições rasas corrigir com Graff

tex Massa Corrida”, indica Mineto.

O portfólio da Hydronorth possui diver-

sos produtos para preparação de superfí-

cie, sendo os mais difundidos no mercado 

as Massas, Seladores, o Fundo Preparador 

de Parede e Hysoterm – sendo este último 

considerado um dos diferenciais de mer-

cado. Hysoterm é um produto indicado para 

selar e preparar superfícies internas e exter-

nas de tijolos a vista; de telhas cerâmicas, 

concreto/cimento, fibrocimento, pedras na-

turais, concreto aparente e pisos cimenta-

dos, para posterior aplicação do acabamen-

to final. Conforme explica Mayra Weddija, 

coordenadora de produto, ele é responsável 

por selar a superfície e diminuir a porosida-

de do substrato, proporcionando um melhor 

acabamento, maior resistência, mais dura-

bilidade e economia do produto de acaba-

mento final.

No caso das Massas para Paredes 

Hydronorth - Massa Corrida (PVA) e Massa 

Acrílica - são destinadas para nivelar e cor-

rigir pequenas imperfeições de paredes e 

tetos. Mayra revela que são fáceis de lixar, 

possuem secagem rápida, cheiro agradável 

durante a aplicação e excelente trabalhabi-

lidade e preenchimento. 

Já o Selador Acrílico Hydronorth é um 

complemento de alto poder de enchimen-

to e uniformização da absorção, destinado 

à preparação de superfícies novas de al-

venaria e blocos de concreto. “Sua aplica-

ção proporciona economia no custo final da 

pintura, pois aumenta o rendimento da tinta 

de acabamento, além de possuir um cheiro 

agradável durante toda aplicação”, diz a co-

ordenadora.

O Fundo Preparador de Paredes atua 

na preparação das superfícies aglutinando 

partículas soltas e/ou mal aderidas, em su-

perfícies com reboco fraco, concreto novo, 

pinturas antigas, com caiação e gesso. Pode 

ser utilizado em pinturas externas e inter-

nas, sendo responsável por melhorar a ade-

rência e a durabilidade da pintura. A fabri-

cante informa que em paredes com proble-

mas o produto trata o substrato e ajuda a 

barrar a alcalinidade, melhorando o desem-

penho do acabamento final e prolongando a 

vida útil da pintura.

A Indutil destaca o Indutack, promotor 

de aderência para tintas para pisos e de-

marcação e termoplástico. Heloisa Sousa, 

da área de marketing, conta que o produto 

tem a característica de formar uma cama-

da base para receber e sustentar uma pin-

tura de acabamento, intensificando a dura-

bilidade da pintura. “Ele deve ser aplicado 

com uma camada bem fina, rolo ou airless, 

sendo indicado para rodovias, vias urbanas 

e pisos que não possuem porosidade, como 

betuminoso e concreto”, conclui Heloisa.

A Tintas Killing disponibiliza ao merca-

do um portfólio de produtos de alta quali-

dade para a preparação de superfícies. En-

tre eles, estão o Selador Acrílico Premium, 

o Fundo Preparador de Paredes, o Kisaflex 

Impermeabilizante Acrílico, a Massa Acrí-

lica, a Massa Corrida e a Massa Tapa Fácil. 

Katiucia Jung, analista de Desenvolvimen-

to de Produto do setor de Marketing, afirma 

que todos esses produtos têm como função 

principal a preparação da superfície para 

receber o acabamento. 

No caso do Selador Acrílico Premium, 

ela explica que é um fundo pigmentado in-

dicado para uniformizar a absorção de su-

perfícies externas e internas de alvenaria, 

permitindo melhor desempenho no acaba-

mento, além de aumentar o rendimento da 

tinta. Já sobre o Fundo Preparador de Pare-

des é um produto incolor indicado para se-

lar, uniformizar a absorção e aumentar a co-

esão de superfícies com reboco fraco, pin-

tura calcinada, paredes caiadas e gesso, 

melhorando a aderência e a durabilidade de 

tintas e massas em exteriores e interiores. 

As massas são indicadas para nivelar e 

corrigir imperfeições em superfícies de re-

boco e concreto, em exteriores e interiores 

para a massa acrílica e em interiores para 

a massa corrida, todas exigem acabamen-

to; e o Kisaflex Impermeabilizante Acrílico 

é  um produto indicado para impermeabili-

zação de lajes e marquises, onde não ocor-

ra trânsito. “O produto também é utilizado 

como impermeabilizante para paredes de 

reboco e concreto expostas à chuva e re-

pintura, com elasticidade, proteção e redu-

ção da absorção de água em superfícies de 

concreto e alvenaria”, finaliza Katiucia.

A Lukscolor possui o Fundo Preparador 

que é à base água e o Poupa Tempo Selador 

Acrílico, sendo este último um produto ino-

vador da marca indicado para superfícies 

novas de reboco ou concreto em geral. Mai-

quel Monteiro, gerente de Serviços ao Mer-

cado, conta que é uma solução multifuncio-

nal: “uniformiza a absorção da superfície, 

aumenta o rendimento da tinta de acaba-

mento, o que significa que com menos tin-

ta você pinta muito mais. Ele também con-

diciona, bloqueando a ação da alcalinidade, 

portanto, pode ser aplicado após 7 dias da 

execução do reboco ou concreto, sem a ne-

cessidade de aguardar os 28 dias de cura. 

Isto significa uma grande redução de tempo 

da obra”, observa Monteiro. Ainda segundo 

ele, a máxima eficiência deste produto se 

dá quando a pintura é finalizada com tintas 

Lukscolor com acabamento fosco e produ-

tos da linha Luksarte.

 No caso do Fundo Preparador de Pare-

des Luztol, o coordenador revela que o pro-

duto foi desenvolvido para solucionar pro-

blemas da superfície e, através do grande 

poder de penetração melhora a aderência 

e uniformiza a absorção de rebocos fracos, 

pinturas descascadas, paredes caiadas, 

gesso e cimento-amianto, sendo indicado 

para exteriores e interiores.

As Massas Luztol prometem alto poder 

de enchimento, são cremosas, de fácil apli-

cação e baixo odor. Segundo Herlon, pos-

suem função de nivelar e corrigir imperfei-

ções rasas de superfícies internas de rebo-

co, concreto, fibrocimento e paredes já pin-
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tadas de látex e acrílico, proporcionando um 

liso acabamento. “A Massa Corrida Luztol é 

indicada para ambientes internos, enquan-

to a Massa Acrílica Luztol, dado a sua exce-

lente resistência, é indicada tanto para am-

bientes internos quanto externos”, conclui.

A Maza destaca três produtos de pre-

paração de superfícies, um deles é o Fundo 

Preparador Base Água, especialmente de-

senvolvido para solucionar problemas da 

superfície e, conforme ressalta Alessandra 

Soares, do departamento de marketing, ga-

rantir uma maior durabilidade à pintura nova, 

gerando economia de tempo e dinheiro. “Sua 

formulação à base de água oferece baixo 

odor, fácil aplicação e secagem rápida, sen-

do indicado para reforçar, uniformizar e selar 

a absorção em paredes internas e externas”, 

diz Alessandra ao acrescentar: “quando apli-

cado em paredes velhas, aglutinam as par-

tículas soltas, preparando a superfície para 

receber a nova pintura, garantindo economia 

de tintas e um acabamento perfeito”. 

Outros destaques são a Massa Corrida 

PVA para nivelar e corrigir imperfeições de 

superfícies internas de reboco, concreto, fi-

brocimento, gesso e superfícies pintadas 

em superfícies internas; e a Massa Tapa Fá-

cil, produto multiuso baseado em nanotec-

nologia que preenche e nivela imperfeições 

em alvenaria, madeira e gesso. “Ela corrige 

a imperfeição em uma única aplicação, não 

retraindo e nem rachando, devido a tecnolo-

gia aplicada. No geral, ela não retrai, nivela 

imperfeições, tem secagem super-rápida e 

é fácil de lixar”, reforça Alessandra ao indi-

car que o uso desta massa é para interiores 

e exteriores, aceitando pinturas base água 

ou base solvente.

A Montana Química destaca produtos 

como o Striptizi Gel, removedor com base 

solvente de alto desempenho, indicado para 

remover acabamentos antigos e problemá-

ticos, especialmente em superfícies ver-

ticais, em ambientes internos e externos, 

como portas e janelas, por exemplo. Confor-

me revela Kelly Lima, especialista em ma-

deira da Montana Química, também é uma 

solução ideal para a remoção de esmaltes, 

stains, texturas, vernizes, seladores de base 

alquídica, nitrocelulósica, acrílica ou poliu-

retânica, texturas de parede e pinturas au-

tomotivas, inclusive as originais.

Outro produto é a massa para madeira 

Mazza, que corrige, retoca e nivela peque-

nas trincas e rachaduras superficiais. “Com 

12 opções de cores, esta solução prática, 

rápida, ecológica e de baixo custo contri-

bui para a renovação de peças, móveis an-

tigos e esquadrias de madeira”, afirma Kelly. 

Ela cita também o Isolare Isolante Prepa-

rador, fundo preparador ideal para melho-

rar a secagem e a durabilidade dos acaba-

mentos em superfícies de gesso e madei-

ra resinosa. Sua utilização é recomendada 

para proteger e dar acabamento para ma-

teriais como ipê, nó de pinus, grápia, itaúba, 

cumaru, entre outras madeiras que produ-

zem uma resina natural capaz de manchar 

e comprometer o acabamento.

“A Montana Química tem uma série de 

Podcasts, o Montana Esclarece com episó-

dios que falam desde a preparação da ma-

deira até a aplicação do acabamento. Está 

nas principais plataformas, basta buscar por 

Montana Esclarece”, avisa a especialista.

A linha de produtos Tintas Renner by 

PPG fornece diversas opções de fundos, 

mas a empresa destaca dois grandes pro-

dutos inovadores: Fundo Preparador de Pa-

redes e Frentes & Fachadas Selador Flexí-

vel. Dentre os fundos, tem ainda Seladores 

Acrílicos, Primer Unique (promotor de ade-

rência Uretânico) e os tradicionais anticor-

rosivos como Zarcão, por exemplo.

Conforme explica Rafael Marques, assis-

tente técnico da Tintas Renner by PPG, o Fun-

do Preparador de Paredes  se destaca com 

uma opção que tem em sua composição na-

notecnologia, garantindo a selagem, agluti-

nação de partículas soltas e nivelamento de 

absorção com maior eficiência que outros 

seladores convencionais, podendo ser uti-

lizado em superfícies de alvenaria, gesso e 

concreto para receber o acabamento. 

Já sobre Frentes & Fachadas Selador 

Flexível, Marques informa que o produto une 

a capacidade de selagem com a flexibilida-

de que garante a proteção e prevenção do 

surgimento de microfissuramento em alve-

naria evitando assim o surgimento de diver-

sas outras patologias.

A Sherwin-Williams possui o Eco Fun-

do Preparador de Paredes Base Água, fun-

do acrílico especialmente desenvolvido 

para tratar superfícies arenosas e/ou calci-

nadas. A fabricante assegura que o produ-

to aglutina partículas soltas, melhorando a 

aderência da tinta de acabamento. Por ser 

à base d’água, Sherwin-Williams Eco Fundo 

Preparador de Paredes tem baixo odor du-

rante a aplicação, rápida secagem e ainda 

facilita a limpeza e a reutilização de pincéis 

e rolos de espuma. Segundo a fabricante, 

os produtos da linha Sherwin-Williams Eco 

reforçam o compromisso e respeito com o 

meio ambiente.

Outro destaque da marca para prepa-

ração de superfícies é a Sherwin-Williams 

Massa Corrida utilizada para nivelar e cor-

rigir pequenas imperfeições em paredes in-

ternas secas e tetos. O produto, desenvolvi-

do em conjunto com os pintores parceiros, 

possui fórmula inovadora que permite fácil 

aplicação através de rolo, airless e na forma 

tradicional, utilizando a clássica desempe-

nadeira. Sua nova versão é mais leve para 

aplicar e mais fácil de lixar. Conforme ga-

rante a empresa, a Sherwin-Williams Mas-

sa Corrida ajuda a dar um acabamento mais 

caprichado para parede porque preenche 

desníveis e corrige imperfeições para que a 

superfície fique lisa, pronta para receber a 

tinta. Ela também cria um fundo branco que 

ajuda na hora de aplicar uma nova cor, além 

de ser fácil de aplicar e de lixar. O produto é 

ideal para resolver as imperfeições das pa-

redes de ambientes internos e secos, con-

ta com alto poder de enchimento, elevada 

consistência e ótima aderência, além de ter 

secagem rápida e baixo odor. Sua consis-

tência é cremosa, sendo mais fácil de apli-

car, econômica e mais resistente.

Dentro do portfólio Suvinil, que visa 

sempre a facilitação da jornada de pintura, 

para a fase de preparação de superfícies a 

marca apresenta o Suvinil Massa Corrida, 

Suvinil Massa Acrílica, Suviflex Impermea-

bilizante, Fundo Preparador e Suvinil Sela-

dor Acrílico. 

Patricia Pereira, gerente de marketing 

de produto, detalha algumas característi

cas dos produtos citados, como o Suvi-

nil Fundo Preparador que sela a parede e é 

pensado para superfícies que estão com re-

boco fraco ou pintadas com cal, pisos de ci-

mento recém aplicados, gesso, fibrocimen-

to ou paredes já pintadas, mas que têm bo-

lhas, tinta solta ou soltam pó. “Ele fixa as 

partículas soltas na parede, o que aumen-

ta a aderência e a durabilidade da pintura, 

e prepara e deixa a superfície uniforme. É 

indicado para uso externo e interno”, acres-

centa a gerente.

No caso do Suvinil Selador Acrílico é 

uma solução prática para uso interno e ex-

terno com a função de aumentar o rendi-

mento da tinta, pois ao passar o Selador, a 

massa fica mais fácil de aplicar e a tinta 

rende mais. “É ideal para preparar uma pa-

rede que nunca foi pintada, além de preen-

cher os poros e deixar a superfície bem uni-

forme”, diz Patricia. 

Suvinil Massa Corrida preenche as im-

perfeições para que a superfície fique lisa e 

branca, pronta para receber a tinta. Segun-

do a gerente, é uma solução fácil de aplicar 

e lixar, otimizando o tempo do processo, e 

seu uso é apenas interior. Já a Suvinil Massa 

Acrílica, além de prometer fácil aplicação, é 

um produto que preenche os poros das su-

perfícies, resolve desníveis e elimina imper-

feições, recomendada para paredes inter-

nas e externas. 

Por fim, o Suviflex Impermeabilizante é 

uma solução 2 em 1 que ajuda a selar a su-

perfície - o que aumenta o rendimento da 

tinta - e também impermeabilizar. Patricia 

afirma que o produto garante durabilidade e 

previne infiltrações.

A Universo Tintas tem uma linha comple-

ta de produtos de complementos para prepa-

ração de superfícies, um deles é o Universo 

Fundo Preparador de Paredes Premium que, 

conforme explica Antonio Carlos de Oliveira, 

gerente de Assistência Técnica, é um produto 

à base de água e baixo odor, com grande po-

der de penetração e de fácil aplicação, pro-

porcionando ótima aderência para os acaba-

mentos. Indicado para uniformizar a absor-

ção, selar e aumentar a coesão de superfícies 

externas e internas como reboco fraco, con-

› › preparação de superfícies ‹ ‹ 
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› › homenagem  ‹ ‹

Killing é homenageada pela Assembleia Legislativa do RS    
Com mais de 60 anos no mercado de tintas e adesivos, empresa recebeu Medalha da 55ª Legislatura 
por sua importância no desenvolvimento econômico e sustentável do Rio Grande do Sul

A Killing S.A. Tintas e Adesivos, deten-

tora das marcas Tintas Killing e Kisafix, 

recebeu a Medalha da 55ª Legislatura da 

Assembleia Legislativa do Estado do Rio 

Grande do Sul. A honraria foi entregue pelo 

deputado estadual Issur Koch que enalte-

ceu, durante a solenidade, realizada no Sa-

lão Júlio de Castilho, em Porto Alegre (RS), 

a importância da indústria química para o 

desenvolvimento econômico e sustentável 

do Estado. Familiares, amigos e colabora-

dores prestigiaram a homenagem à Killing 

que completou seis décadas de conquis-

tas em 25 de maio de 2022. 

Com matriz em Novo Hamburgo (RS); 

filiais em Simões Filho (BA), Buenos Aires 

(Argentina) e Querétaro (México), e escritó-

rio em León (México), a Tintas Killing con-

tabiliza um portfólio de aproximadamen-

te 2,5 mil itens, uma produção mensal de 

4 milhões de litros, uma equipe de quase 

500 colaboradores, um dos laboratórios 

de pesquisa e desenvolvimento mais mo-

dernos da América Latina, uma assistên-

cia técnica primordial e responsável pela 

colagem anual de 440 milhões de pares de 

calçados no Brasil.

“Estamos agradecidos e nos sentimos 

muito honrados por sermos homenagea-

dos com a Medalha da 55ª Legislatura. Isso 

significa apoio e reconhecimento de nos-

sas ações na comunidade gaúcha”, afir-

mou o diretor-presidente da Killing, Milton 

Killing. Emocionado ao ouvir a história da 

empresa familiar contada pelo cerimonial, 

o diretor-presidente frisou em seu discur-

so as diversas ráticas e programas susten-

táveis, como também as ações sociais e 

culturais promovidas pela empresa desde 

sua fundação.

› › preparação de superfícies ‹ ‹ 

creto ou reboco novo, pintura calcinada, pa-

redes caiadas e fibrocimento, além de corri-

gir bolhas, desagregamento, descascamento, 

eflorescência e saponificação.

Outro destaque da linha é a Univer-

so Massa Corrida Premium com alto poder 

de enchimento, ótima aderência, fácil apli-

cação e lixamento, indicada para corrigir e 

nivelar pequenas imperfeições de paredes 

internas (áreas não molháveis), proporcio-

nando acabamento liso e uniforme.

Tem também a Universo Massa Acrílica 

Premium que, segundo Oliveira, garante fá-

cil aplicação e lixamento, secagem rápida 

e excelente poder de enchimento, propor-

cionando acabamento liso e uniforme. In-

dicada para nivelar e corrigir imperfeições 

rasas em pintura e repintura de superfícies 

em ambientes externos e internos de rebo-

co, gesso, fibrocimento, concreto aparente, 

blocos de concreto e paredes pintadas.

Já o Universo Selador Acrílico Premium 

é um produto acrílico pigmentado de cor 

branca, utilizado como fundo para promover 

o enchimento de poros das paredes novas, 

melhorando o rendimento e cobertu-

ra dos produtos de acabamento. Indi-

cado para selar superfícies externas e 

internas curadas a 30 dias, de reboco, 

concreto e blocos.

› › pintor destaque ‹ ‹

Escolhido em exclusividade pelos organizadores do 

Pintor Destaque, o Jornal do Pintor tem mensalmente a 

oportunidade de conhecer a história de vida e profissional 

de pintores de diversos estados brasileiros. Todas as traje-

tórias são motivadoras, fruto de muito trabalho, empenho 

e regadas de alegrias! 

Nesta edição, Jubeni Martins Pereira, de 44 anos, da ci-

dade de Quixadá (CE), conta como ingressou na profissão e 

quais os seus desafios. O pintor entrou no mundo das obras 

como ajudante de pedreiro e em pouco tempo começou a 

atuar como ajudante de pintor.

“Comecei a me dedicar e a praticar. Fui pegando gosto 

e me aperfeiçoando cada vez mais!”, lembra Jubeni e cita 

que percebia que faltava algo na profissão até conhecer o 

Movimento Brasil por um Pintor Melhor – MBPM. “Quan-

do comecei a comprar material na Select Tintas Suvinil, a 

vendedora me apresentou o grupo. Então, comecei a ver 

dicas interessantes e em pouco tempo pude adaptar me-

lhorias ao meu trabalho”. Trabalhando há sete anos como 

pintor profissional, Jubeni pontua que, apesar das dificul-

dades iniciais, trabalha com muita alegria e está sempre 

em busca de novos conhecimentos.

“Amo essa profissão. Agradeço ao Novin Pintor e a to-

dos do grupo MBPM por essa indicação de Pintor Destaque 

e pela valorização da nossa profissão. Estou muito feliz por 

tudo isso. Juntos somos mais fortes!”, finaliza.

Premiação do Movimento Brasil por um Pintor Melhor 
 e Associação Brasileira dos Pintores

Prêmio prestigia o profissional de pintura que mais cooperou para o crescimento 
e desenvolvimento da carreira. Neste mês, o cearense Jubeni Martins Pereira, 
da cidade de Quixadá, recebeu o título de Pintor DestaqueFo
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› › tendências ‹ ‹

Tintas Eucatex apresenta Calmaria, a Cor do Ano 2023
O azul acinzentado chega propondo um momento de parada, de relaxamento, em meio ao turbilhão de mudanças 
pelo qual passa a humanidade. É um convite à suavidade, à espiritualidade e ao pensamento criativo

Imagine poder entrar em casa – ou no 

local de trabalho – e encontrar um lugar de 

harmonia, de suavidade. Essa é a sensação 

provocada por Calmaria 2422E, a Cor do Ano 

2023 da Tintas Eucatex, eleita por meio do 

estudo multidisciplinar coordenado pela 

empresa de pesquisa Tendere.  O azul de 

Calmaria 2422E está conectado à ideia de 

realização espiritual, amizade, confian-

ça e integridade. E, segundo a Dra. Patricia 

Sant’Anna, CVO (Chief Visionary Officer) da 

Tendere, que conduz o estudo, é também 

a cor de todas as virtudes intelectuais: sa-

bedoria, inteligência, ciência, controle, con-

centração, independência, acentuado por 

ser um tom acinzentado. “Do ponto de vista 

psicológico é uma cor que tem o poder de 

acalmar e relaxar as pessoas. Tanto é que é 

a cor do autismo, pois ajuda no relaxamento 

de alguém que esteja com uma sobrecarga 

sensorial”, ressalta Patricia. 

O  azul está também associado à alta 

tecnologia, ao pensamento sofisticado, au-

toconfiança,  constância e liberdade.  “Tra-

ta-se de uma cor que consegue ser sóbria, 

ao mesmo tempo em que é estimulante do 

pensamento criativo. Os tons claros de azul, 

como o caso de Calmaria 2422E, são asso-

ciados à nobreza e costumam ser escolhi-

dos para transmitir harmonia, tranquilidade 

e serenidade”, avisa a especialista. 

De acordo com o estudo, o impacto da 

pandemia, a adaptabilidade da sociedade, 

os novos hábitos e sensibilidades (mudança 

no comportamento), a aceleração de trans-

formações, entre outros; obrigaram o mun-

do a reconhecer a sua fragilidade gerando 

para muitas pessoas um cenário incompre-

ensível. Assim, o tom Calmaria faz refletir e 

realinhar o processo de vida. Para Argemiro 

Sanches, gerente de Marketing e Produtos 

da Tintas Eucatex, a cor Calmaria vai ao en-

contro das necessidades e expectativas do 

consumidor atual, que ainda está se recom-

pondo das fortes emoções dos dois últimos 

anos. “Este é o momento de colocar a casa 

em ordem com mais tranquilidade. Há dois 

anos, a maioria precisou adaptar espaços 

apressadamente, da maneira que era possí-

vel naquele momento. Agora, já podemos fa-

zer as coisas com mais calma. Este momen-

to pede Calmaria”, ressalta o gerente.

O mundo pede um pouco mais de calma: ambiente com a cor Calmaria 2422E
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O estudo é fruto de pesquisa com foco 

em cenários futuros, comportamento do 

consumidor e tendências criativas; e ele 

apresenta quatro grupos: Pop Tropical, 

Latino Urbano, Karioka e Sofisticado, 

que possuem paletas específicas que 

expressam mensagens e estão alinhadas 

as necessidades da sociedade no futuro 

próximo. Em 2023, os quatro grupos 

detectados pela Tendere são: 

• A Festa está de volta! (corresponde ao 

Pop Tropical) e remete a saudade das 

comemorações, fazendo este grupo ir com 

tudo em cores, referências, brilho, casa 

arrumada para a festa; 

• Digital Glow (Latino Urbano) traz de volta 

a diversão, mas o olhar é mais voltado 

à vida digital. Conquistam esse grupo 

as cores bright, cores flúor, furta-cor, 

metalizados e superfícies super polidas 

em contraste com texturas artificiais. 

• Prazeres Diários (Karioka) valoriza as 

pausas para um chá, olhar pela janela, 

ler um livro, brincar com o animal de 

estimação, cozinhar para os amigos, enfim, 

coisas que podem ser feitas e apreciadas 

facilmente e que dão prazer. 

• Vintage Tech (Sofisticado) desenha um 

mix divertido, sem ser retrô, mas uma real 

mistura entre coisas antigas (vintage) 

com elementos tecnológicos. Mistura 

de informação, glamour, arte e diversão.

os quatro grupos de gosto e suas paletas de cores 
complementares à Cor do Ano 2023 da Tintas Eucatex
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› › cores ‹ ‹

› › sorteios ‹ ‹

É Primavera! Suvinil indica paleta de cores que está no mood da estação

Copa do Mundo incentiva campanha que dará mais de R$ 100 mil em prêmios

Apostar em cores revigorantes, que nos conectam com a natureza e com nós mesmos, são ótimas opções para a estação

Clientes e pintores serão os beneficiados da campanha que terá sorteios semanais

Cada estação do ano traz consigo novas 

inspirações e tendências, tanto para a de-

coração da casa, quanto para esferas, como 

moda e beleza. Na primavera, por exemplo, 

e no que diz respeito a transformação do lar, 

criar ambientes que se conectem com a na-

tureza, pode ser a aposta perfeita. Toda be-

leza dessa época, que é reconhecida por le-

var mais vivacidade ao dia a dia, muito por 

conta da chegada das flores e sua energia 

vibrante, colabora para a renovação e deco-

ração dos espaços.

Recentemente, a Suvinil, marca de tin-

tas decorativas da BASF, lançou o seu estu-

do de tendências anual para o próximo ano. 

Batizada de Suvinil Revela 23+, O Poder das 

Cores, a pesquisa conta com 26 cores, divi-

didas em 5 paletas, que traduzem os prin-

cipais aspectos comportamentais da nossa 

sociedade, as tendências nacionais e glo-

bais, e convida a uma reflexão sobre como 

as cores influenciam na vida das pessoas. 

Dentro do estudo, a fabricante também re-

velou a cor do ano de 2023: Calcita Alaranja-

da, escolhida para o próximo ano, é inspira-

da no mineral homônimo e trata-se de um 

laranja terroso que traz a energia da inova-

ção enquanto abraça o conforto dos tons 

terrosos.

A Otimista, paleta que compõe o estu-

do de tendências, é uma das indicações da 

marca para quem quer trazer o mood da pri-

mavera para dentro de casa. A combinação 

reúne tons revigorantes, felizes e inspira-

dos na natureza, que prometem uma reno-

vação total dos ambientes. “As cores dessa 

paleta são luminosas e intensas, permitindo 

um contraste cromático que faz com que a 

gente se sinta mais estimulado e otimista 

em relação à vida e mudanças de rota”, ex-

plica Sylvia Gracia, coordenadora de Marke-

ting – Cor e Conteúdo na Suvinil. 

Calcita Alaranjada, Cevada, Tecelagem, 

Eclipse – eleita a cor do ano de 2022 -, Céu 

de Inverno e Licor de Cassis, são as tonali-

dades que compõem a paleta. 

Junto do estudo e cor do ano, a mar-

ca lança um produto que já era desejado 

há muitos anos por consumidores de todo 

o Brasil. O Suvinil Cores da Terra, chega ao 

mercado na tonalidade Calcita Alaranja-

da, com pigmentação 100% mineral e em 

edição limitada. “É uma tinta feita de uma 

combinação de argilas, o que dispensa o 

uso de pigmentos sintéticos em sua com-

posição. Em uma versão mineral, o produ-

to estimula os sentidos: quando aplicado 

na parede, apresenta uma textura sutil que 

convida ao toque e acorda o tato”, finaliza 

Sylvia. Suvinil Cores da Terra pode ser utili-

zado em ambientes internos, além de apre-

sentar alta cobertura e resistência e ter um 

acabamento fosco.

Para auxiliar ainda mais nesse proces-

so de escolha, e inspirar novas transforma-

ções, a Suvinil relacionou alguns projetos 

que materializam A Otimista. Confira.

No ambiente acima, construído para o lançamento 
do Suvinil Revela 23+, a cor Calcita Alaranjada 
ganhou destaque na parede

Cevada e Licor de Cassis foram os tons utilizados 
para a criação desse ambiente. A pintura com duas 
cores, uma tendência que permanece em alta no 
décor, foi utilizada para delimitar os espaços Neste quarto, tem a união de quatro cores da paleta: 

Calcita Alaranjada, presente nas mesas laterais; 
Tecelagem, que faz o pano de fundo e emoldura a 
cama; Eclipse, aplicada para preencher o teto do 
ambiente; e Licor de Cassis
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A Tintas MC, grande rede de lojas de tin-

tas do país, vai distribuir mais de R$ 100 mil em 

prêmios até o final de dezembro. A campanha 

“Pintou goleada de prêmios e uma bolada no 

bolso”, que começou em outubro vai sortear 

R$ 4 mil* toda semana, totalizando 13 prêmios 

desse valor. Mais quatro prêmios no valor de 

R$ 3 mil*, e dois prêmios no valor de R$ 20 mil* 

(*pagos em certificado de ouro), no final da 

campanha. Os beneficiados serão os clientes 

e pintores – que serão indicados pelos clien-

tes. No total serão 19 premiações ao longo de 

toda a campanha.

Aproveitando a aproximação da Copa do 

Mundo e a paixão que os brasileiros têm pelo 

futebol e pela seleção, a empresa usou a lin-

guagem “futebolística” para criar a campanha 

que foi apresentada nacionalmente durante 

uma reunião virtual, onde estiveram presen-

tes todas as lojas da rede.

O objetivo da diretoria é incentivar cada 

loja, e seus colaboradores, para que nenhuma 

venda seja perdida. “Os resultados das nossas 

unidades estão muito bons, mas, mesmo as-

sim, o caminho não deixa de ser desafiador. E 

estamos criando ações que contribuam para 

um fechamento positivo, conforme o projeta-

do”, explica o CEO da rede, Renato Sá.

Com essa campanha a empresa espe-

ra aumentar as vendas em pelo menos 20%, 

comparado com o mesmo período de 2021. 

“Essa é uma meta realista quando olhamos 

os números do setor. Pois, segundo a Câmara 

Brasileira da Indústria da Construção (Cbic), o 

setor tem a expectativa de crescer 3,5% quan-

do comparado com 2021. E na Tintas MC esta-

mos trabalhando arduamente para fazer esse 

número virar realidade”, diz Renato.

A logística da campanha - A campanha é 

nacional e conta com a parceria de várias em-

presas do setor. Coral, Suvinil, Sherwin-Willia-

ms, Tigre, Adere e Viapol são responsáveis por 

aumentar as chances de cada participante.

A cada R$ 500,00 em compras, o cliente 

ganhará um número da sorte. Se a compra for 

de R$ 1 mil serão dois números, e assim por 

diante. E para ampliar as chances, o cliente 

que comprar algum item de uma marca foco 

do mês, receberá mais um número da sorte. 

Duas marcas parceiras, mais dois números.

Para participar da campanha e concorrer 

aos prêmios, basta o cliente cadastrar a nota 

fiscal no site da promoção – www.promocao-

tintasmc.com.br.    

Os ganhadores - Além do consumidor que 

concorrerá semanalmente a R$ 4 mil, mais R$ 

20 mil, no final da campanha, os pintores tam-

bém serão grandes beneficiados, porque se-

rão indicados pelos seus clientes e passam a 

concorrer a R$ 3 mil todo mês.

“Não podíamos deixar de fora esse profis-

sional que é desde sempre o maior parceiro 

da Tintas MC e que acredita e valoriza o nosso 

trabalho”, salienta Renato Sá.
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› › jp visita  ‹ ‹

Advance Tintas oferece inovação ao mercado de tintas
Consolidada no setor há mais de 29 anos, empresa lança a marca Admax, com produtos inovadores
 e que levam a tecnologia de linhas industriais de alta performance para o consumidor final 

A equipe do Jornal do Pintor foi convidada para conhecer 

a sede da Advance Tintas wem Indaiatuba, cidade composta 

por um forte polo industrial no interior de São Paulo. 

Com 29 anos de atuação no segmento de tintas brasilei-

ro, a Advance sempre teve a inovação como um dos seus pi-

lares de atuação. A sua primeira fábrica, na cidade de Cam-

pinas (SP), teve uma trajetória marcada pelo sucesso, tanto 

que, em 2002, a empresa mudou-se para Indaiatuba em uma 

planta que ampliou sua capacidade produtiva, aquisição de 

novos equipamentos, laboratórios e tudo acompanhado pela 

expansão de negócios para todo o país. 

Tendo o empreendedorismo como uma característica da 

sua direção, a empresa seguiu com crescimento e com o de-

senvolvimento de novas tecnologias de pintura anticorrosivas 

de alto desempenho.  E, foram esses pontos que trouxeram, 

além de todo o reconhecimento comercial, a certificação NBR 

ISO 9001:2000 e a normativa Petrobrás. “A qualidade Advance 

sempre esteve diretamente ligada a rígidas normas de garan-

tia e controle, sendo os laboratórios dotados de equipamentos 

inovadores que asseguram a excelência dos produtos. Desde 

1993, produzimos tintas com alta performance atendendo des-

de pequenas empresas até grandes obras em que se exige pro-

dutos normatizados, como Petrobras, Eletrobrás, Sabesp, Vale 

e outras”, pontua Paulo Rogério Guardiano, gerente Comercial.

Atualmente, localizada em uma área total de mais de 6 

mil m², a companhia oferece aos clientes o que há de mais 

moderno no mercado de tintas. Sua linha de produção é com-

posta por equipamentos de alta tecnologia e sua capacidade 

de produção e de logística são marcadas pela agilidade. 

Há mais de uma década, a empresa vem construindo 

um trabalho com revendas distribuidoras em diversos esta-

dos, estando, desta forma, presente em praticamente todos 

os estados brasileiros. “Com os parceiros revendedores con-

seguimos atender as necessidades de clientes que precisam 

das tintas protetivas de maior durabilidade. Construímos uma 

rede que nos permite chegar mais rápido do consumidor fi-

nal”, menciona o gerente.

Para esse segmento, a novidade da Advance é a marca 

Admax, que traz ao mercado produtos inovadores, com a tec-

nologia das linhas industriais de alta performance, agregando 

durabilidade e facilidade de aplicação, com comercialização 

direta ao consumidor final. 

Com a nova marca, a empresa comercializa a linha Total 

Admax com tintas epóxi e poliuretano para diversas finalida-

des; a linha Iron Admax composta por tintas com dupla ação 

e que não precisam de fundo preparador para aplicação em 

metais ferrosos e não ferrosos; e a linha Pisocoat para pintu-

ra de pisos em geral para aplicação em áreas externas. Ainda 

para completar o leque de opções, a empresa oferece no pon-

to de venda o Polivance, um esmalte poliéster sem catalisa-

dor, que oferece secagem rápida, aspecto brilhante, que não 

necessita fundo e não amarela.

O gerente contextualiza que a empresa sabe que a maior 

dificuldade está no entendimento técnico de uma linha com 

critérios industriais para revenda direta aos pintores e con-

sumidores. Por isso, não poupou investimentos para o lança-

mento da marca Admax e realiza constantes treinamentos 

em seus parceiros para facilitar a compreensão das vanta-

gens e a indicação do produto certo.

“O lojista ainda conta com um sistema mixing, que reduz 

o seu estoque e oferece atendimento com rapidez. Sabemos 

que os clientes procuram as lojas para comprar cor. A Admax 

vai muito além da cor, finaliza! ”.
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› › comemoração ‹ ‹

Sincomavi celebra 88 anos
O Sindicato do Comércio Varejista de Material de Construção, Maquinismos, Ferragens, Tintas, Louças 
e Vidros da Grande São Paulo que passou por vários períodos políticos e econômicos do Brasil e sempre 
trabalhou em prol dos comerciantes, fez e continua fazendo muita história ao criar programas e serviços 
exclusivos, além de levar soluções atualizadas para as mais diferentes necessidades empresariais 

No dia 18 de outubro de 1934, o ministro do 

Estado dos Negócios do Trabalho, Indústria e 

Commércio, Agammenon Magalhães, assi-

nou a carta de reconhecimento do Syndicato 

Patronal dos Commerciantes a Varejo de Fer-

ragens (conforme grafia de época), com sede 

na capital do Estado de São Paulo. Nascia o 

Sincomavi, que agora celebra 88 anos. Ao lon-

go de sua trajetória, mudou algumas vezes de 

nome mas manteve seu objetivo de defender 

o comércio que legalmente representa que 

são as empresas varejistas de material de 

construção, maquinismos, ferragens, tintas, 

louças e vidros com sede em 30 cidades da 

Região Metropolitana de São Paulo (RMSP).

No início, o Sindicato contou com o es-

forço dos presidentes Gustavo Cechetto, na 

primeira gestão, e de Emílio Lang Júnior, que 

marcou presença pela compra da primeira 

sede da entidade, na capital paulista (SP), e 

por uma atuação intensa em defesa dos inte-

resses do comércio. Lang, anos depois, seria 

presidente da Associação Comercial de São 

Paulo (ACSP). A primeira alteração na nomen-

clatura do sindicato ocorreu em 1941, quando 

o ministro interino, Waldemar Falcão, assinou 

documento que mudou o nome para Sindica-

to do Comércio de Maquinismos, Ferragens e 

Tintas de São Paulo.

Muitas demandas da época se mostram 

totalmente fora do contexto atual, porém, 

curiosas de relembrar como, por exemplo, a 

solicitação ao Governo Federal que o perío-

do prestado ao serviço militar por comercian-

tes e seus funcionários às forças armadas, II 

Guerra Mundial e formação da Força Expedi-

cionária Brasileira, fosse computado na apo-

sentadoria dos trabalhadores. Por outro lado, 

alguns problemas parecem ser atemporais, 

como a questão de segurança e a atuação de 

vendedores ambulantes. O terceiro presiden-

te da entidade, Antonio Garritano, exigiu mais 

policiamento e providências contra o comér-

cio irregular e o aumento de furtos e assaltos 

por toda a cidade. Outro dado interessante na 

linha do tempo do Sindicato é que, em 1960, 

ele passou a publicar a revista “Ferragens e 

Ferramentas” e isso aconteceu em parceria 

com o jornalista Francis Louis Morrell (in me-

morian) que é o fundador do Jornal do Pintor. 

Em 1962 foi a vez de Franco Montoro, en-

tão ministro do Trabalho, definir nova altera-

ção no nome da entidade. Dessa vez, para Sin-

dicato do Comércio Varejista de Maquinismos, 

Ferragens, Tintas, Louças e Vidros de São Pau-

lo. Com o Golpe Militar de 1964, em razão da 

grande repressão submetida pelo governo às 

entidades representativas, o sindicato passou 

por um período de menor atividade. Mas a re-

democratização do País, que culminou com 

a eleição do presidente Tancredo Neves em 

1985, marcou uma nova fase para a entidade.

Em 1986, o empresário Lázaro Antonio In-

fante, com atuação na área de vidros, assume 

a presidência. Dois anos depois, quando foi in-

cluído o setor varejista de material de cons-

trução, estendendo a base territorial para a 

Grande São Paulo, o Sincomavi ganha a no-

menclatura atual. Essas mudanças de nome 

não significaram apenas alterações burocrá-

ticas, mas uma saudável ampliação de res-

ponsabilidade e de campo de ação do Sinco-

mavi, em benefício das empresas do segmen-

to. Ainda em 1988, a entidade compra a sede 

da Rua São Bento, em São Paulo/SP, e passa a 

utilizar o nome Sincomavi, como forma de fa-

cilitar a comunicação com os comerciantes. 

Outras realizações foram a informatização de 

todos os departamentos, fato pouco comum 

na época, e o aumento na base de associados.

Em 2006, Reinaldo Pedro Correa assume a 

presidência onde permanece até hoje. Em sua 

gestão, atualizou uma série de iniciativas, no-

vos programas, cursos, encontros e comitês 

sempre em prol dos setores que o Sincoma-

vi representa. Entre os destaques, o Sindica-

to intensificou o envolvimento e estudos para 

logística reversa firmando parcerias com Pro-

lata e Abiplast para destinação adequada das 

embalagens metálicas e de plásticos; lançou 

manuais para excelência dos profissionais; 

de 2020 a 2021 promoveu diversas ações para 

apoiar as operações dos comerciantes duran-

te a pandemia e em 2022 firmou acordo com 

Sebrae-SP para oferecer programa de mento-

ria e consultoria gratuita aos comerciantes do 

segmento da RMSP, e continua em movimen-

to com uma série de outras iniciativas.  

“É um sentimento de orgulho e satisfa-

ção estar à frente do Sincomavi, mantendo 

os trabalhos e os ensinamentos do Presiden-

te Emérito Lázaro Antônio Infante. Hoje, com 

a evolução dos tempos, somos uma Entidade 

Sindical Patronal respeitável pela sua repre-

sentatividade junto aos órgãos sindicais supe-

riores (Fecomércio e Confederação Nacional 

do Comércio), fruto do trabalho de toda equipe 

Sincomavi”, declara e finaliza Reinaldo.

Reinaldo Pedro Correa, Presidente do Sincomavi
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Quem venceu a mais recente edição do 

Toda Mulher é um Destaque! é a pintora Va-

léria Cristina de Oliveira, mais conhecida 

como Léla, de Piracicaba/SP, mas que atua 

em Iracemápolis/SP e Limeira/SP. Ela con-

ta que começou na pintura depois de so-

frer assédio moral em uma empresa de se-

gurança, na qual era a única mulher líder. E 

hoje, ela considera que a pintura não é só a 

sua profissão: “É minha terapia, rota de fuga, 

escola... Ela é 1.000 em 1! Eu posso ser deco-

radora de paredes, grafiteira, posso ser pin-

tora de carro, laqueadora, enfim, onde tem 

cor eu estou dentro!”, comemora Léla.

Sobre esse prêmio

O prêmio TODA MULHER É UM DESTA-

QUE! tem o objetivo de incentivar outras 

mulheres a investirem em sua profissão, 

seja ela qual for e, também, de valorizar a 

profissionalização do pintor e da pintora 

imobiliários no Brasil, a premiação acon-

tece mensalmente com o intuito de ho-

menagear e divulgar histórias de pintoras 

de todo o Brasil. Uma equipe de profissio-

nais liderada por Claudinha Peres, Josi Pio-

vesan, que são as idealizadoras do proje-

to, elege a ganhadora do mês que mais se 

destaca de acordo com sua história de vida 

e superação, participação ativa com pro-

fissionalismo e disposição em ajudar ou-

tras pessoas. 

Atualmente, o prêmio conta com o 

apoio do Jornal do Pintor na divulgação do 

prêmio à ganhadora, e do MBPM. E tem os 

patrocinadores: WBRWAGNER, WBRCORD

LESS, Condor, Galo, Brasilux, Tintas Coral, 

Hotel IBIS Tatuapé, Rocon Tintas e Epex, JV 

Mídia e Worker Ferramentas.

› › premiação ‹ ‹

Toda Mulher é um Destaque!
Incentivar a profissionalização da pintora imobiliária no Brasil é um dos objetivos dessa premiação mensal. Conheça a vencedora!
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Vencedor do Pintor Profissional do Mês – MBPM e ABRAPP é revelado 
O Movimento Brasil por um Pintor Melhor - MBPM e ABRAPP - Associação Brasileira dos Pintores Profissionais 
reconhece o trabalho de pintores por todo o Brasil e a cada mês um profissional é premiado

O Pintor Profissional do Mês - PPM recentemente 

premiado pelo Movimento Brasil por um Pintor Melhor – 

MBPM, é Alex de Oliveira, de 43 anos, da cidade de Manaus 

(AM). Ele possui 18 anos de profissão na área da pintura e 

tem especialidade em pintura convencional, efeitos deco-

rativos e pintura geométrica.

Ele conta que começou trabalhando como servente 

de pedreiro e, em sua primeira experiência como ajudante 

de pintor, se identificou com a pintura e logo de cara, pen-

sou em buscar capacitação e se tornar pintor profissional. 

“Depois de Deus e minha família, a pintura representa tudo 

porque através dela realizei sonhos como o de viajar, com-

prar ferramentas e tenho esperança de que através da pin-

tura vou realizar outros sonhos”.

Sobre o prêmio, Alex sente muita gratidão e faz um 

comparativo com o esporte que mais gosta que é o fute-

bol: “receber esse prêmio PPM é como receber um título 

significativo, e acredito que isso abrirá grandes portas na 

minha vida. É uma alegria muito grande!”.

    

Como acontece a premiação PPM

A votação do Pintor Profissional do Mês - PPM ocorre 

mensalmente sendo feita por uma comissão criada pelo Mo-

vimento Brasil por um Pintor Melhor - MBPM e ABRAPP - As-

sociação Brasileira dos Pintores Profissionais que abrange 

todo o Brasil. 

Os braços (pintores voluntários que trabalham no 

MBPM promovendo união e conscientização para os pin-

tores em sua região), os moderadores e os coordenado-

res votam no pintor que mais se destaca de acordo com os 

seguintes critérios: o pintor que mais ajuda nos grupos do 

MBPM no Facebook e no WhatsApp; ser um bom profissio-

nal em seu dia a dia; ser exemplo para todos os pintores; e 

o pintor que não exagera em posts e informações desne-

cessárias.

Os moderadores e os coordenadores não participam do 

PPM, e o nome do vencedor é divulgado somente no dia 

da entrega do prêmio na sede do MBPM, em São Paulo/

SP, e divulgado na página oficial da entidade no Facebook 

e nas redes sociais. Segundo o Movimento e a Associação, 

o objetivo é criar um time forte em todas as cidades do 

Brasil e com isso buscar soluções para cada problema ou 

necessidade da categoria já que o MBPM é uma ação de 

conscientização criada e dirigida por pintores que proje-

tam a “mudança de comportamento” do pintor brasileiro 

e sua responsabilidade pela busca de profissionalização e 

valorização.

O pintor com mais votos, eleito o Pintor Profissional 

do Mês, recebe prêmios oferecido pelos parceiros (fer-

ramentas, catálogos, camisetas, etc.) e uma arte com a 

foto do vencedor é colocada na capa do grupo Pintor Pro-

fissional no Facebook. Os atuais parceiros desta premia-

ção são: Jornal do Pintor na divulgação do prêmio ao ga-

nhador, Pincéis Atlas, Bailéu Equipamentos, Condor Pin-

céis, Tintas Coral, Lukscolor Tintas, Mirka Brasil, Nauber 

Máquinas, NF3 Pinturas, Rolos Big, Santa Fé Tintas, WBR-

WAGNER e ABRAPP Associação Brasileira dos Pintores 

Profissionais.

› › pintor mbpm ‹ ‹
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São os pintores que fazem história e constroem o mercado de pintura
Ezio Bindá Neves, pintor em Manaus (AM), conta para o Jornal do Pintor sua trajetória na profissão

› › história de pintor ‹ ‹

A cada edição, o Jornal do Pintor tem 

a rica oportunidade de conhecer a história 

dos profissionais que constroem o mercado 

de pintura.  Nesta edição, Ezio Bindá Neves, 

conta a sua trajetória no mundo das tintas 

e divide com os leitores sua experiência de 

superação de vida. 

Os encontros de pintores na cidade de 

Manaus (AM) motivaram Ezio a se tornar um 

pintor. Ele conta que começou a conhecer 

a profissão nos eventos e rapidamente se 

fascinou pelo mundo das tintas!

Trabalhando em Manaus, mais precisa-

mente no município de Manacapuru (AM), o 

profissional conta que sempre participa de 

cursos de atualização na Faculdade do Pin-

tor, fornecidos pela Tintas Altezza, além de 

buscar aperfeiçoamento na internet. 

Da sua trajetória, traz uma lembrança 

curiosa e que diz muito sobre a sua carac-

terística empreendedora e sua capacidade 

de se reinventar sempre. Ele conta que, por 

falta de tinta pronta, precisou criar um pro-

duto para fazer pintura com efeito madeira. 

“Um dia estava fazendo uma pintura madei-

rada para um cliente e o produto acabou. Na 

minha cidade não vende e, então, comecei a 

pensar como iria terminar o trabalho. À noi-

te tive um sonho fazendo uma mistura. No 

dia seguinte, fiz essa preparação, apliquei 

na cerâmica da pia da minha casa e deu su-

per certo. Uso até hoje!”

Entre os desafios na profissão, o pintor 

cita dois pontos: valorização do trabalho 

e disponibilidade de material de trabalho. 

“Entre os meus desafios diários, tenho que 

fazer com que os clientes da minha cidade 

entendam que ser pintor é uma profissão, 

que não vejam apenas como um bico. Ou-

tro ponto de desafio é que os lojistas pre-

cisam fornecer ferramentas adequadas e 

produtos atualizados.”

Feliz em trabalhar com pintura, de levar o 

mundo das cores até as pessoas, Ezio men-

ciona que as evoluções do mercado de pin-

tura estão cada dia melhor, fato que valoriza 

os pintores, e lembra que sua maior conquis-

ta foi a sua máquina de pintura airless.



Vining Ivy
+ RekolorPró
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Sinalização viária é sinônimo de segurança 
aos pedestres e motoristas
As tintas para demarcação devem oferecer qualidade, retenção de cor, resistência, durabilidade, 
maior intervalo de manutenção e outros diversos benefícios. E, esses são os pontos que fazem 
com que os fabricantes apostem cada vez em produtos de alta performance 

As tintas para demarcação estão em 

toda parte e fazem parte de um processo 

importantíssimo na rotina das pessoas: a 

demarcação de ruas, avenidas, locais públi-

cos, rodovias, shoppings, parques fabris, es-

tacionamentos, entre outros. A utilização de 

um produto de qualidade e que ofereça di-

versos benefícios, desde retenção de cor e 

resistência, está diretamente ligada à segu-

rança, organização, acessibilidade, sinaliza-

ção e estrutura urbana. 

Eric Maxwell Lima, coordenador de mar

keting da Advance Tintas, afirma que a sina-

lização viária tem que oferecer segurança 

aos pedestres e motoristas, sendo de extre-

ma importância o uso de tinta de alta quali-

dade e que agregue durabilidade. 

“As tintas de demarcação tiveram um 

grande avanço e valorização. Conforme a ne-

cessidade da via e o aumento de investimen-

tos na segurança viária no mundo, o tempo 

de secagem foi reduzido, os produtos passa-

ram a ter maior durabilidade e as microesfe-

ras de vidro foram aprimoradas para ofere-

cer melhor retrorrefletividade”, complemen-

ta Heloisa Sousa, marketing da Indutil Tintas. 

Para André Nogueira, químico de Desen-

volvimento Aplicado da Qualyvinil Tintas, o 

objetivo básico de uma sinalização viária é 

proporcionar ao motorista a informação vi-

sual necessária para que ele possa guiar 

um veículo em uma variedade de situações, 

mesmo em condições adversas de tempo. 

Ele cita que a tinta para demarcação tem a 

missão de oferecer secagem rápida, permitir 

a liberação das vias em poucas horas, bom 

poder de enchimento, cobertura e oferecer 

resistência aos raios ultravioleta do sol. .

Diante dessa notoriedade, as tintas para 

demarcação recebem muitos investimentos 

por parte dos fabricantes. Fabiana Cristovão, 

gerente de marketing da Tintas Alessi, apon-

ta para o crescimento da preocupação com 

a mobilidade e sinalização para inclusão so-

cial. “Esses pontos definem a importância da 

aplicação deste produto e a evolução tecno-

lógica que tivemos neste mercado”. 

A utilização da tinta de acordo com a 

orientação do fabricante é citada pelo ge-

rente técnico da Unidade Revenda da Anjo 

Tintas, Filipe Freitas Zuchinali, como primor-

dial. “Existem muitas tintas ofertadas que 

seguem normas e especificações de acor-

do com a necessidade do mercado que será 

destinado. Mas a principal norma é a ABNT 

NBR 11862:2020, que garante o melhor de-

sempenho do produto para demarcação e 

sinalização”.

“Em um país com as dimensões conti-

nentais como o nosso, o mercado, com cer-

teza, está sempre em crescimento. Recen-

temente um fator técnico também favore-

ceu. Após um longo período, a NBR 11862 foi 

revisada e atualizada com novos parâme-

tros, normatizando a isenção de metais pe-

sados no produto, principalmente o chumbo 

que sempre esteve presente nos pigmen-

tos à base de cromatos de chumbo, usados 

› › tinta para demarcação ‹ ‹ 

Por Viviane Salles
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em larga escala nesse segmento de tintas”, 

contextualiza Antonio Carlos Mucchiani, quí

mico industrial da Brasilux Tintas. 

Herlon Pereira, coordenador de marke-

ting da Luztol, comenta que as exigências 

normativas passaram a determinar a utiliza-

ção de pigmentos orgânicos na composição 

do produto, fato que impulsionou a evolução 

das formulações e comercialização de pro-

dutos ecologicamente mais corretos. “Em 

contrapartida, elevou os custos de produção, 

o que para nós, que seguimos a legislação 

em todos os seus termos e primamos pela 

excelência na qualidade e respeito às polí-

ticas de preservação ambiental, implica em 

adicional esforço para preservação da com-

petitividade e oferta justa ao mercado”. 

Sobre os pontos que se deve levar em 

conta na aplicação do produto, João Luis 

dos Santos, químico formulador da Tintas 

Farben, também cita o atendimento às nor-

mas regulatórias e menciona a necessidade 

de aplicador credenciado, avaliação de ren-

dimento e custo competitivo das tintas. 

Enquanto Cleverson José Salasar, diretor 

industrial e P&D da Tintas Ciacollor, exalta 

que o profissional deve realizar um diagnós-

tico para fazer a melhor indicação. “Conhe-

cer o local em que o produto será aplicado 

ajudará os pintores na melhor indicação de 

produtos, já que podem surgir necessidades 

diferentes, como maior resistência mecâni-

ca ou frequência de limpeza”. “Não podemos 

esquecer ainda da diluição correta do produ-

to de acordo com a ferramenta de aplicação 

escolhida”, lembra Alessandra Soares, do 

departamento de marketing da Maza. 

“Mesmo longe do ideal, a sinalização 

das estradas brasileiras evolui diariamente. 

Ao passar dos anos e com a implementa-

ção de planos de investimentos, a expecta-

tiva de crescimento é evidente. Um grande 

aspecto que deve ser levado em considera-

ção no ato da compra da tinta é a sua dura-

bilidade. Existem tintas que necessitam de 

uma manutenção constante, enquanto ou-

tras, necessitam de manutenção mais es-

paçadas”, finaliza Giovani Spezia, chefe de 

vendas técnicas & revendas da WEG Tintas. 

Nesta matéria o leitor conhecerá algu-

mas tintas para demarcação e sua impor-

tante função na segurança das vias urba-

nas. Continue a sua leitura!

A Advance Tintas divulga a ADCRIL 8000 

DEMARCAÇÃO e pontua que a tinta é indi-

cada para demarcação de tráfego em subs-

tratos como concreto ou asfalto, oferecen-

do boa dureza, flexibilidade, adesão e libera-

ção rápida para tráfego pesado.

A Tintas Alessi destaca a Alessi VIAFORT 

e divulga que é um produto de alta perfor-

mance, que oferece alta resistência, aca-

bamento fosco para pintura, demarcação e 

sinalização de pisos de garagens de condo-

mínios, varandas, calçadas, áreas de lazer, 

quadras, pisos comerciais e outras super-

fícies de pisos rústicos em áreas internas e 

externas. Entre as características, a empresa 

pontua que a tinta forma uma película flexí-

vel com aspecto emborrachado, proporciona 

alta durabilidade, secagem rápida, resistên-

cia abrasiva e alta cobertura.

A Anjo Tintas comercializa a Tinta pa

ra Demarcação e Sinalização à base de re-

sina acrílica e que atende a Norma  ABNT 

NBR 11862:2020. A empresa pontua que o 

produto oferece boa flexibilidade, resistên-

cia à abrasão e secagem rápida, permitin-

do a liberação da área pintada em poucas 

horas. Além disso, destaca que a tinta tem 

bom poder de enchimento, alta cobertura, 

oferece resistência aos raios ultravioletas 

do sol, é de fácil aplicação com rolo, pistola 

e airless spray, e foi desenvolvida para a pin-

tura de pisos e faixas de demarcação.

A Brasilux Tintas divulga a Demarcação 

Viária DM 15 base solvente e a Demarcação 

Viária DM 47 base água. A empresa pontua 

que os produtos são indicados para pintu-

ra e sinalização de estradas, ruas, calçadas, 

estacionamentos e quadras poliesportivas. 

São tintas à base de resinas acrílicas, pro-

porcionam alta aderência ao pavimento, 

grande resistência às intempéries e maior 

retenção de cor e durabilidade. “A diferen-

ça entre as duas linhas se dá basicamente 

com relação ao tipo do solvente das tintas, 

sendo a DM 15 à base de solventes orgâni-

cos e a DM 47 à base de água”, explica An-

tonio Carlos Mucchiani, químico industrial.

A Tintas Ciacollor comercializa a Resina 

Acrílica Multiuso Base Solvente e a Tinta De-

marcação Viária Base Solvente. Entre os di-

ferenciais dos produtos, a empresa pontua 

que a Resina Multiuso Base Solvente Colo-

rida é uma resina acrílica brilhante, indicada 

para aplicação em pisos cimentados, telhas 

cerâmicas, de concreto, de amianto, pedras 

naturais, tijolos à vista e concreto aparente, 

oferece aderência e está disponível no aca-

bamento fosco nas cores cinza claro, grafite, 

cinza, amarelo demarcação, vermelho segu-

rança, branco, preto e também na versão In-

color. Cleverson José Salasar, diretor indus-

trial e P&D, afirma ainda que o produto segue 

classificação da norma NBR 11702 tipo 4.8.3.

Já a Tinta Demarcação Viária Base Sol-

vente é à base de solventes orgânicos de 

alto p oder de sólidos, é indicada para de-

marcação em pisos de concreto ou asfalto 

em áreas de estacionamento, sujeitas a trá-

fego de pessoas ou veículos, é de fácil apli-

cação, possui acabamento fosco, cobertura 

e alto rendimento, está disponível em cores 

prontas de linha (amarelo e branco) e pode 

ser produzida sob encomenda na cor dese-

jada. O diretor sinaliza que essa tinta segue 

a norma NBR 11862.

A Tintas Farben divulga a tinta Demar-

cação viária base solvente e pontua que é 

à base de resina acrílica termoplástica de 

alta resistência a abrasão e ao intempe-

rismo, disponível na cor branca, amarela, 

vermelha, azul, verde e preta. “Essa resina 

quando combinada com cargas e pigmen-

tos especiais atende as exigências de de-

sempenho e de secagem rápida”, pontua 

João Luis dos Santos, químico formulador, 

e indica a utilização em pisos de concreto, 

asfalto, pavimentos de pedras, em áreas in-

ternas e externas de fábricas, e em rodovias. 

Outro destaque da empresa é a tinta 

Demarcação viária base aquosa que uti-

liza uma combinação de resinas acrílicas 

aquosas estirenadas de alta resistência a 

abrasão e ao intemperismo. Sua formulação 

contém cargas e pigmentos especiais para 

atender as exigências de desempenho, ofe-

rece baixo odor, boa secagem e está dispo-

nível na cor branca, amarela e preta. “O pro-

duto pode ser utilizado em demarcação de 

tráfego e segurança em pisos de concreto, 

asfalto, pavimentos de pedras, em áreas in-

ternas ou externas de fábricas, em rodovias 

e, por possuir baixo odor, pode ser aplicado 

em áreas internas como condomínios, es-

colas, hospitais, entre outros.

A Indutil Tintas comercializa a Supercril, 

Acquaplast e a Acquabike. Entre as carac-

terísticas dos produtos, a empresa divulga 

que a Acquaplast é uma tinta acrílica pura 

base água, que proporciona alta resistência, 

atende a norma ABNT NBR 13.699, possui 

baixo VOC e não agride o meio ambiente e a 

saúde dos pintores durante a aplicação. “Foi 

a nossa primeira tinta à base de água para 

demarcação de rodovias e vias utilizada no 

Brasil, sendo até hoje referência no merca-

do”, pontua Heloisa Sousa, marketing.

Já a Acquabike atende a norma ABNT 

NBR 16.801, é bicomponente, foi desen-

volvida para ciclovias e ciclofaixas, possui 

propriedades antiderrapante, oferece se-

gurança e conforto aos ciclistas e demais 

usuários, possui alta durabilidade com óti-

ma aderência e resistência a abrasão. “A 

aplicação do Acquabike pode ser com rolo 

e rodo. Para aplicação de forma mecâni-

ca com Acquabike é indicado que o bico da 

pistola do spray seja maior, pois por conta 

dos granulados presente na tinta, que dá a 

característica antiderrapante, pode entupir 

a pistola”, explica Heloisa.

Sobre a Supercril, ela sinaliza que é 

uma tinta acrílica à base de solvente, re-

comendada para sinalização horizontal de 

rodovias e vias urbanas, além de ser indi-

cada para demarcação de estacionamen-

tos. “Seu diferencial é o seu acabamento le-

vemente acetinado, que ocasiona em uma 

menor pega de sujeira. Possui secagem rá-

› › tinta para demarcação ‹ ‹ 
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pida, e ótima flexibilidade e atende a Norma 

ABNT NBR 11.862”, finaliza.

A Luztol divulga a Tinta para Demarca-

ção Viária Luztol e divulga que o produto 

oferece alta resistência à abrasão, ao atrito 

do tráfego em rodovias e vias urbanas, gran-

de estabilidade de cor e impermeabilização 

à óleos minerais e água. Além disso, a em-

presa pontua que o produto apresenta boa 

cobertura, secagem rápida, aderência ao 

substrato e boa flexibilidade.

A Maza destaca a tinta Demarcação Acrí

lica DNIT 3,16 e pontua que é um produto à 

base de resina acrílica com diluição em sol-

vente, que oferece resistência à abrasão e 

às intempéries, sendo indicada para superfí-

cies de asfalto e concreto, proporciona fácil 

aplicação, secagem rápida e alta durabilida-

de, e atende às normas DNIT 3,16, ABNT NBR 

11862:2020 e ABNT NBR 8169:2009.

A Qualyvinil Tintas oferece ao mercado 

a Demarcação Viária Eco - QUALYPAV ECO 

e a Demarcação Viária - QUALYPAV BASE 

SOLVENTE.

A empresa esclarece que a tinta De-

marcação Viária Eco - QUALYPAV ECO é à 

base de água, possui secagem rápida, re-

sistência às intempéries, não é inflamável, 

não provoca danos ao pavimento e não agri-

de ao meio ambiente. Já a Demarcação Viá-

ria - QUALYPAV BASE SOLVENTE é uma tinta 

acrílica estirenada à base de solvente para 

pavimentações, possui secagem rápida, re-

sistência a intempéries, forte aderência ao 

substrato e ótima flexibilidade.

A WEG Tintas destaca a W-VIÁRIA CVP 

605 e o W-VIÁRIA HPP 605. A empresa di-

vulga que a W-VIÁRIA CVP 605 é uma tinta 

monocomponente à base de resina acrílica 

e que tem como diferencial a facilidade de 

aplicação, a resistência ao intemperismo e 

secagem rápida com liberação da área em 

apenas 30 minutos - dependendo da tem-

peratura ambiente. “Foi desenvolvida para 

aumentar o poder de cobertura do segmen-

to de demarcação viária, visando a utiliza-

ção da tinta em ambientes que possuem 

tráfego intenso de pedestres e automóveis”, 

pontua Giovani Spezia, chefe de vendas téc-

nicas & revendas. 

Já sobre a W-VIÁRIA HPP 605, a WEG 

pontua que atende as normas brasileiras 

ABNT NBR 11862/92, pode ser aplicada so-

bre pisos de asfalto e cimentos oferecendo 

durabilidade com retenção de cor e brilho 

acima da média.

› › novembro azul   ‹ ‹

Novembro Azul: mês dedicado ao cuidado com a saúde masculina
Diversas instituições no mundo realizam ações com o intuito de orientar os homens sobre a importância de realizar exames preventivos 
e estimular o diagnóstico precoce do câncer de próstata. O Jornal do Pintor também está engajado nesta importante campanha!

Infelizmente os dados assustam: o câncer de próstata é 

o tipo mais comum entre os homens, é a causa de morte de 

28,6% da população masculina e no Brasil um homem mor-

re a cada 38 minutos por conta da doença! Esses são os da-

dos mais recentes do Instituto Nacional do Câncer (Inca) e 

revelam a necessidade em manter uma rotina de cuidados 

com a saúde. 

E, este é o mês dedicado a fazer esse alerta! O Novembro 

Azul surgiu na Austrália, com um grupo de amigos que decidi-

ram deixar o bigode crescer para chamar atenção para a saú-

de masculina, e em pouco tempo se tornou uma ação mundial. 

A campanha tem por objetivo mostrar que o exame preven-

tivo é fundamental para o diagnóstico precoce, aumentando 

de forma considerável as chances de cura, e também tem a 

missão de desmistificar o preconceito em torno dos exames. 

Nós do Jornal do Pintor dedicamos esta reportagem aos 

nossos amigos pintores e parceiros. Este é o momento para 

parar e pensar se a rotina preventiva está em dia! 

O pintor Adilson Lima Rocha, de 46 anos, diz que desde que 

completou 40 anos busca meios de conciliar os exames com 

a rotina de trabalho. “Passei a levar mais a sério quando tive 

uma infecção urinária, com duas semanas de tratamento e 

dores fortes. Depois disso, tenho mais cuidados com a minha 

saúde, tomo mais água, como mais frutas e verduras, menos 

frituras e assim por diante!”, afirma e deixa uma mensagem 

aos amigos: não devemos pensar só nas nossas profissões, 

mas em um todo, e em primeiro lugar na saúde, já que sem ela 

não seguimos a diante na vida. “Temos sempre que pensar no 

amanhã. Assim vamos mais longe, vivemos com mais tranqui-

lidade e alcançamos os nossos sonhos e objetivos”. 

O pintor Amós Motta, de 50 anos, menciona que sabe que 

é difícil conciliar trabalho com rotinas médicas, mas que é 

preciso encontrar tempo na agenda. “Temos uma categoria 

unida na evolução e na capacitação do profissional. Deve-

mos nos unir em prol da prevenção, não somente do câncer 

de próstata, mas também em torno de todos os problemas 

de saúde que podem causar danos aos nossos profissio-

nais!”, exalta o pintor e aponta também a importância do uso 

de EPIs - equipamento de proteção individual. “Esses equi-

pamentos não nos isenta, mas nos protegem em diversos 

aspectos”, diz ele. 

Wagner Martinez, gerente comercial da WBR/WAGNER, 

que tem 62 anos, também aponta para a rotina corrida de to-

dos os profissionais, mas que faz check-up anual para acom-

panhar e prevenir complicações futuras. “Procuro organizar 

minha rotina para realizar todas as tarefas, que são muitas! 

E, para o cuidado com a saúde, conto com uma rede de apoio 

como a empresa e minha família, que me ajudam a lembrar 

e me incentivam na realização dos exames, e na prática de 

exercícios físicos que são fundamentais”, diz Wagner, ao afir-

mar que é preciso trabalhar, cuidar da família, mas que para 

conseguir fazer isso com qualidade é necessário dar mais 

atenção à saúde. “Então, pare um pouco, vá ao médico, faça 

seus exames. Todos nós queremos ter uma longa vida, seja 

trabalhando, cuidando da nossa família, tendo momentos 

alegres com nossos amigos e, para que tudo isso seja feito 

com qualidade, precisamos cuidar da nossa saúde. Nunca é 

tarde para se cuidar!”, finaliza. 

Fo
to

s:
 D

iv
ul

ga
çã

o

› › tinta para demarcação ‹ ‹ 

Adilson Lima Rocha, pintor Amós Motta, pintor Wagner Martinez, gerente comercial
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Começa a implantação de PEVs para 
logística reversa de embalagens plásticas

Foi inaugurado em São Paulo/SP, no mês 

de setembro, o segundo PEV (ponto de entre-

ga voluntária) do Projeto Descarta Aí, criado 

para aumentar a taxa de reciclagem de bal-

des plásticos pós-consumo e de suas tam-

pas. Ao todo, está prevista a instalação de 18 

pontos de coleta em lojas de tintas e mate-

riais de construção, nos estados de São Pau-

lo, Paraná e Ceará. Os dois primeiros ficam na 

loja da Telhanorte na Marginal Tietê e da Lu-

sacor na Rua Amaro Luz, na capital paulista.

Os PEVs já estão em funcionamento, 

com uma operação simples e consistente: 

as lojas participantes armazenam tempo-

rariamente os materiais recebidos, que são 

recolhidos de forma periódica por uma em-

presa homologada. A coleta, o transporte e 

a destinação de resíduos são feitos de acor-

do com todos os critérios legais e normas 

ambientais. A utilização de tecnologia ga-

rante a rastreabilidade dos baldes e tampas, 

com relatórios para comprovação.

O Descarta Aí é uma iniciativa da Câma-

ra Setorial dos Fabricantes de Baldes Indus-

triais (Cofabi), da Abiplast (Associação Bra-

sileira da Indústria do Plástico), estruturada 

pela Yattó, startup especializada em logís-

tica reversa e economia circular. A Abrafa-

ti, que participa há muitos anos das discus-

sões voltadas para a construção de uma so-

lução para as embalagens plásticas de tin-

tas pós-consumo, apoia o projeto, tendo as-

sinado em junho um termo de parceria com 

a Abiplast.

› › sustentabilidade ‹ ‹› › ação ‹ ‹

Brasilux fez ação especial com 
Renata Fan no Dia do Pintor

Até o dia 10 de outubro, 
profissionais da pintura puderam 
enviar imagens para vídeo-
homenagem no programa Jogo 
Aberto, da TV Bandeirantes

Projeto Descarta Aí foi desenvolvido pela Abiplast para enfrentar 
os desafios ligados a esse tema, contando com o apoio da Abrafati

A Brasilux promoveu uma ação especial 

em homenagem ao Dia do Pintor, celebra-

do em 18 de outubro. Para marcar esta data, 

a empresa fez um vídeo-homenagem espe-

cial a estes profissionais, que foi veiculado 

em 17 de outubro, no Programa Jogo Aberto 

(TV Bandeirantes), apresentado pela embai-

xadora da marca, Renata Fan. E para partici-

par, pintores de todo o Brasil enviaram foto-

grafias suas, de preferência com os produ-

tos Brasilux, através dos perfis da empresa 

no Instagram ou Facebook.

“A proximidade da Brasilux com os pin-

tores profissionais que utilizam nossa linha 

de produtos é fundamental para aperfeiço-

armos cada vez mais nossa oferta de valor. 

Neste sentido, nada mais justo do que ho-

menagearmos estes que são um dos prin-

cipais responsáveis por construir nossa re-

putação em obras, indústrias, oficinas e es-

tabelecimentos do varejo de todo o Brasil”, 

afirma Mirela Jabur, gerente de marketing 

da Brasilux.
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Ponto de entrega na loja da Telhanorte, na capital paulista
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Empreender e pintar, empresário ou pintor?

Por Vladmir Brum, fundador e coordenador administra-

tivo da ABRAPP - Associação Brasileira dos Pintores Pro-

fissionais 

Amigo pintor e pintora vamos falar sobre empreendedo-

rismo na pintura, e para começar quero que você, leitor des-

te texto, se pergunte: posso me considerar um empreende-

dor da pintura?

Saber preparar a tinta, preparar a superfície para aplica-

ção do acabamento, aplicar uma massa corrida ou acrílica, 

fazer um efeito decorativo, usar uma airless com sabedoria 

são qualidades que lhe colocam como um ótimo profissional, 

um excelente pintor. Porém todas essas qualidades não lhe 

colocam no próximo nível, não lhe tornam um empreendedor.

O mercado cada dia mais competitivo, nos coloca em 

verdadeiros desafios em nossa profissão e se não inovar-

mos a cada dia acabamos ficando para trás, mas, não pense 

que por ser competitivo ele não está repleto de oportunida-

des para quem quer crescer profissionalmente.

Segundo os dados da última pesquisa da ABRAPP – Asso-

ciação Brasileira dos Pintores Profissionais, 42,9% dos profis-

sionais da pintura ainda estão na informalidade, não possuin-

do CNPJ ativo, e esse é um número bastante alto e preocupan-

te para o momento atual. Você pode ter acesso à nossas pes-

quisas acessando o site www.pintorabrapp.com.br/pesquisas.

Esses números mostram que temos muito a melhorar e 

a buscar como empreendedores, mas também nos mostra 

que estamos caminhando muito bem, e a ABRAPP trabalha 

para que cada vez mais profissionais saiam da informalida-

de. Já realizamos diversos treinamentos em parcerias com 

instituições renomadas como por exemplo o SEBRAE e SE-

NAI para levar informação de alto nível para os profissionais 

que almejam um algo mais na profissão.

Como falei, o mercado está cheio de oportunidades e de-

pende de nós fazer a diferença. Hoje a pintura oferece possi-

bilidades de mudar de vida quando o profissional começa a 

se enxergar como uma empresa, fazendo a gestão de seus 

ganhos e despesas, um princípio básico para quem quer evo-

luir e faturar mais. O profissional que souber fazer uma análi-

se do perfil de cliente da sua região, entender o mercado em 

que trabalha, formalizar sua empresa, criar um diferencial de 

seus concorrentes, usando de estratégias simples como por 

exemplo uniformes para a equipe, divulgação através de ban-

ners em suas obras, parcerias estratégicas com lojistas, ar-

quitetos e designers, criando uma rede de relacionamento 

em condomínios e bairros ao seu alcance, assim como a utili-

zação dos meios de comunicação on-line, principalmente as 

redes sociais onde hoje estão a maioria dos clientes e a prin-

cipal fonte de captação dos mesmos, certamente estará no 

caminho correto.

Destacar-se no mercado exige esforço e estratégias 

que vão além de saber executar o trabalho, e é isso que vai 

colocar você em um patamar acima de seus concorrentes 

regionais. O que você pintor e pintora precisam entender é 

que depende apenas de você, pois as possibilidades estão aí, 

basta você buscar, então, informe-se, busque conhecimen-

to, coloque em prática o que você vier a estudar, inspire-se 

em outros profissionais de sucesso, conte também com a 

estrutura que a ABRAPP oferece para desenvolver-se na 

profissão, onde disponibilizamos conteúdos e materiais de 

apoio que podem ajudar você neste desenvolvimento, afinal 

estamos em todo o Brasil por meio de nossos líderes para 

dar suporte aos profissionais que querem mudar o conceito 

de pintor para empreendedor.

› › artigo ‹ ‹
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› › formatura ‹ ‹

Coral Mulheres na Cor realiza formatura com experiência exclusiva no MASP
Programa social capacita mão de obra feminina de Paraisópolis para atuação como pintoras decorativas profissionais. A 1ª formatura 
aconteceu em São Paulo/SP com a presença dos familiares das formandas, e foi marcado por muita emoção e alegria

No dia 10 de outubro, as participantes 

do programa Coral Mulheres na Cor, projeto 

idealizado pela AkzoNobel que reúne cor-

porações com o objetivo comum de trans-

formar histórias femininas por meio da pro-

fissionalização, participaram da formatura 

da primeira turma de pintoras profissionais 

qualificada pela iniciativa.

As formandas chegaram no MASP, Mu-

seu de Arte de São Paulo, em um ônibus cor 

de rosa – uma parceria da área de tintas au-

tomotivas com empresas de ônibus de São 

Paulo e Brasília em prol do Outubro Rosa. 

Lá, com o local fechado ao público em ge-

ral, tiveram a exclusiva experiência cultural 

de fazer uma visita guiada com Laura Co-

sendey, pesquisadora e mestre em História 

e Crítica da Arte pela Universidade do Esta-

do do Rio de Janeiro. Logo depois, a progra-

mação incluiu um momento de cuidado e 

autoestima, com camarins para preparação 

das mulheres (maquiagem, penteado e co-

locação de beca) para a cerimônia de for-

matura, com a presença de seus familiares. 

O evento também contou com a partici-

pação de todas as empresas parceiras, que 

prestigiaram a entrega dos diplomas: o SE-

NAI-SP, Serviço Nacional de Aprendizagem 

Industrial, um dos cinco maiores comple-

xos de educação profissional do mundo e 

o maior da América Latina, é o parceiro de 

ensino do programa. Os parceiros financei-

ros são Bazar das Tintas, CASACOR, Dow, 

Oxiteno, Tintas MC e WACKER. Os parcei-

ros de ferramentas são Condor e Vonder, e 

os de empregabilidade, Atala Engenharia e 

Abrapp. A ONG Fazendinhando é a parceira 

para relacionamento com as participantes.

As 14 participantes que se formaram 

são mulheres maiores de 18 anos, com es-

colaridade mínima do 4º ano do Ensino Fun-

damental, desempregadas ou com renda 

de até um salário mínimo, chefes de fa-

mília com dependentes em idade escolar. 

Esse foi o público-alvo do projeto, que, por 

três meses, teve o suporte do Fazendinhan-

do, movimento de transformação territorial, 

cultural e social que busca desenvolver a 

comunidade do Jardim Colombo e seu en-

torno, uma população de aproximadamente 

15 mil moradores, em uma área de quase 15 

hectares que integra o Complexo de Parai-

sópolis, na Zona Sul de São Paulo. 

Daniel Geiger Campos, presidente da 

AkzoNobel para a América Latina, partici-

pou da cerimônia e mencionou em seu dis-

curso: “Esse evento se chama Mulheres na 

Cor, e eu consigo ver cores no rosto dessas 

mulheres (as formandas). É muito bonito 

olhar para vocês e ver essa cor e essa reno-

vação que inspira todos nós. E uma coisa in-

teressante é que diz que o primeiro desbra-

vador que descobriu a América foi Colombo, 

então, é muito justo que a primeira turma a 

desbravar as pintoras nas Américas sejam 

do Jardim Colombo! E tenho certeza que 

será a primeira de muitas turmas de mulhe-

res pintoras.” 

O presidente também agradeceu a equi-

pe Akzonobel que idealizou o programa, to-

dos os parceiros que apoiaram e as famílias 

das formandas - todos estavam presentes 

no evento. Para as formandas, Campos dei-

xou uma mensagem especial: “acreditem 

sempre em vocês como todos nós aqui acre-

ditamos. Vocês chegaram até aqui porque 

acreditaram que poderiam realizar esse so-

nho. Em alguns momentos, a dúvida poderá 

surgir, mas acreditem e continuem se dedi-

cando de corpo e alma a esse sonho. Vocês 

se esforçaram, deram o seu melhor e estão 

aqui por essa dedicação que é uma inspira-

ção não só para as próximas turmas, mas 

para seus familiares, crianças e ao mercado. 

Insistam e não desistam! Renovem a vida de 

vocês e levem muita cor para a vida das ou-

tras pessoas, certeza de que assim teremos 

um mundo cada vez melhor”, finalizou.  

As formandas chegaram no MASP em um ônibus cor de rosa – uma parceria da 
área de tintas automotivas da AkzoNobel com empresas de ônibus de São Paulo 
e Brasília em prol do Outubro Rosa

A diretora-executiva do Jornal do Pintor, Francely Morrell, prestigia as 
formandas do programa Coral Mulheres na Cor

Daniel Geiger Campos, presidente da AkzoNobel para a América Latina, e os parceiros do projeto entregaram 
o diploma para as pintoras
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› › programa ‹ ‹

Equipe “Tinta na Lata” comemora vitória da Gincana Farben Cup
Ação arrecadou mais de 15 mil fraldas, 6 mil peças de roupas, 5,2 mil pilhas usadas e outros materiais

Envolver os colaboradores em ações 

em prol da sociedade, meio ambiente e es-

porte. Estes foram os principais objetivos da 

Gincana Farben Cup, programa desenvolvi-

do pelas Tintas Farben, que foi encerrado 

em outubro com a festa da “Tinta na Lata”, 

a equipe vitoriosa. 

De julho a setembro, os colaboradores da 

empresa arrecadaram uma série de produ-

tos que serão destinados a entidades bene-

ficentes e famílias carentes, e participaram 

de atividades esportivas, como campeonato 

de vôlei e gincanas em grupo.

O resultado, segundo a coordenadora de 

RH da Farben, Amanda Barato, superou as 

expectativas. Os 500 colaboradores foram 

divididos em cinco equipes, concluíram oito 

provas e arrecadaram, juntos, aproximada-

mente 1,8 mil livros, 15 mil fraldas, entre in-

fantis e geriátricas, 6 mil peças de roupa, 

500 litros de óleo e 5,2 mil pilhas usadas. “O 

engajamento que tivemos foi incrível. E hoje 

viemos celebrar a equipe vitoriosa, formada 

pelos times da produção (lavação, empaco-

tamento, enlatamento, dispersão, moagem, 

líderes), reciclagem, PCD, administrativo da 

produção, engenharia, Lean”, conta.

Caroline Damascena, líder da equipe 

vencedora, diz que todos se empenharam 

muito na realização das tarefas, especial-

mente nas provas solidárias. “A gincana foi 

como um meio de reaproximação dos cola-

boradores do setor, e entretenimento, nun-

ca estivemos tão unidos em uma causa”, 

conta. Ela destaca também a integração 

entre todos os funcionários. “Foi uma dispu-

ta justa, saudável e bastante divertida para 

todos, nos misturamos com as outras equi-

pes ao final de cada jogo na hora da torcida, 

para comemorar o final das tarefas, todos 

muito empolgados com a gincana”.

Ainda de acordo com a coordenadora 

de RH, Amanda Barato, por meio das doa-

ções, centenas de famílias foram benefi-

ciadas, proporcionando aos colaboradores 

o sentimento de satisfação em contribuir 

com o próximo. “O projeto tem um impacto 

social muito grande, e isso é extremamen-

te gratificante. Além disso, ele promoveu a 

integração entre os profissionais, desper-

tando novas lideranças na empresa, de-

senvolvendo o espírito competitivo e aflo-

rando a criatividade nas equipes”, comple-

menta Amanda.

Líderes das três equipes vencedoras da Gincana 
Farben Cup com o CEO da Tintas Farben: Thiago 
Lemos (Técnico Laboratório Desenvolvimento), 
Edmilson Zanatta (CEO), Carlos Eduardo (Líder 
Produção) e Laíza Teixeira (Assistente Jurídico)
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Relacionamento profissional
Por Helio Marcos Ferreira de Abreu, ins-

trutor de pintura imobiliária e decorativa, e 

administrador da sede da ABRAPP-MBPM

Meus caros amigos pintores e alunos, 

sejam todos bem-vindos a mais um tema. 

Nas edições passadas eu escrevi sobre: o 

primeiro contato com o cliente, apresenta-

ção pessoal e coleta de informações, Pre-

paração do Orçamento e Comportamento 

na Obra. Comportamento na Obra - o pri-

meiro dia de serviço. E o tema de hoje será: 

O cliente retorna para casa.

E acredite meu amigo pintor, o trabalho de 

pintura começa quando você tem o primeiro 

contato com um cliente. Depois vai a sua a re-

sidência ou obra e se apresenta para coletar 

informações e formular um orçamento.

Pintar a casa dele de fato, será resul-

tado de várias performances e expertises 

que você terá que apresentar na negocia-

ção. Com certeza, num dado momento des-

sa negociação você será o “Recepcionista, 

o Negociador Vendedor, o Técnico, o Pintor, 

o Faxineiro e o Negociador que entregará o 

trabalho acabado”. Seja qual for o meio de 

comunicação, você terá que criar uma óti-

ma impressão e segurança na apresenta-

ção pessoal do seu trabalho.

O cliente retorna para casa

No final do primeiro dia da pintura, o 

cliente retorna para casa e... 

No chão da sala sobre uma forração de 

jornal estavam latas de tintas abertas e um 

monte de ferramentas espalhadas no cor-

redor. Os móveis empoeirados se amontoa-

vam no centro sala e na suíte o sanitário foi 

usado. Deixaram pontas de cigarros no ces-

to do lixo.

E para complicar mais, o tanque de la-

var roupas estava sujo de tinta e no varal na 

área de serviço havia rolo de pintura pendu-

rado e pingando água no chão.

Meus caros alunos e amigos pintores, 

parece não haver parâmetro para medir 

esse nível de conduta profissional, porém, 

vou deixar aqui algumas dicas:

 • Defina com o cliente qual área será 

usada para manipular os produtos e ferra-

mentas;

• Defina o banheiro e o local para trocar 

de roupas; 

• Evite fumar no local de trabalho sem 

autorização do cliente;

• Mantenha o local de trabalho organi-

zado;

• Ao término do dia recolha ferramen-

tas, produtos e faça limpeza da área de tra-

balho; 

• Inclua no orçamento papel Kraft para 

forração do piso e plástico bolha para forrar 

os móveis.

Meus caros alunos e amigos pintores, 

para quem leu as minhas postagens nas 

edições passadas, irá notar que estou nar-

rando uma sequência de atos contraditórios 

que se inicia lá no “primeiro contato” e che-

ga até nesse primeiro dia de serviço.

No entanto, como esse Pintor trabalha 

na base do improviso (chute), certamente 

que algumas atitudes éticas não terão rele-

vância alguma. Não sei se vocês percebem, 

mas quando negociamos um trabalho, cria-

mos um contrato de compromisso com o 

serviço que será executado e as obrigações 

que ambas as partes terão de cumprir.

Nesse contrato vai incluso várias cláu-

sulas invisíveis tipo: honestidade, respon-

sabilidade, respeito, pontualidade, força de 

vontade e amor pela profissão, organização 

etc. São esses fatores invisíveis que desper-

tam no cliente a confiança e a credibilidade 

pelo nosso trabalho.

São pequenos detalhes que podem fe-

char grandes negócios. Lembrando que a 

negociação só termina quando você entrega 

o serviço concluído. Depois, o que fica, é só 

uma relação, boa ou má. Um grande abraço e 

até a próxima edição.
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› › ação social ‹ ‹

BASF e Pracatum se unem para ação social em Salvador
Ação revitalizou as fachadas de aproximadamente 130 casas do bairro do Candeal, 
expoente cultural da região, além de espaços públicos escolhidos pelos moradores

O bairro do Candeal, em Salvador (BA), entrou no clima 

da primavera revigorada com novas cores e designers gra-

ças ao projeto de revitalização “Vibre-se”, uma parceria en-

tre a BASF, por meio das tintas decorativas Suvinil, e a Asso-

ciação Pracatum Ação Social, idealizada pelo artista Carli-

nhos Brown, que promove ações de educação, cultura e de-

senvolvimento comunitário na região.

O projeto “Vibre-se” promoveu, em outubro, uma capaci-

tação exclusiva de pintura de paredes na sede da instituição, 

em Salvador, para cerca de 20 moradores do bairro, em duas 

etapas: a primeira voltada à aplicação dos conteúdos teóri-

cos e a segunda na aplicação de atividades práticas. 

Além disso, foi realizada uma mobilização coletiva entre 

os moradores para a pintura de aproximadamente 130 casas 

do bairro e outros espaços públicos utilizados para shows, 

oficinas, encontros e rodas de conversa. Os espaços que re-

ceberam as cores da Suvinil, por meio de intervenções artís-

ticas, estão localizados na Rua 18 de Agosto, 2ª Travessa 18 

de agosto; Rua Paulo Afonso; Condomínio de casas Zé Boti-

nha e Condomínio Jardim Candeal (OS). No processo de pin-

tura, os moradores escolheram entre 10 e 13 tonalidades de 

cores, vindas de uma curadoria assinada pelos especialistas 

da marca e o time Pracatum, para um projeto de estudo de 

cores e aplicação.

O projeto faz parte da estratégia de engajamento so-

cial da BASF, com o objetivo de estimular iniciativas foca-

das em empregabilidade, inovação, valorização da cultura 

local, além do compromisso da empresa com a comunida-

de na qual está inserida. A capacitação traz a possibilida-

de de os participantes aplicarem posteriormente o conheci-

mento, empreendendo na região e, consequentemente, ge-

rando renda.

Para Tânia Oberding, diretora industrial do complexo acrí-

lico da BASF, a ação, em linha com a estratégia de engaja-

mento social da companhia, conecta pessoas, organizações 

sociais e empresas para capacitação e impacto positivo na 

qualidade de vida da comunidade. “Esse trabalho é uma opor-

tunidade de apoiarmos ações em prol de causas comunitá-

rias e sociais. Na BASF, criamos química para um futuro sus-

tentável, isso passa por contribuir para o desenvolvimento do 

entorno de nossas operações. ”, pontua a executiva.

› › pergunte ao professor ‹ ‹
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› › mochilando com jp ‹ ‹

› › campanha ‹ ‹

Jornal do Pintor visita Manaus (AM)

Sherwin-Williams lança campanha Cores de Punta Cana

Equipe do Jornal do Pintor teve a oportunidade de conhecer revendas da região de Manaus (AM), 
participar de resenha com pintores do interior e de uma live dentro da Faculdade do Pintor Altezza

Nas compras a partir de R$ 700,00 em produtos Sherwin-Williams, o consumidor ganha números da sorte para concorrer 
aos sorteios. Os pintores, além da viagem, também concorrem ao sorteio de uma máquina airless Graco

A diretora executiva do Jornal do Pintor e 

da Rádio do Pintor, Francely Morrell, esteve 

no final de setembro e começo de outubro 

deste ano em Manaus/AM dando continuida-

de ao projeto Mochilando com o JP, que tem 

por objetivo o relacionamento dos veículos 

de comunicação do Grupo Morrell Editora 

com pintores e lojistas do Brasil. Na ocasião, 

a executiva visitou a loja de tintas Arena Tin-

tas, 4 Irmãos Materiais de Construção e a re-

venda A Casa do Pintor, na cidade de Mana-

capuru (AM), cidade no interior de Manaus.

A diretora, que foi recebida por todos 

com muito carinho, também teve a oportuni-

dade de visitar a Faculdade do Pintor Altezza 

e lá participando de uma live com o pintor e 

influenciador Marcelo, o Original; o CEO da 

Tintas Altezza, Lio Ferreira; o ADM do MBPM 

do Norte, William Dheison e da Reitora da fa-

culdade do Pintor Altezza, Glenda Rodrígues. 

Na ocasião, o CEO da Tintas Altezza, Lio Fer-

reira, apresentou as instalações da Faculda-

de do Pintor Altezza além da revenda Altezza 

e da obra da primeira franquia Tintas Altezza.

A Arena Tintas, comandada pelos sócios 

Bruno Almeida e Paulo Gadelha, apresen-

tou sua parceria com a Tintas Suvinil, Atlas 

e Weg Tintas mostrando ser uma referência 

em tintas industriais em Manaus (AM). A 4 

Irmãos Materiais de Construção comanda-

da por Artur Carvalho da Silva e seus irmãos, 

é uma loja que firmou parceria com fábri-

cas de tintas como a Suvinil e Iquine, além 

de trabalhar com as ferramentas da Con-

dor e Atlas. A loja A Casa do Pintor, que fica 

em Manacapuru (AM) interior de Manaus, é 

uma revendedora autorizada do Grupo PHD 

Química e tem como carro-chefe Tintas Al-

tezza, além de Tintas Brazilian, Anjo Tintas, 

Montana Química, e ainda acessórios da 

Condor, Atlas e Tigre. Na revenda, durante a 

visita, aconteceu uma resenha com alguns 

pintores da região que contaram para a di-

retora do Jornal do Pintor um pouco sobre 

sua história e trajetória no mundo da pintu-

ra. Ambas as lojas entrevistadas, buscam 

sempre por parcerias sólidas, com mar-

cas renomadas, que ofereçam produtos de 

qualidade, com preços justos e acessíveis 

para todos os públicos que atendem, desde 

clientes individuais, micro, pequenas, mé-

dias e grandes empresas.

A visão dos lojistas visitados é a de que a 

revenda deve contribuir com o crescimento 

local do mercado de tintas, oferecendo dife-

renciais para os clientes finais e, para os pro-

fissionais de pintura, eles podem participar 

de cursos e treinamentos em parceria com 

as marcas comercializadas nas revendas.

Outra obra em andamento e também vi-

sitada pela diretora da Rádio do Pintor, foi o 

Espaço do Pintor, local que está sendo mon-

tado para atender os profissionais da pintura 

dando apoio e cursos com o objetivo de aju-

dar o pintor a crescer profissionalmente.

A Sherwin-Williams lança a campanha 

promocional “Cores de Punta Cana”. Como 

foco desta campanha, consumidores, pin-

tores, balconistas e lojas parceiras, concor-

rem a diversos prêmios no último trimestre 

deste ano. Nas compras a partir de R$ 700,00 

em produtos Sherwin-Williams, o consumi-

dor ganha números da sorte para concorrer 

aos sorteios, que incluem três viagens para 

Punta Cana, com direito a acompanhante e 

brindes personalizados. A campanha segue 

até o dia 31 de dezembro de 2022.

Para participar, basta acessar o site da 

promoção www.coresdepuntacana.com.br. 

Em seguida, é só fazer o cadastro e inserir 

a nota fiscal, informando o valor em produ-

tos Sherwin-Williams, para que o consumi-

dor tenha o seu número da sorte. Os pinto-

res, além da viagem, também concorrem ao 

sorteio de uma máquina airless Graco. 

Nesta ação, os balconistas das lojas 

parceiras também podem ganhar prêmios, 

onde serão realizados sorteios mensais de 

vouchers virtuais da americanas.com. Se-

rão 20 prêmios mensais de R$ 500,00 cada, 

totalizando 60 premiações ao final da cam-

panha. E os proprietários das lojas também 

participam, sendo que a loja que mais tro-

car números da sorte nesse período, ga-

nha uma viagem para Punta Cana com um 

acompanhante.

A Sherwin-Williams também produziu 

33.900 copos personalizados com o tema 

da campanha para premiar seus clientes 

na mesma hora. Nas lojas Sherwin-Willia-

ms, o consumidor que comprar a partir de 

R$ 700,00 em produtos da marca, tem direi-

to ao brinde, entregue na hora!

“É uma promoção bastante abrangente, 

com prêmios diversificados e muito fácil de 

participar”, explica Fábio Pereira, gerente de 

Trade Marketing da Sherwin-Williams.



novembro_2022 /jornaldopintor34

Pintor Semente valoriza os pintores 
de Manaus e região

Hastear a bandeira do Amazonas e co-

locar os pintores profissionais do estado 

no radar do mercado de tintas de todo o 

país é apenas uma das missões do Pintor 

Semente.

Criado pelo pintor Charles Carlos de An-

drade, com apoio dos profissionais Rivaldo 

Capoeira e Wallan Lima, há cerca de 1 ano, 

o Projeto tem a missão de oferecer qualida-

de de vida, proporcionar capacitação, trei-

namentos e acessibilidades aos pintores de 

Manaus (AM) e regiões vizinhas. 

Os fundadores explicam que um dos 

objetivos do Pintor Semente é unir o pin-

tor, o lojista e o fabricante de tintas. E, para 

isso, Charles afirma que os cursos estão 

sendo realizados nas lojas de tintas, em 

parceria com as marcas. 

O Projeto visa ainda um cadastro para 

indicação de profissionais promovido pelas 

revendas. “Irá proporcionar uma troca. A loja 

indica o pintor e ele indica a loja”. E, ainda 

para estreitar esse relacionamento, o fun-

dador prevê a formação de campeonatos 

esportivos. Já no quesito saúde, a intenção é 

ter planos de saúde como parceiros. 

“Tudo surgiu da intenção de dividir co-

nhecimento. Onde tiver sinal de internet, o 

Pintor Semente vai chegar!”, diz Charles ao 

citar que o planejamento prevê cursos pre-

senciais e on-line. “Já contamos com re-

presentantes, mas o Pintor Semente preci-

sa do apoio de empresas”, sinaliza e afirma 

que hoje conta a parceria da empresa Tigre, 

da loja BMC Tintas e com apoio da Abrapp 

- Associação Brasileira dos Pintores Pro-

fissionais e do MBPM - Movimento Brasil 

por um Pintor Melhor.

› › profissionalismo ‹ ‹› › novidade ‹ ‹

Osmocolor Stain Base Água chega 
às prateleiras de todo Brasil
Nova versão do produto tem menos odor na aplicação 
e mais velocidade na secagem

Projeto tem a missão de exaltar o trabalho dos pintores do 
estado do Amazonas oferecendo capacitação, qualidade de vida 
e promovendo relacionamento entre os profissionais, a revenda 
e os fabricantes de tintas 

O Osmocolor Stain Base Água já está 

disponível no varejo de todo o território na-

cional. O produto chega aos consumido-

res depois de seu lançamento, pela Monta-

na Química, na Construsul - Feira Interna-

cional da Construção, que aconteceu em 

agosto, em Porto Alegre (RS).

A nova opção do produto, que é carro-

chefe da multinacional, permite agora uma 

aplicação com menor tempo de secagem, 

que possibilita até 3 demãos em um único 

dia. Essa característica facilita o trabalho do 

consumidor e do profissional, e além disso, 

suas cores podem ser misturadas entre si. 

O Osmocolor Stain Base Água também li-

bera menos odor na aplicação. “O Stain já 

é um produto premiado e reconhecido por 

todos os profissionais do setor. Agora, com 

a opção da base água, estamos oferecen-

do uma nova possibilidade de acabamento, 

atendendo um mercado cada vez mais exi-

gente”, afirma Rafael Ferreira, gerente co-

mercial da Montana Química.

Vantagens do Osmocolor Base Água - 

Osmocolor Stain Base Água permite a rea-

lização de três demãos no mesmo dia, pois 

o tempo de secagem entre cada uma de-

las vai de 3 a 4 horas. Vem pronto para uso 

e tem baixo odor, o que possibilita a apli-

cação em lugares com menor circulação 

de ar. As características oferecem maior 

grau de velocidade na execução e entrega 

de um serviço. Essa rapidez também pode 

reduzir os custos de uma obra. “A rapidez 

na aplicação das demãos e o baixo odor é 

um diferencial por exemplo para trabalhos 

que precisam ser feitos em empresas que 

não podem fechar ou ter espaços inutiliza-

dos para a pintura”, afirma Rafael. O produ-

to tem acabamento acetinado e como ca-

racterística, penetra nos veios da madeira, 

realçando os seus desenhos naturais, ao 

mesmo tempo em que protege e embele-

za o substrato. Contém pigmentos absor-

vedores que protegem a superfície contra 

ação dos raios UV. Possui, ainda, ação hi-

drorrepelente, que reduz o empenamento 

das madeiras.

 

Onde usar – É indicado para aplicação 

em superfícies aplainadas, lixadas, rús-

ticas ou qualquer peça de madeira não 

imersa em água e não enterrada no solo. É 

ideal para portas, janelas, portões, beirais, 

móveis para jardins, móveis contemporâ-

neos e rústicos, forros, estruturas de te-

lhado, gazebos e pergolados, expostos em 

ambientes externos ou internos. Seu rendi-

mento é de até 20 m²/litro por demão, mas 

pode variar de acordo com a aplicação e a 

absorção de cada espécie de madeira. Os-

mocolor Stain Base Água está disponível 

em embalagens de 0,900 ml e 3,6 litros, e 

nas cores: Transparente, Natural UV Gold, 

Imbuia, Nogueira, Mogno e Ipê.
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› › lançamento ‹ ‹

› › revenda ‹ ‹

Tintas Killing lança massa de efeitos decorativos

Sherwin-Williams inaugura mais 11 lojas 
Revenda Master

Novidade no portfólio da marca, produto é tendência da arquitetura contemporânea e atende 
demanda dos profissionais do segmento que exigem sofisticação em seus projetos

As novas unidades estão localizadas em Santa Catarina, São Paulo, Rondônia, Distrito 
Federal, Rio Grande do Sul, Pernambuco e Minas Gerais

Buscando atender o mercado da Arqui-

tetura e Decoração, a Tintas Killing lança a 

Massa de Efeitos Decorativos, produto de-

senvolvido com acabamentos sofisticados, 

levando em conta as tendências e exigências 

do mercado. A novidade no portfólio da Tintas 

Killing, marca da Killing S.A. Tintas e Adesivos, 

que completou 60 anos em maio passado e 

possui mais de 2,5 mil itens comercializados, 

teve seu lançamento em outubro.

De acordo com o gerente de marke-

ting da Killing, Guilherme Medaglia, com 

essa novidade, ambientes exclusivos pode-

rão ter mais sofisticação e contribuir para 

conceitos ainda mais inovadores. “Estamos 

trazendo para o mercado esses novos tons 

para transformar os ambientes dos nossos 

consumidores. Essa linha de produto tem 

um grande diferencial, ela pode ser pigmen-

tada no nosso sistema tintométrico, am-

pliando o resultado final para mais de 2.000 

cores”, salienta o gestor. 

Os efeitos de pintura estão entre as ten-

dências do momento, pois permite aos pin-

tores profissionais explorar a criatividade 

em diferentes técnicas. Para o arquiteto 

Carlos Lemos, esses revestimentos espe-

ciais sempre foram o xodó nas residências 

e tendência contemporânea da arquitetura. 

“Aquela parede de destaque da nossa sala, 

o quarto das crianças ou ainda a parede da 

cabeceira de uma suíte são os locais onde 

mais exploramos as diferentes possibilida-

des de texturas e cores”, destaca. 

De acordo com Lemos, essa nova linha 

de produto da Tintas Killing permite alterna-

tivas de pinturas aprimoradas e acabamen-

tos muito refinados que tornam os ambien-

tes cada vez mais cheios de charme e espe-

ciais. “Basta dar asas à imaginação e pode-

mos criar um espaço todo com uma pintura 

parecendo uma superfície de concreto; de 

forma simples, moderna e que é muito top”, 

indica o arquiteto. Segundo o profissional, 

antigamente, os revestimentos com base 

em tinta eram limitados às possibilidades 

de cor; e quando se desejava uma textura 

ou um acabamento diferente, a solução era 

usar outro material, ou, então, pintar uma 

superfície texturizada aplicada antes da 

pintura. “Hoje, felizmente, temos grandes 

soluções para atender esse desejo e man-

ter os custos previstos da obra”, frisa.

A Killing Efeitos Decorativos é pronta 

para uso e muito versátil, pois combina com 

vários estilos de decoração, em propostas 

que destacam as preferências e personali-

dades, por meio de efeitos como mármore, 

cimento queimado, concreto aparente, en-

tre outros. Disponível em seis cores espe-

ciais - Cinza Supremo, Cinza Urbano, Cin-

za Elefante, Branco Polar, Branco Marfim 

e Rosa Quartzo, que devem ser tingidas em 

sistema tintométrico, a massa de efeitos é 

indicada para superfícies de alvenaria em 

áreas internas, não molháveis e pode ser 

aplicada ainda em estruturas novas, sem 

pintura, como em repinturas. É fornecida 

em embalagens de 3,7 kg e deve ser utili-

zada com desempenadeira de aço em ca-

madas finas até obter o desenho ou efeito 

pretendido.

A Killing S.A. Tintas e Adesivos, indústria 

química gaúcha com mais de 60 anos no 

mercado e detentora das marcas Tintas 

Killing e Kisafix, está entre as 80 excelen-

tes empresas para se trabalhar no ranking 

gaúcho da Great Place To Work (GPTW), 

consultoria mundialmente reconhecida. A 

divulgação do resultado para o Rio Gran-

de do Sul ocorreu no dia 4 de outubro, em 

evento social, realizado na Casa NTX, em 

Porto Alegre (RS).

A gerente de Recursos Humanos da Killing, 

Reni Lucia Finger, participou da cerimônia, 

conjuntamente com o gerente de marketing 

Guilherme Medaglia, o diretor-administrati-

vo e financeiro Anderson Pepatto, diretor 

de operações Aldo de Faria Bastos Junior, o 

consultor de Novos Negócios Felipe Killing 

Schemes, e as analistas de recursos huma-

nos Uyara Bragé e Berenice Pereira Chagas. 

De acordo com Reni, o reconhecimento pelo 

GPTW é muito importante porque demons-

tra que a gestão de pessoas da Killing está 

no caminho certo. “A marca se torna mais 

sólida e forte no mercado como uma das 

80 excelentes empresas para se trabalhar 

no Rio Grande do Sul. Com isso, aumenta 

o nosso compromisso no cuidado com as 

pessoas, com a sociedade e com a comuni-

dade onde estamos inseridos, e consequen-

temente atrair ótimos profissionais para o 

nosso time”, frisa a gerente.

Na frente: Schemes, Medaglia, Reni, 
Uyara e Berenice. Atrás: Bastos 
e Pepatto

Killing no ranking das 80 excelentes empresas gaúchas para se trabalhar
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A Sherwin-Williams inaugurou mais 11 lojas Revenda 

Master e pontua que está apostando fortemente neste mo-

delo de negócio, que oferece aos clientes, empreendedores 

e futuros revendedores, apoio financeiro para montagem de 

loja com o suporte de uma marca líder global.

As novas unidades Acroncolor, em São Paulo (SP), Eloi 

Tintas, em Eloi Mendes (MG), Kansai Tintas, em São Gotar-

do (MG), Cavichion, em Canela (RS), Toque de Cor, em Olinda 

(PE), Tinturas Tintas, em Brasília (DF), PINTVEGA, em Cara-

guatatuba (SP), 2M, em Porto Velho (RO), Master Tintas, em 

Mafra (SC), Maré Alta, em São Francisco do Sul (SC) e PP Co-

lors, em Tubarão (SC) já estão em funcionamento.

No modelo Revenda Master, o payback sobre o aporte rea-

lizado acontece entre 24 meses a 36 meses. “Além do retorno 

acima do mercado, a Sherwin-Williams empresta seu know-

how e experiência consolidada de mais de 150 anos, para ca-

pacitação e suporte em trade marketing, ajudando na confec-

ção de campanhas no ponto de venda direcionadas para con-

sumidores e pintores, contribuindo para uma maior velocida-

de no sell out do revendedor Master”, explica Marcos Correia, 

diretor comercial da Sherwin-Williams.

A empresa pontua que a vantagem para os varejistas é 

segurança em abrir um modelo de negócio totalmente ino-

vador e rentável, com total suporte, com portfólio completo 

da marca, estudos de geomarketing, capacitação e ações de 

marketing, além de ser totalmente livre de royalties. Para o 

consumidor, a Revenda Master garante prestação de servi-

ços especializados com entrega total de tudo aquilo que ele 

precisa para a pintura, com uma linha exclusiva de produ-

tos, mão de obra especializada e qualificada para orientá-lo 

sobre a melhor solução para diversos tipos de superfícies.

As lojas Revenda Master já estão presentes em São Paulo, 

Rio de Janeiro, Minas Gerais, Espírito Santo, Bahia, Rio Grande 

do Norte, Ceará, Santa Catarina, Paraná, Goiás, Pernambuco, 

Rio Grande de Sul, Sergipe, Rondônia, Distrito Federal, Mato 

Grosso e Mato Grosso do Sul.
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› › prevenção ‹ ‹

Suvinil apoia crescimento profissional de pintoras de todo o Brasil
Com o programa Pintou Mulher, marca realiza ação para pintoras parceiras em prol do Outubro Rosa. 
Jornal do Pintor pode acompanhar todo o encontro realizado em São Paulo 

Com o objetivo de apoiar e ajudar mu-

lheres de diferentes perfis em capacita-

ções, desenvolvimento e ascensão profis-

sional, a Suvinil, lançou neste ano o Pin-

tou Mulher, uma frente do programa Pintou 

Parceria Suvinil, dedicado a profissionais de 

pintura de todo o país. 

Lançado como frente ativa do programa 

de relacionamento da marca com pintoras, 

o Pintou Mulher foi desenvolvido como polo 

exclusivo e dedicado às profissionais da área, 

propondo conversas e pautas importantes 

sobre a mulher na pintura com o desenvolvi-

mento de cursos de capacitação. Para se ter 

uma ideia, até o momento, a fabricante ofe-

receu treinamento para mais de 3.600 pinto-

ras, com encontros presenciais e on-line na 

plataforma do programa.

“Hoje temos um grande número de mu-

lheres empreendedoras na área. É muito 

gratificante para nós, em uma profissão ocu-

pada por homens, poder fazer parte e contri-

buir com esse crescimento, oferecendo todo 

o suporte necessário”, declara Celdia Bit-

tencourt, gerente sênior de Atendimento ao 

Cliente e Serviços ao Mercado da Suvinil. 

Além dos cursos de capacitação, os ca-

nais do Pintou Parceria, como Instagram e 

YouTube, oferecem conteúdos que contri-

buem para o desenvolvimento na área. Com 

frequência, dicas de técnicas de pintura são 

compartilhadas, como também são promo-

vidas rodas de bate-papo, com recomenda-

ções de marketing pessoal e planejamento 

financeiro, no Pintou Conversa, um podcast 

em que profissionais são convidados para 

contar suas experiências na atividade. Den-

tre as edições já realizadas, Suvinil tem tra-

zido destaque a pintoras no comando das 

conversas. 

“A minha relação com a Suvinil se iniciou 

em 2022, quando comecei a trabalhar em 

obra e senti necessidade de me especializar  

mais na área. Fiz alguns treinamentos que 

me ajudaram bastante. Me senti muito aco-

lhida e, por conta dos grupos que participo, 

consegui abrir ainda mais portas para o meu 

trabalho”, conta Claudineia Carvalho, profis-

sional que faz parte do time. Flávia Regina, 

outra pintora que faz parte do Pintou Mulher, 

acredita que a profissão faz com que ela re-

alize sonhos de outras pessoas e considera 

isso como a melhor parte do seu trabalho. 

“Eu amo o que faço, é gratificante estar nes-

sa área. E contar com o apoio da Suvinil em 

todas as etapas e apoio nos estudos, que são 

diários, é realmente muito importante”.

Outubro Rosa - A ação focada na cam-

panha mundial Outubro Rosa foi realizada no 

último dia 25 de outubro, na Fundação Espa-

ço Eco, localizada na unidade fabril do De-

marchi, em São Bernardo do Campo (SP).  

Presente no dia a dia dos pintores e pin-

toras de todo o país, o Jornal do Pintor está 

engajado em campanhas de prevenção a 

saúde, como o Outubro Rosa, e acompanhou 

todo o encontro como mídia parceira. 

O dia foi dedicado para alertar as mu-

lheres sobre a importância da prevenção do 

câncer de mama e 43 pintoras participaram 

de uma agenda repleta de atividades e pa-

lestras. Entre as ações, as profissionais as-

sistiram uma palestra sobre prevenção, com 

a médica Carla Migliore, além de conteú-

dos sobre protagonismo feminino, câncer de 

pele e outros temas. Elas também tiveram 

um momento de beleza, com manicure, ca-

beleireiro, maquiagem e massagem. 

“O mês de outubro é muito importante 

por conta dessa conscientização. E eu, como 

mulher e pintora, fico feliz em saber que tra-

balho com uma marca, como a Suvinil, que 

se importa e apoia todas nós nessa batalha 

de prevenção”, conta Claudineia. “Essa ação 

que foi proposta para nós é algo muito gran-

dioso e faz com que a gente se sinta valoriza-

da. Quando eu conto para pessoas próximas 

que na Suvinil eu tenho acesso a esse tipo de 

informação e amparo, todas ficam surpresas 

e parabenizam a empresa”, finaliza Flávia.

Ariane Zanetti, gerente de relaciona-

mento com os profissionais da pintura na 

Suvinil, pontua que as pintoras estão den-

tro de um contexto muito importante para a 

Suvinil. “Sabemos do potencial dessas pro-

fissionais no universo da pintura. A empresa 

tem uma enorme preocupação com a diver-

sidade e o seu desenvolvimento. E, para isso 

contamos com o Pintou Mulher. Hoje, na 

ação do Outubro Rosa, percebemos que fal-

ta acesso a informação. E com esse encon-

tro, a Suvinil conseguiu impactar mais de 40 

mulheres, que vão propagar o conteúdo que 

receberam para suas famílias, amigas e ou-

tras pessoas”, pontua Ariane.

Filipinho, consultor técnico de relaciona-

mento e treinamento na Suvinil, ressalta que 

o evento é de extrema importância e sinaliza 

para o trabalho que a Suvinil vem realizan-

do com o Pintou Mulher, com suas diversas 

ações. “Neste encontro de hoje, temos a par-

te social, com a conscientização sobre o Ou-

tubro Rosa e a preocupação em levar infor-

mação sobre prevenção com a saúde. E tam-

bém é uma forma de agradecimento pela 

parceria que temos há muitos anos com as 

pintoras”, diz o consultor e já adianta que a 

empresa pretende realizar mais campanhas 

com as pintoras em 2023.

Ariane Zanetti, gerente de relacionamento Filipinho, consultor técnico Suvinil
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› › dia do pintor ‹ ‹

Comemorações do Dia do Pintor
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concreto ou tijolo aparente

fundos e restaurações

pintura interna - tetos e paredes

pintura interna - tetos e paredes

35,06 

   52,52 

   41,01 

   63,33 

   77,41 

 1,18 

  1,47 

  1,98 

  2,27 

  2,65 

  42,92 

  45,29 

  47,85 

  49,07 

  54,34 

  51,43 

  53,83 

  56,20 

  58,60 

  60,96 

  3,07 

  4,09 

  4,93 

  5,95 

  6,97 

  10,56 

  11,93 

  14,30 

  16,70 

  17,72 

  17,53 

  19,42 

  21,11 

  23,51 

  24,85 

  17,37 

  21,46 

  24,02 

  26,90 

  28,63 

   22,04 

   30,90 

   41,00 

   40,85 

   42,50 

   42,38 

   19,38 

   51,11 

   59,14 

   63,30 

   138,50 

   45,04 

   61,44 

   142,24 

   192,23 

   146,88 

   211,39 

   107,86 

   51,40 
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Silicone base de água

Silicone base solvente

Verniz acrílico base de água

Verniz acrílico base de solvente

Verniz poliuretano monocomponente

Descascamento de Superfície até 3 m

Descascamento de Superfície acima de 3 m			   Nível A

Descascamento de Superfície acima de 6 m			   Nível B

Descascamento de Superfície acima de 6 m			   Nível C

Descascamento de Superfície acima de 6 m			   Nível D

Aplicação de Fundo Preparador até 3 m

Aplicação de Fundo Preparador acima de 3 m		  Nível A

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m		  Nível B

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m		  Nível C

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m		  Nível D

Aplicação de Fundo Impermeabilizante até 3 m

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 3 m		  Nível A

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m		  Nível B

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m		  Nível C

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m		  Nível D

Restauração de Fissuras até 3 m

Restauração de Fissuras acima de 3 m			   Nível A

Restauração de Fissuras acima de 6 m			   Nível B

Restauração de Fissuras acima de 6 m			   Nível C

Restauração de Fissuras acima de 6 m			   Nível D

Restauração de Trincas de Massa até 3 m

Restauração de Trincas de Massa acima de 3 m 		  Nível A

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m 		  Nível B

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m		  Nível C

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m		  Nível D

Restauração de Trincas de Alvenaria até 3 m	

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 3 m		  Nível A

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m		  Nível B

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m		  Nível C

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m		  Nível D

Execução de Emboço até 3 m

Execução de Emboço acima de 3 m 			   Nível A

Execução de Emboço acima de 6 m 			   Nível B

Execução de Emboço acima de 6 m			   Nível C

Execução de Emboço acima de 6 m			   Nível D

Látex PVA simples c/ fundo uniformizante - sobre emboço

Látex PVA c/ massa corrida padrão comercial - sobre emboço ou gesso

Látex PVA c/ massa padrão luxo e retoques c/ iluminação farta no

local sobre emboço ou gesso

Látex PVA c/ massa corrida padrão luxo e retoques sobre emboço ou gesso

c/ acabamento final em verniz sobre látex (liquibrilho)

Só massa corrida para receber papel de parede sobre emboço

Óleo simples c/ faixa sinalizada para barras de garagem

Óleo c/ massa e faixas sinalizada para barras de garagem

Esmalte acetinado c/ massa corrida sobre emboço fino padrão luxo

Esmalte automotivo tipo laca brilhante c/ massa corrida

Quantil ou similar sobre fundo látex simples

Quantil ou similar sobre massa corrida e fundo látex 

Epóxi bicomponente simples

Epóxi bicomponente c/ massa corrida adequada

Poliuretano bicomponente simples

Poliuretano bicomponente c/ massa  corrida adequada

Borracha clorada simples 

Textura - Externa | Interno

pintura externa

   21,30 

   42,86 

   59,65 

   53,74 

   46,32 

   48,36 

   50,09 

   86,36 

   55,53 

   51,43 

   53,83 

   55,88 

   58,09 

   61,67 

   46,32 

   49,39 

   51,43 

   55,88 

   60,96 

   55,59 

   58,98 
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Látex PVA tipo interior/exterior até 6m alt 

Látex acrílico c/fundo uniformizante de textura até 6m alt

Idem acima de 6 m alt

Textura acrílica c/ calafetação e látex acrílico

Aplicação de Massa Acrílica até 3 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 3 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Única até 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica até 3 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 3 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico até 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 3 m

Pátina

Pintura Manchada

Aplicação de Massa PVA até 3 m

Aplicação de Massa PVA acima 3 m

Aplicação de Massa PVA acima de 6 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço até 3 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço acima de 3 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço acima de 6 m

Aplicação de Massa Única até 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 3 m

Aplicação de Massa para nivelamento de Azulejo

Cimento Queimado

Efeito Mámore

Efeito Marmorizado com gel

Porcelanato Líquido 

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Textura até 3 m

Aplicação de Textura acima de 3 m

Aplicação de Textura acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica até 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica acima de 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica acima de 6 m

Látex PVA sobre Massa até 3 m

Látex PVA sobre Massa acima 3 m

Látex PVA sobre Massa acima de 6 m

Látex PVA sobre Massa Única até 3 m

Látex PVA sobre Massa Única acima de 3 m

Látex PVA sobre Massa Única acima de 6 m

Látex PVA sobre gesso até 3 m

Látex PVA sobre Gesso acima 3 m

Látex  PVA sobre Gesso acima de 6 m

Látex PVA sobre Textura até 3 m

Látex PVA sobre Textura acima de 3 m

Látex PVA sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Gesso até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Gesso acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso acima de 6 m

   76,32 

   30,51 

   14,30 

   16,44 

   19,00 

   15,07 

   17,37 

   20,37 

   61,32 

   56,73 

   52,80 

   157,00 

   131,67 

   97,90 

   495,00   

65,05 

   41,55 

   44,46 

   46,32 

   55,46 

   59,27 

   61,73 

   26,90 

   26,90 

   30,35 

   29,65 

   30,48 

   33,39 

   32,37 

   33,52 

   36,72 

   35,60 

   36,85 

   40,37 

   50,09 

   52,94 

   55,78 

   55,11 

   58,31 

   61,32
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PREÇOS BASEADOS EM CUSTO TOTAL FINAL APURADO (Mão de obra, leis sociais, faturamento, tintas, massas ou vernizes em geral, ferramentas e equipamentos 

gerais,inclusive balancins, etc.), com responsabilidade total de PINTURA PRONTA. Esses valores são sugestivos podendo variar de região para região.

planilha de cotação

› › bolsa de serviço da pintura 2022 ‹‹

Acima de 3 metros Nível A: Andaime	 m² = Metro quadrado

Acima de 6 metros Nível B: Cadeira Suspensa	 ml -  Metro linear

Acima de 6 metros Nível C: Balancim Manual	 m =  Metro

Acima de 6 metros Nível D: Balancim Elétrico	 S/B - Semibrilho
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superfícies metálicas

regras de medição

pintura externa

superfícies de madeira

mapa de cálculo de diluição, nº de demãos e rendimento das tintas

   44,56 

   58,25 

   65,54 

   

22,52 

   23,35 

   96,40 

   216,99 

   41,58 

   11,87 

   35,54 

   48,04 

   22,07 

   36,78 

   64,74 

   26,71 

   76,99 

   33,39 

   21,69 

   99,16 
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m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

ml

m2

m2

m2

m2

m

m2

m2

m

m2

m

m2

m

Só repintura em esmalte, grafite ou alumínio

Desoxidação esmalte, grafite ou alumínio c/fundo zarcão

Idem c/fundo especial - galvanizados ou alumínio

Esmalte, grafite ou alumínio em perfis, cantoneiras, batentes e tubulações 

aparentes até 4”

Idem calhas ou rufos

Esmalte grafite ou alumínio com massa automotiva

Tratamento, zarcão e epóxi bicomponente e acabamento

Óleo sem massa - obras populares

Idem rodapés

Idem beirais até 60 cms. larg. madeira à vista

Verniz poliuretano tipo naval - obras populares

Idem rodapés

Idem beirais até 60 cms. larg. madeira à vista

Esmalte acetinado c/massa corrida padrão comercial

Idem rodapés

Esmalte acetinado c/massa corrida a óleo padrão luxo

Idem rodapés

Esmalte automotivo alto brilho c/massa corrida adequada e lixa d’água

Idem rodapés

diversos

   14,55 

   15,42 

   16,34 

   17,18 

   18,01 

   110,03 

   24,85 

   135,52 

   100,82 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

Caiação até 3 m

Caiação acima de 3 m		 Nível A	

Caiação acima de 6 m 	 Nível B	

Caiação acima de 6 m		 Nível C	

Caiação acima de 6 m		 Nível D	

Verniz Filtro Solar Marítimo		

Esmalte Sintético		

Barrado de Garagem em Esmalte Sintético		

Pintura de Tubulação e Corrimão em Esmalte Sintético

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m 

Látex Acrílico S/B sobre Textura até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente até 3 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 3 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Látex Acrílico sobre Piso

Látex Acrílico sobre Piso (Faixas de Demarcação)

   61,73 

   67,04 

   77,25 

   47,69 

   50,41 

   53,13 

   54,66 

   57,57 

   50,76 

   52,10 

   54,66 

   57,22 

   58,25 

   51,43 

   53,83 

   56,20 

   58,60 

   60,96 

   52,49 

   55,56 

   58,41 

   60,13 

   63,40 

   55,88 

   59,27 

   60,13 

   63,01 

   64,04 

56,55 

   59,27 

   61,83 

   64,39 

   67,11 

   47,69 

   50,41 

   53,13 

   54,66 

   57,57 

   40,21 

   18,39 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

Venezianas: multiplicar por 3.
Vitrô basculante: multiplicar o vão por 3.
Vitrô não-basculante e janelas: multiplicar por 2.
Grade: multiplicar por 3.
Caiação interna ou externam borracha clorada ou epóxi: 
não descontar vãos até 4,00 m2. Para vãos superiores 
a 4,00 m2 deduzir apenas o que exceder a este valor.
Têmpera de gesso, cola, têmpera lavável e látex: não 
descontar vãos de até 2,00 m2. Para vãos superiores a 
2,00 m2 deduzir apenas o que exceder a este valor.
Espaletas, faixas, vigas e molduras isoladas com largura 
de até 40 cm., são medidas por metro linear e cobradas 
a razão de 50% dos preços unitários por m2.
Caixilhos de ferro, ferragens pesadas: multiplicar a área 
do vão-luz por 2.
Estrutura metálicas planas: multiplicar a área de projeção 

horizontal por 2.
Estruturas metálicas ou de madeira em arco: 
aumentar 30% a área de projeção horizontal e 
multiplicar por 2.
Estruturas metálicas: multiplicar a área do vão-
-luz por 2.
Elementos vazados: multiplicar a área por 5.
Terças e elementos de sustentação de telhas: 
multiplicar a área de projeção horizontal por 2.
Esquadrias de madeira:
Portas ou janelas-guilhotina com batentes: mul-
tiplicar a área do vão-luz por 3.
Portas ou janelas-guilhotina sem batentes: multi-
plicar a área do vão-luz por 2.
Caixilhos com venezianas: multiplicar a área do 
vão-luz por 5.

Líquido Base PVA Incolor
Líquido Base Acrílico Incolor
Líquido Impermeabilizante a Óleo
Selador Pigmentado PVA
Selador Pigmentado Acrílico
Primer a Óleo para Madeiras
Primer Surfacer
Zarcão Comum
Fundos Anticorrosivos Sintéticos
Zarcão Preparado tipo Petrobras
Zarcão Borracha Clorada
Zarcão Epóxi Catalisado
Cromato de Zinco
Primer Epóxi Catalisado Óxido
Primer Epóxi Catalisado Branco
Primer para Galvanizados
Massa PVA e Acrílica Super Extra
Massa a Óleo e Sintéticas
Massa Epóxi Catalisada
Massa para Madeira
Tinta Látex PVA Super Extra
Tinta Látex PVA 2ª Linha
Tinta Acrílica 100% Super Extra
Tinta a Óleo Fosca
Tinta a Óleo Brilho Super Extra
Esmalte Sintético Brilho Super Extra
Esmalte Sintético Semibrilho Super 
Tinta Grafite Super Extra
Tinta Alumínio Super Extra
Esmalte Epóxi Brilhante Catalisado
Esmalte Epóxi Semibrilho Catalisado
Esmalte Poliuretano Catalisado
Esmalte Borracha Clorada
Tinta Demarcação Borracha Clorada
Tinta Cerâmica Super Extra
Stain Semitransparente para Madeira
Stain Cores Sólidas para Madeira
Verniz Copal Brilhante
Verniz Marítimo Brilhante
Verniz Seda Sintético Semibrilho
Verniz Epóxi Catalisado
Verniz Poliuretano Catalisado
Verniz Premium Duplo Filtro para Madeira

Água
Água
Aguarrás
Água
Água
Aguarrás
Thinner
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Água
Aguarrás
Solvente próprio
Água
Água
Água
Água
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás

-
15%
30%
20%
10%
10%

10%
10%
30%
30%
10%
10%
10%
10%
10%

-
-
-
-

10%
15%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
15%

-
-

15%
15%
20%
15%
15%

-

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
3
3

4 finas
-
3
3
3
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
3
2
3
3
3
2
2
3

-
10 a 20%

-
-

20%
20%
30%
20%
20%
40%
40%
20%
20%
20%
20%
20%

-
-
-
-

20%
até 25%

20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
30%
20%
30%

-
-

30%
30%
30%
30%
30%
10%

50 a 100%
15%
40%

até 30%
até 20%
até 10%

-
até 10%
até 10%

-
-

até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%

-
-
-
-

10%
15%
10%

até 15%
até 15%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%

-
10%
20%

-
-

20%
20%
25%
20%
20%
5%

TIPO DE TINTAS SOLVENTES
DILUIÇÃO

Trincha Rolo Pistola
Nº de

Demãos 

30 m2

30 m2

30 m2

25 m2

25 m2

25 m2

25 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

50-70 m2

50-70 m2

50-70 m2

08-12 m2

   5 m2

   5 m2

 14--15 m2

30-35 m2

25-30 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

25-30 m2

25-30 m2

18 m2

70 m2

50 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30 m2

Rend. p/
Demão

Os rendimentos apontados são válidos para a embalagem: galão 3,6 litros. O rendimento real 
depende do método de aplicação, preparo da superfície e condições de trabalho.

fachadas

   3,58 

   5,63 

   7,36 

   8,16 

   10,14 

   17,37 

   156,03 

   259,92 

Lavagem Externa com Hidrojateamento até 3 m		

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 3 m	 Nível A	

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m	 Nível B	

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m	 Nível C	

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m	 Nível D	

Instalação de Tela Fachadeiro		

Bandeja Nível A		

Bandeja Suspensa acima de 3 m

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

ml

superfícies de madeira

Laqueação, acabamento pome em pó

Lustração natural c/cera a boneca padrão comercial

Lustração natural c/goma laca padrão luxo

   235,73 

   60,77 

   89,78 

m2

m2

m2




