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O ano de 2022 sem dúvida foi um 

ano muito intenso, com muitos des-

taques, eventos, crescimento profis-

sional dos pintores, das pintoras e 

principalmente dos casais na pintu-

ra. Ano em que a flexibilização nos 

proporcionou pegar a mochila e sair 

pelo Brasil para conhecer de perto a 

essência de alguns grupos de pinto-

res que estão fazendo a diferença. E 

com fortes emoções, nossa jornada 

continua com a esperança no peito, e 

com a expectativa de que o ano que 

se inicia possa nos trazer as mes-

mas oportunidades e a manutenção 

do crescimento do país e, claro, com 

uma sociedade mais participativa.

O setor de tintas sabe que o mer-

cado continua desafiador, mas já está 

mais bem-preparado para adminis-

trar as possíveis crises ou problemas 

que venham a surgir e está com os 

pés no chão. Exemplo disso é o seg-

mento de Tintas Premium que, ofe-

recendo inúmeras vantagens e com 

características exclusivas, são consi-

deradas um investimento pelos con-

sumidores finais e são aliadas dos 

pintores na busca pela perfeição no 

resultado final de uma pintura. Con-

fira as novidades!

Produtos à base de água são ten-

dências e o segmento da construção 

civil tem exigido cada vez mais dos 

fabricantes trabalharem com produ-

tos com essa tecnologia, por ter me-

nor emissão de VOC, por isso, os Es-

maltes Base Água ganham seu espa-

ço e o meio ambiente agradece já que 

são consideradas soluções sustentá-

veis e opções mais seguras para saú-

de dos profissionais e consumidores. 

Conheça nesta matéria os Esmaltes 

Base Água existentes no mercado e 

seus benefícios.

Trazemos a você as premiações 

de pintores e pintoras. O leitor conhe-

cerá a Pintora Profissional ganhado-

ra do TODA MULHER É UM DESTA-

QUE!, o Pintor do Mês e o Pintor Des-

taque do MBPM, e o pintor destaque 

do Grupo Pintores do Sul. O Jornal do 

Pintor foi escolhido para exaltar com 

exclusividade a trajetória destes ga-

nhadores. Parabéns a todos pelo re-

conhecimento do trabalho de vocês! 

Desejamos muito sucesso! Além de 

histórias e dicas de pintores, temos 

os pintores que são colunistas do Jor-

nal do Pintor. Acompanhe!

Buscamos as últimas notícias so-

bre lançamentos, tendências e ações 

realizadas. Uma delas é a cor do ano 

de 2023 anunciada pela Iquine e pela 

Sherwin-Williams. As campanhas da 

Coral e da Lukscolor que es t ão agitan-

do o mercado. O lançamento da Tintas 

Killing e as ações da Brasilux, Coral, 

Far  ben, Futura Tintas, Suvinil e Tintas 

Ren  ner by PPG. Novidades imperdíveis!

Não se esqueça que Outubro Ro-

sa passou, Novembro Azul voou, de-

zembro chegou, e o cuidado com a 

saúde continua, portanto, exames 

periódicos e consulta médica são es-

senciais para mantermos a saúde em 

dia. Se ame, se cuide!

Aproveitamos para agradecer 

mais um ano de parceria e carinho 

dos nossos leitores, Pintores, Pintoras 

e de toda a cadeia produtiva do setor 

de tintas. Feliz Natal e que 2023 seja 

um ano de renovações, saúde e bons 

negócios!
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BUSCA PELAS MESMAS OPORTUNIDADES DE 2022 NO PRóxIMO ANO
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› › pintores do sul ‹ ‹

Grupo Pintores do Sul elege o pintor da região 
mais votado no mês

O grupo formado pelos profissionais do grupo de Whats-

app “Pintores do Sul”, que conta atualmente com mais de 

200 membros dos estados do Paraná, Santa Catarina e Rio 

Grande do Sul, destacam todos os meses o Pintor do Mês. 

Todo início de cada mês, o grupo abre a votação e os mem-

bros votam no pintor que mais se dedicou no período dando 

dicas, ideias ou tirando dúvidas.

O vencedor da vez é Márcio Ribeiro de Barros, de Curiti-

ba/PR, que trabalha há aproximadamente 25 anos na pintura 

e revela que tudo o que tem hoje na vida é por causa da sua 

profissão de pintor. “A pintura é minha vida, é minha expe-

riência no trabalho. Gosto muito do que faço e sustento mi-

nha família com a pintura”, menciona. 

Para Márcio, receber o prêmio é um incentivo a mais 

para vencer na vida, e crescer mais. “A gente vai lutan-

do para melhorar a cada dia o serviço e o atendimento aos 

clientes; é por isso que a pintura é um exemplo de vida e eu 

gosto muito da minha pintura”.

o grupo é formado por profissionais dos estados do Paraná, Santa Catarina 
e rio Grande do Sul
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Olhar o filme, e não a foto

 › › artigo ‹ ‹

Por Rafael Ferreira, gerente comercial 

da Montana Química Ltda.

O mercado de tintas passou por um cres-

cimento enorme durante a pandemia, entre 

os anos de 2020 e 2021. Em 2022, as vendas do 

setor sofreram uma leve queda, de 4%, mas 

esse não é o melhor comparativo a se fazer. 

É preciso pegar os números de 2019, antes da 

chegada da Covid-19 ao Brasil. Feito isso, en-

contramos um aumento de 7,5% no confron-

to com os três primeiros trimestres deste 

ano, o que indica uma consolidação.

Em outras palavras, não se pode olhar 

apenas para a foto, é preciso enxergar todo o 

filme. A pandemia modificou drasticamente 

o cotidiano em todo mundo, e o mercado de 

tintas não foi exceção. As pessoas ficaram 

mais em casa, principalmente pelo aumento 

do trabalho no formato de home-office, tra-

zendo uma preocupação maior com a quali-

dade de vida, na busca por melhorias nas re-

sidências - e a pintura é um dos elementos 

nesta composição.

O setor passou a ter um crescimen-

to bastante importante nos últimos anos. E 

2022 consolida esta maior atenção recebida. 

Já superamos o nosso recorde de 2019, quan-

do treinamos 37 mil profissionais, por exem-

plo. Vale ressaltar que o ano ainda não aca-

bou e o último trimestre sempre é melhor.

Voltamos ao patamar próximo do encon-

trado até 2019, contudo com importantes 

avanços. A safra e a qualidade dos pintores 

vêm evoluindo e proporcionando uma expe-

riência mais agradável aos clientes. Há uma 

melhora na prestação de serviços, acompa-

nhada da profissionalização da mão de obra. 

Aliado a isto, o consumidor passou a ter 

uma percepção melhor quando precisa con-

tratar um profissional. Vemos isso claramen-

te. Os pintores estão mais cuidadosos, utili-

zando diversos elementos para que a expe-

riência de pintar se torne mais agradável. 

Ao longo do tempo, isso também vai ajudar 

a ampliar o consumo de tintas, pois as pes-

soas vão entender o quanto o serviço tem se 

profissionalizado: o que antes era uma dor de 

cabeça, hoje se torna uma solução.

Para 2023, nossa expectativa e o nosso 

objetivo é tentar manter os volumes con-

quistados neste ano, com uma pequena am-

pliação, algo que será extremamente positi-

vo. O setor terá que acompanhar os números 

a cada trimestre, entendendo as diferentes 

necessidades que serão apresentadas para 

se readaptar e seguir crescendo.

Setor cresceu bastante na pandemia e, com previsão do retorno à normalidade, chegará a 2023 mais forte
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› › cor do ano ‹ ‹

Sherwin-Williams revela a cor do ano de 2023: Meu Caminho SW 908
empresa aposta em um tom neutro rosado e divulga que inspira horizontes expandidos e descobertas reveladoras

A Sherwin-Williams apresenta sua Cor do Ano 2023: 

Meu Caminho SW 9081. “Meu Caminho foi inspirado pela 

ideia de encontrar a beleza além de nós mesmos. É um tom 

contemplativo que convida à compaixão e à conexão em 

qualquer espaço”, diz Patrícia Fecci, gerente de marketing 

para Serviços de Cor&Design das tintas Sherwin- Williams. 

“A cor é uma escolha natural para quem procura um neutro 

quente e acolhedor em interiores e exteriores”.

A empresa pontua que Meu Caminho SW 9081 incorpora 

a ideia de um destino que vale a pena seguir, acendendo o 

espírito de descoberta e inspirando conexões mais profun-

das com outras pessoas em todo o mundo. E exalta que, ao 

explorar a “beleza além de nós mesmos”, a cor transmite a 

ideia de simplicidade para permanecermos curiosos e em-

páticos em relação a nós e nossas comunidades.

À medida que os neutros continuam aquecendo, Patrícia 

espera que este neutro amistoso seja um tom versátil visto 

em espaços residenciais e comerciais nos próximos anos.

“O subtom de rosa do Meu Caminho SW 9081 facilita o 

seu uso em qualquer espaço. Ele oferece um calor envol-

vente que instantaneamente faz você se sentir em casa”, 

explica Patrícia, e convida: “usufrua o lado telúrico desse 

tom, combinando-o com tecidos de aparência natural e de-

talhes em madeira ou, crie um oásis no deserto colocando 

tons de terracota e materiais feitos em argila”.

A tonalidade inspiradora faz parte do estudo de ten-

dência de cores Colormix®2023, que celebra a energia res-

tauradora, o bem-estar e a gentileza. Patrícia recomenda 

combinar a tonalidade com outros terrosos como Bronze 

Conectado SW 7048, Branco Puro SW 7005, Bege Renovado 

SW 9086 e Cinza Tranquilo SW 7514, ou tons argilosos como 

Castanho Silencioso SW 9080, Tecido Bordô SW 0006, Shi-

raz SW 7580 e Leite Maltado SW 6057.

A Sherwin-Williams divulga ainda que a versatilidade 

do neutro o torna uma escolha funcional em uma varieda-

de de ambientes comerciais e comunitários. “Não há am-

biente comercial mais central para o conceito de beleza do 

que espaços de reunião da comunidade. Seja um restau-

rante, escritório ou edifício multifamiliar, esse tom adicio-

na a sensação de restauração que incentiva a conexão com 

nós mesmos e com os outros”, ressalta Patrícia.

Sobre a Cor do Ano da Sherwin-Williams

A equipe de profissionais de Previsão Global de cores 

da Sherwin-Williams, liderada por Sue Wadden, diretora de 

marketing de cores da Sherwin-Williams, pesquisa e iden-

tifica as principais tendências que influenciam a maneira 

como interagimos com as cores. A partir dessas descober-

tas, a equipe transforma temas emergentes na Previsão 

Colormix anual, que para 2023 apresenta 40 cores e qua-

tro paletas.
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UM MERGULhO AOS ESMALTES BASE ÁGUA
Uma série de diferenciais somada a crescente conscientização ambiental impulsionam a 
categoria de esmalte base água que, além de contribuir com a preservação do meio ambiente, 
é também o melhor aliado à saúde do profissional de pintura e ao seu trabalho já que é uma 
tecnologia que evolui em qualidade e confere mais conforto na aplicação

Produtos à base de água são tendên-

cias e o segmento da construção civil tem 

exigido cada vez mais dos fabricantes tra-

balharem com produtos com essa tecnolo-

gia, por ter menor emissão de VOC, por isso, 

os esmaltes base água ganham seu espa-

ço e o meio ambiente agradece já que são 

consideradas soluções sustentáveis e op-

ções mais seguras para saúde dos profis-

sionais e consumidores. Argemiro San-

ches, gerente de produtos da Tintas Euca-

tex, pontua outras principais vantagens do 

base água: o baixo odor, secagem rápida ao 

toque (normalmente em até 30 minutos), 

facilidade de aplicação, resistência às in-

tempéries e o não amarelamento. Também 

gera menor emissão de VOC, por isso é uma 

tinta que traz mais benefícios ao meio am-

biente. “No passado, os esmaltes base sol-

vente eram vistos como produtos para uti-

lização em área externa e com maior varie-

dade de acabamentos. Mas, a indústria evo-

luiu neste sentido, e hoje é possível ofere-

cer opções com características superiores, 

abrindo oportunidade para que o consumidor 

faça sua escolha segundo o que melhor lhe 

atende”, diz Argemiro ao completar: “o cami-

nho e o nosso desafio está em mostrar aos 

profissionais de pintura e consumidores, por 

meio de uma comunicação efetiva e de trei-

namentos, que o esmalte base água não per-

de em qualidade, acabamento e resistência 

para um produto à base de solvente”.

Leonardo Carvalho, gerente de Grupo 

de Produtos (Esmalte & Madeira) da Akzo-

Nobel, observa que com o avanço do acesso 

à informação ocorrido nos últimos anos, os 

consumidores, pintores, arquitetos e desig-

ners de interiores estão cada dia mais bem 

informados, conscientes e exigentes em re-

lação as opções mais sustentáveis. No en-

tanto, Eulália Ramos, gerente de marketing 

na Qualyvinil Tintas, lembra que, quando o 

esmalte base água foi lançamento há alguns 

anos, houve muita resistência dos aplicado-

res. “Produto novo, que necessitava de mu-

dança no comportamento de aplicação, aos 

poucos foi ocupando seu espaço. Hoje, o es-

malte base água atingiu um nível de desen-

volvimento tecnológico e facilidade de apli-

cação se tornando consenso entre os profis-

sionais da pintura. Suas múltiplas indicações 

de uso, facilidade de aplicação e limpeza de 

ferramentas fez deste produto uns dos prin-

cipais e mais procurados produtos pelos pin-

tores e clientes para pintura de madeiras e 

metais”, atenta Eulália. Na avaliação de Eri-

ka Barone Dzigan, analista de marketing da 

Futura Tintas, o custo x benefício do esmal-

te base água também é um dos fatores mais 

atraentes. “Para o pintor que está sempre 

trabalhando com esses produtos, o esmal-

te base água não tem cheiro forte e permi-

te reaproveitar as ferramentas. Também não 

tem contraindicações de superfícies e pode 

ser aplicado em ambientes internos e exter-

nos. É um produto que conquista o mercado, 

pois a pintura exige um investimento alto e 

por isso sua durabilidade deve ser compatí-

vel ao dinheiro empregado”, menciona a ana-

lista da Futura Tintas.

Para o analista de produtos da Tintas 

› › esmalte base água ‹ ‹ 

Por Gabriela Lozasso
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Renner by PPG, Gilmar Silva Torres, o es-

malte base água se destaca frente aos es-

maltes convencionais devido as suas ca-

racterísticas (citadas anteriormente) e, em 

sua visão, é um produto que vem conquis-

tando seu espaço principalmente no mer-

cado de DIY (Do It Yourself). “O próximo pas-

so de avanço dos esmaltes base água é 

conquistar os pintores mais tradicionais”, 

pontua Gilmar. Conforme nota Antonio Car-

los de Oliveira, gerente de Assistência Téc-

nica na Universo Tintas e Vernizes, os con-

sumidores já perceberam que as superfí-

cies pintadas com esmaltes à base de água 

apresentam uma ótima proteção e excelen-

te qualidade, e ainda possibilitam o uso do 

ambiente no mesmo dia por apresentar bai-

xíssimo odor. “Por sua vez os pintores(as), 

também têm valorizado o uso do esmalte 

base água pelo ganho no tempo de execu-

ção do serviço, o melhor reaproveitamen-

to das ferramentas e acessórios de pintura 

e sem o gasto com solvente para limpeza”, 

acrescenta Antonio Carlos.

Gleison Rodrigo Fagion, técnico de P&D 

da Grafftex, concorda que existe uma cons-

cientização de produtos ecológicos, princi-

palmente por questões ambientais, e em sua 

análise, o desenvolvimento e aperfeiçoa-

mento das novas tecnologias deste segmen-

to tende a crescer a cada dia. Marcos Pele-

grini, da área de Desenvolvimento de Produ-

to da Brasilux, informa que o esmalte imo-

biliário base água ainda tem uma participa-

ção pequena no mercado nacional pelo po-

tencial que tem esse produto. “Acreditamos 

que, assim como em outros países como na 

Europa e USA, o esmalte à base de água vai 

crescer substancialmente junto com a cons-

cientização ecológica que o produto traz, por 

ser menos poluente e gerador de resíduos. À 

base água indica que o produto não é tóxico 

e é um produto com todas as qualidades do 

esmalte base solvente, inclusive tem maior 

resistência às intempéries do que um base 

de solvente convencional. Para reverter a 

ideia dos pintores de que os produtos base 

de água tem performances diferentes dos 

bases solventes, ministramos cursos práti-

cos e teóricos para que o profissional este-

ja sempre atualizado quanto às técnicas de 

preparação e aplicações de toda linha dos 

nossos produtos. São cursos com peque-

no número de participantes de forma que o 

profissional obtenha o máximo de aprovei-

tamento”, comenta Marcos. 

Victor Fazani, gerente de marketing de 

produto da Suvinil, ressalta que o esmal-

te base água também contribui para que a 

rotina pós-pintura volte ao normal mais rá-

pido, pois não deixa cheiro no ambiente e é 

fácil de limpar. “Percebemos que, ao longo 

dos anos, a participação e aceitação dos es-

maltes base água teve uma crescente, mui-

to por conta da evolução dos produtos. Des-

de seu desenvolvimento, houve um avanço 

muito grande em relação a aderência, co-

bertura e na qualidade das soluções como 

um todo, oferecendo ainda mais tecnologia 

e propostas versáteis”, revela Fazani.

Cleverson José Salasar, diretor indus-

trial e P&D da Tintas Ciacollor, lembra que 

para o consumidor, o fato de ser à base de 

água ajuda bastante a não sofrer com os 

vapores orgânicos provenientes dos esmal-

tes sintéticos convencionais e, desta forma, 

evita os incômodos respiratórios. “Uma ou-

tra vantagem é o fato de o branco perma-

necer branco por mais tempo já que o es-

malte base solvente (por característica de 

sua resina) amarela com mais facilidade 

que o esmalte base água”. reforça. Do ponto 

de vista do aplicador, Salasar lembra que o 

uso da máscara facial para vapores orgâni-

cos é sempre indicado para maior proteção 

do profissional, e pontua que a secagem do 

base água é mais rápida que o solvente re-

duzindo o tempo de repintura entre demãos 

otimizando assim a mão de obra. “Quanto 

ao mercado de esmalte, vemos que ainda 

há bastante espaço para o base água cres-

cer, pois ainda existem muitos profissionais 

que só utilizam o sistema base solvente em 

suas obras”, declara o diretor.

Fabiana Cristovão, gerente de marke-

ting da Tintas Alessi, reitera que a tinta base 

água facilita o trabalho do pintor na aplica-

ção com menos respingos, facilidade no 

manuseio, limpeza dos materiais e por ser 

um esmalte sem cheiro, tornando o manu-

seio muito mais agradável. “A linha de es-

malte base água está sim em evolução, e é 

uma decorrência da mudança no compor-

tamento dos consumidores. A preocupação 

ambiental evolui e cresce, com isso a busca 

por produtos que atendam esta demanda 

também se movimenta”, considera Fabiana. 

Na avaliação do gerente técnico Uni-

dade Revenda da Anjo Tintas, Filipe Freitas 

Zuchinali, o principal diferencial do esmal-

te base água quando comparado com os de 

base solvente é o fato de não amarelar, o que 

mantém a qualidade da pintura por muito 

mais tempo. E Alessandra Soares, do Depar-

tamento de Marketing da Tintas Maza, com-

pleta: “por ser à base de água e não utilizar 

aguarrás como solvente, facilita a limpeza e 

a reutilização de pincéis e rolos de espuma”.

Diante de todas as características e di-

ferenciais apresentadas pelo esmalte base 

água em relação ao convencional base sol-

vente, para os especialistas Agnaldo Rob-

son da Silva, químico da Linha Imobiliária 

da Tintas Brazilian, Katiucia Jung, analista 

de Desenvolvimento do Produto da Killing, 

Júnior Hecht, assistente de marketing da 

Allegra Tintas, Adriana Resstel, gerente 

de Marketing de produtos da Sherwin-Wil-

liams e Maiquel Monteiro, gerente de Ser-

viços ao Mercado da Lukscolor, sem dúvi-

da a solução base água é crescente na pre-

ferência de muitos profissionais de pintura 

e consumidores em geral e se destaca tec-

nicamente pela resistência e durabilidade 

conferida à superfície pintada.

O Alessi Esmalte Base Água Eco Rápido 

Premium é um esmalte da fabricante Tintas 

Alessi e é indicado para quem deseja su-

perproteção e alta durabilidade com seca-

gem ultrarrápida. “Sua formulação de alta 

tecnologia e qualidade superior, solúvel em 

água e sem cheiro, proporciona facilidade 

de aplicação, oferecendo conforto durante 

e após a pintura, permitindo que o ambien-

te seja ocupado no mesmo dia. Por ser um 

produto à base de água, é ecologicamente 

correto, contribuindo para a preservação do 

meio ambiente, além de facilitar a limpeza 

de rolos, trinchas e pincéis, permitindo o au-

mento da vida útil dessas ferramentas”, re-

vela Fabiana Cristovão, gerente de marke-

ting, ao mencionar que as cores são durá-

veis e o branco é sempre branco, pois não 

amarela com o passar do tempo e possui 

excelente cobertura, ótimo rendimento, ex-

celente aderência e acabamento.

O produto é ideal para superfícies exter-

nas e internas de madeiras, metais ferrosos, 

galvanizados, alumínio e PVC, deixando por-

tas, grades, portões e janelas protegidas e 

bonitas por mais tempo. Está disponível no 

acabamento brilhante e acetinado, em 5 co-

res de linha e no sistema tintométrico com 

mais de 1.500 opções de cores.

“A Tintas Alessi possui o selo do progra-

ma Coatings Care, pois nos preocupamos 

em fornecer produtos com Tecnologia Bio 

System, fator que gera preocupação e exi-

gência em ter um produto ecologicamente 

correto, mas também que não perca suas 

características e qualidades. Nosso labora-

tório buscou o que há de melhor em tecno-

logia e atendeu a esta exigência, oferecen-

do como resultado o Alessi Esmalte Sinté-

tico Eco Rápido, com embalagem nova. Es-

tamos sempre em busca do que há de me-

lhor para entregar aos nossos consumido-

res, como soluções práticas e experiências 

inesquecíveis”, resume Fabiana.

A Allegra Tintas tem o Esmalte Base 

Água Multissuperfície que, segundo Júnior 

Hecht, assistente de marketing, é um pro-

duto de alta durabilidade e excelente re-

sistência em ambientes externos e inter-

nos, que não descasca e não amarela com 

o tempo. “Essas características proporcio-

nam uma funcionalidade extra ao produto, 

pois além de embelezar o ambiente, ainda 

promove proteção às superfícies pintadas”, 

reforça Hecht.

De acordo com a fabricante, o Esmal-

te Base Água Allegra pode ser aplicado em 

multissuperfícies que se enquadram desde 

a madeira extremamente porosa até o vi-

dro que possui superfície lisa, podendo ain-

da ser aplicado em alvenaria, azulejos, pas-

tilhas, espelhos, PVC, metais e superfícies 

laminadas. A linha atualmente conta com 

25 cores distribuídas nos acabamentos bri-

lhante, acetinado e fosco.

A Anjo Tintas desenvolveu o Esmalte 

Base Água Premium Acqua Anjo e, segundo 

a fabricante, é um produto que garante exce-

lente qualidade e brilho. “Por ser à base de 

água, oferece baixo odor e dispensa o uso 

de aguarrás. Possui elevada resistência ao 

intemperismo e não amarela com o tempo. 

Tem ótimo alastramento, aderência e cober-

tura, excelente acabamento e rendimento”, 

ressalta o gerente técnico Unidade Reven-

da, Filipe Freitas Zuchinali, ao informar que 

3 MITOS E vERDADES 
DOS PRODUTOS 

BASE ÁGUA
• Esmalte base água é mais fraco – 

MITO. Não é mais fraco, apenas apre-

senta uma tecnologia de resina diferen-

te. Possui a mesma qualidade e resis-

tência que o solvente, mas por ser base 

água, a fluidez/viscosidade é diferente. 

• Base água não pode ser aplicado em 

cima de base solvente – MITO. Pode, 

sim! A superfície só precisa ser lixada 

e preparada antes, conforme as reco-

mendações.

• Base água não é recomendado para 

grandes trabalhos (ex: portões) – MITO. 

Pode ser aplicado em grandes áreas e 

não terá cheiro forte durante e após a 

aplicação, além de facilitar a limpeza 

das ferramentas.

› › esmalte base água ‹ ‹ 

Fonte: Suvinil
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quando esse esmalte é aplicado em superfí-

cies de alumínio e galvanizado, ele tem ade-

rência direta sem a necessidade de fundo.

O Anjo Acqua está disponível em 1.800 

cores do Sistema Tintométrico Aquarelas, 

em dois acabamentos: brilhante e acetinado.

A Brasilux possui em sua linha de produ-

tos o Esmalte Sintético Ecológico, e informa 

que é um produto de fácil aplicação e lim-

peza, com ótima aderência e alastramento. 

Marcos Pelegrini, da área de Desenvolvimen-

to de Produto, informa que é um esmalte que 

proporciona acabamento liso, homogêneo e 

brilhante, é resistente às intempéries e for-

mação de mofo, com excelente preservação 

do brilho. Pode ser utilizado em diversas su-

perfícies, como madeiras, aços galvanizados 

e alumínios, alvenarias em áreas cerâmicas 

não vitrificadas e metais ferrosos, em am-

bientes internos e externos. 

“O maior diferencial do produto é a sua 

composição ecológica que faz com que ele 

não apresente odor após uma hora de apli-

cação, o que o torna não só amigo da natu-

reza como também amigo da saúde do pin-

tor. A secagem é muito rápida (20 minutos 

ao toque), e, quando exposto interna ou ex-

ternamente não amarela com os efeitos do 

tempo. A limpeza é outro diferencial para 

quem usa o esmalte Ecológico da Brasilux, 

pois os equipamentos de pintura e mesmo 

possíveis respingos podem ser lavados com 

água”, declara Pelegrini.  

O produto está disponível em 50 cores 

prontas e através do sistema tintométrico 

Brasimix, onde o lojista consegue fazer mais 

de 2 mil cores diferentes em sua loja, sem 

estoque e com grande praticidade. Apresen-

ta acabamentos brilhante, acetinado e fosco.

O Esmalte Sintelux Base Água, da Tintas 

Brazilian, é um produto de fácil aplicação, 

bom alastramento, ótima cobertura, se-

cagem rápida e alta durabilidade, indicado 

para superfícies internas e externas de ma-

deira, metais, galvanizados e alumínio. “Sua 

tecnologia limpa e sem cheiro permite que 

o consumidor utilize o local da pintura no 

mesmo dia”, avisa Agnaldo Robson da Silva, 

químico da Linha Imobiliária, ao mencionar 

que o produto está disponível nos acaba-

mentos alto brilho e acetinado.

O esmalte base água comercializado 

pela Tintas Ciacollor é o Esmalte Cia Ac-

qua, disponível nos acabamentos brilhan-

te (15 cores de linha) e acetinado (disponí-

vel na cor Branco Neve), além de oferecer 

mais de 3.000 cores no sistema tintométri-

co Ciasystem. “É um esmalte indicado para 

aplicação em superfícies de metais ferro-

sos, madeira, alumínio ou galvanizado em 

áreas externas e internas. Por ser à base 

de água e baixo odor, ele pode ser utilizado 

em locais que precisam ser liberados rapi-

damente para uso, como: escolas, hospitais, 

clínicas, etc.”, informa Cleverson José Sala-

sar, diretor industrial e P&D ao acrescentar 

que uma das grandes vantagens do produ-

to é que em superfícies galvanizadas novas 

ele pode ser utilizado diretamente dispen-

sando o uso de fundo.

 

Na Tintas Coral, dentro da linha Cora-

lit, referência no segmento de esmaltes há 

mais de 60 anos, destaca-se o Coralit To-

tal, que de acordo com a fabricante, é um 

esmalte completo que com sua tecnologia 

Balance combina ultra-aderência e seca-

gem rápida. Leonardo Carvalho, gerente de 

Grupo de Produtos (Esmalte & Madeira) da 

AkzoNobel explica que, além do excelente 

desempenho, esse esmalte proporciona um 

branco que não amarela e seu uso é muito 

fácil e conveniente, pois não tem cheiro, é 

pronto para uso e pode ser aplicado direta-

› › esmalte base água ‹ ‹ 
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mente em alumínio e galvanizado. É indica-

do para madeira e metal, uso interior e exte-

rior, e está disponível nos acabamentos bri-

lhante e acetinado, em 2079 cores.

“Coralit Total não é somente mais uma 

tendência e, sim, uma realidade. Além de 

ser mais sustentável, por emitir menos 

VOC, ele é mais prático por não ter cheiro, 

ter secagem mais rápida e não necessitar 

da compra de aguarrás para a limpeza das 

ferramentas. Além disso, sua ultra-aderên-

cia garante alto desempenho e durabilida-

de em superfícies de madeira, metais fer-

rosos, alumínio, galvanizados, PVC e em re-

pintura. Outro grande benefício é seu bran-

co puro por mais tempo, pois não amarela 

em ambientes externos e interno. Todos es-

ses benefícios fazem com que Coralit Total 

seja um produto completo e que vem con-

quistando cada vez mais espaço no merca-

do brasileiro”, resume Carvalho. 

A Tintas Eucatex tem em seu portfólio 

o  Eucatex Acqua Esmalte Base Água indi-

cado para aplicação em superfícies exter-

nas e internas de madeira, metais ferrosos, 

galvanizado, alumínio e PVC. Conforme ex-

plica Argemiro Sanches, gerente de produ-

tos, como é um produto feito à base de água 

(sem cheiro após três horas de aplicação), 

ele não amarela e oferece ótima resistên-

cia às intempéries, além de possuir seca-

gem rápida em 30 minutos e assegurar um 

excelente acabamento e durabilidade.

De acordo com a empresa, o produto 

está disponível no acabamento brilhante e 

acetinado, sendo fácil de aplicar e conside-

rado sustentável, pois não usa solventes e 

é baixo VOC. São seis cores no ready mix e 

muito mais tonalidades no sistema tinto-

métrico E-Colors.

A Futura Tintas tem o Esmalte Base Água 

Ecológico, e informa que é um produto muito 

versátil que pode ser aplicado em metais fer-

rosos, galvanizados, alumínio, PVC e também 

em alvenaria, incluindo aquelas áreas com 

grande tráfego de pessoas, que precisam ser 

limpos periodicamente. 

“Nosso esmalte base água é um produ-

to sem o cheiro forte característico dos es-

maltes à base de solvente, e é muito agra-

dável para trabalhar. Por ser à base de água, 

emite até 90% menos gases poluentes e 

não amarelece, mantendo a proteção e be-

leza por muito mais tempo”, informa Erika 

Barone Dzigan, analista de marketing. 

O produto está disponível nos acaba-

mentos brilhante e acetinado, e em mais de 

2.000 cores personalizadas.

Grafftex Esmalte Ecológico, da fabri-

cante Grafftex, é um produto de fino acaba-

mento, livre de solventes orgânicos e sem 

a necessidade da utilização dos mesmos 

para a diluição e aplicação. “Isto faz com 

que o produto promova mais saúde e segu-

rança ao usuário e meio ambiente; e possui 

as mesmas funções dos esmaltes alquídi-

cos como proteção do substrato contra cor-

rosão, umidade, intemperismo, facilidade 

de limpeza entre outros”, constata Gleison 

Rodrigo Fagion, técnico de P&D.

Segundo o técnico, o produto é indicado 

tanto para áreas internas como também ex-

ternas de madeiras, alvenaria, metais, fer-

rosos, galvanizados, alumínio e etc.; e está 

disponível nos acabamentos brilhante, ace-

tinado e fosco em diversas cores, conforme 

catálogo da marca e também no sistema 

tintométrico Selfftex, com mais de 1000 co-

res disponíveis.

O Kisacril Esmalte Acrílico Base Água, 

da fabricante Killing, é indicado para a pin-

tura de superfícies externas e internas de 

madeira e metal, e, segundo a empresa, 

com destaque para a fácil aplicação, seca-

gem rápida, acabamento, durabilidade, bai-

xo odor durante e após a aplicação, estando 

disponível na cor branca e no sistema tin-

tométrico Colorline, nos acabamentos bri-

lhante e acetinado.

Segundo Katiucia Jung, analista de De-

senvolvimento do Produto, os diferenciais 

do produto estão no fato da composição ser 

à base de água, por isso sua diluição e lim-

peza de ferramentas é realizada com água; 

e na secagem que, no esmalte base água, é 

de 5 horas entre as demãos sendo possível 

finalizar a pintura de 2 a 3 demãos em até 

um dia, além do baixo odor durante a aplica-

ção e secagem.

A Lukscolor Tintas possui o  Esmalte 

Base Água Premium Plus que visa proteger 

e decorar portas, janelas, portões, paredes, 

móveis, objetos, etc., em superfícies de alve-

naria, madeira, metais ferrosos, aço galvani-

zado, alumínio, azulejos, pastilhas, vidro, su-

perfícies laminadas (*tipo fórmicas) e PVC.

Maiquel Monteiro, gerente de Serviços 

ao Mercado, explica que o produto garante 

alta durabilidade e rendimento, assim como 

excelente resistência em ambientes ex-

ternos e internos. “Apresenta máxima pro-

teção às superfícies, não descasca e não 

amarelece com o tempo, proporcionando 

um acabamento impecável com ótima co-

bertura, fácil limpeza e excelente preserva-

ção do brilho”, reforça Monteiro ao mencio-

nar que, por ser uma solução base água, dis-

pensa o uso de aguarrás para diluição, tor-

nando o processo de pintura mais simples. 

“Reduz o tempo de trabalho de pintura, pois 

possui uma secagem ultrarrápida, além de 

ter Suave Perfume, que proporciona con-

forto e bem-estar, permitindo a permanên-

cia no ambiente do início ao fim da pintura”, 

revela o gerente. Esmalte Base Água Pre-

mium Plus Lukscolor está disponível nos 

acabamentos brilhante, acetinado e fosco.

A Maza tem em seu portfólio o Esmal-

te a Base de Água Premium que, segundo 

Alessandra Soares, do Departamento de 

Marketing, é uma tinta com ótimo poder de 

cobertura e de fino acabamento, que pro-

porciona embelezamento e proteção de su-

perfície externas e internas de metais, ma-

deiras, vimes, alumínio, galvanizado, alve-

naria, entre outras.

Alessandra revela que a fórmula deste 

esmalte garante uma secagem rápida, baixo 

odor, fácil aplicação e o maior brilho. “Por ser 

à base de água e não utilizar aguarrás como 

solvente, facilita a limpeza e a reutilização 

de pincéis e rolos de espuma”, constata. 

O produto é comercializado no acaba-

mento brilhante em nove cores, e no ace-

tinado na cor branco; além de estar dispo-

nível também no sistema mixing da marca 

em uma enorme variedade de cores.

A Qualyvinil Tintas tem em seu portfó-

lio o Esmalte Colorit Eco Base Água que, se-

gundo Eulália Ramos, gerente de marketing, 

garante alta resistência e é ecologicamente 

correto, tendo como característica a seca-

gem rápida. “Além disso, ele não amarelece 

com o tempo, principalmente em ambien-

tes escuros; tem baixa emissão de compos-

tos orgânicos voláteis (VOC), possui alta co-

bertura e, devido a sua tecnologia, tem alta 

aderência em superfícies galvanizadas e 

está disponível nos acabamentos acetinado 

e brilhante”, enfatiza Eulália. 

De acordo com a fabricante, o produto é 

indicado para madeiras e metais com bai-

xo odor e secagem rápida, pode ser aplica-

do diretamente em superfície de aço gal-

vanizado e alumínio, dispensando o uso de 

fundos. “Pode ser aplicado também em tu-

bos de PVC e tem a água como diluente, por 

isso, as ferramentas utilizadas podem ser 

lavadas oferecendo maior tempo de vida”, 

menciona a gerente.

Ele está disponível em 10 cores de linha 

e mais de 6.000 no Sistema Tintométrico 

Qualysystem.

A Tintas Renner by PPG tem o Esmalte 

Ultrarrápido, produto base água que, con-

forme destaca o analista de produtos, Gil-

mar Silva Torres, possui baixo odor, seca-

gem ao toque em 20 minutos e alta durabi-

lidade, além de excelente aderência em su-

perfícies de madeiras e metais. 

› › esmalte base água ‹ ‹ 
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Disponível nos acabamentos brilhante e 

acetinado, o produto está disponível nas co-

res branco e em mais de 2.000 cores no sis-

tema Voice of Color.

A Sherwin-Williams tem o Eco Esmal-

te Base Água, uma tinta esmalte base água 

que, segundo a empresa, proporciona alta 

cobertura e proteção com um fino acaba-

mento, podendo ser aplicada em vários tipos 

de superfícies de madeiras e metais. Adria-

na Resstel, gerente de Marketing de Produ-

tos, explica que a fórmula do produto não 

deixa a cor branca amarelar e a formulação 

é multisuperfície o que permite aplicação di-

retamente sobre alumínio, galvanizado e zin-

co, além das demais superfícies de madeira 

e metal que se recomenda fundo. “Recente-

mente, melhoramos a fórmula do produto 

que proporcionou um melhor acabamento e 

perfeito nivelamento, contando ainda com o 

atributo já conhecido de não amarelar na cor 

branca, além de garantir secagem rápida ao 

toque de 30 minutos entre demãos, de 2 a 4 

horas”, informa Adriana.  

A gerente ainda ressalta que Sherwin- 

Williams Eco Esmalte Base Água é sem chei-

ro e por ser à base de água, facilita a limpe-

za e a reutilização de pincéis e rolos de espu-

ma. Além de 10 cores prontas, está disponível 

também nos sistemas ColorSnap, dos tons 

claros aos intensos, o que permite ao consu-

midor expandir a sua criatividade em cores.

A Suvinil destaca o Suvinil Cor e Prote-

ção Base Água e o Suvinil Multissuperfícies 

que, por serem base água, são esmaltes que 

não precisam de aguarrás para diluição e a 

lavagem das ferramentas utilizadas tam-

bém é mais fácil, pois a sujeira sai apenas 

com água. Além disso, a fabricante pontua 

que ambos têm secagem rápida, baixo odor 

e não amarelam com o tempo. 

Victor Fazani, gerente de Marketing de 

Produto, explica que o Suvinil Cor e Proteção 

Base Água é o esmalte base água lançamen-

to de 2022, ideal para proteger e colorir todos 

os tipos de madeiras e metais, sejam eles in-

ternos ou externos. “Apresenta uma ótima 

cobertura, aderência e acabamento, além 

de uma secagem de 30 minutos ao toque. É 

uma solução que não tem cheiro e permite 

uma repintura em cima de superfícies já pin-

tadas sem a necessidade de lixar antes, po-

dendo ser aplicada diretamente”, ressalta 

Fazani ao mencionar que esse produto está 

disponível em mais de 1700 cores e nos aca-

bamentos brilhante, acetinado e fosco.

Sobre o Suvinil Multissuperfícies, o ge-

rente informa que é um esmalte epóxi base 

água ideal para renovar todos os tipos de 

superfícies, sejam essas internas ou exter-

nas, como reboco, concreto, madeira, me-

tal, azulejo, pastilha, vidro e muito mais. “A 

solução ainda protege contra mofo e seca 

rapidamente. Também resiste à limpeza do 

dia a dia, oferece altíssima durabilidade e 

está disponível no sistema SelfColor com 

mais de 1.700 opções de cor”, completa.

A Universo Tintas e Vernizes tem o Uni-

verso Esmalte Base Água Premium, espe-

cialmente desenvolvido para uso interno e 

externo em superfícies de madeiras, metais 

ferrosos e não ferrosos como alumínios, 

galvanizados e zincos, e para PVC. Segun-

do Antonio Carlos de Oliveira, gerente de 

Assistência Técnica, é um produto fácil de 

aplicar, tem secagem rápida (30 minutos ao 

toque), alto rendimento, excelente cobertu-

ra, baixo odor e não amarela, disponível nos 

acabamentos brilhante e acetinado.

› › esmalte base água ‹ ‹ 

› › pichação ‹ ‹

Tintas Killing convida visitantes a pichar e limpar na Mostra Glass home 2022
durante o evento de decoração, o público pode experimentar o principal atributo da linha 
Kisatech Verniz Antipichação, que é a limpeza fácil das intervenções na pintura

A Tintas Killing, em parceria com a dis-

tribuidora Hartz Tintas, está presente na 

Mostra Glass Home 2022, em Novo Ham-

burgo/RS, que ocorre até 18 de dezembro. 

E, no espaço da marca, os visitantes têm a 

oportunidade de conhecer na prática sua 

solução para um grande problema urbano: 

as pichações.

A empresa está divulgando o Kisatech 

Verniz Antipichação, que não impede a ação 

de pichadores, mas torna mais eficiente a 

limpeza e reduz os custos da remoção das 

intervenções indesejadas, já que basta es-

fregar o local com uma esponja ou pano 

com água e sabão. Para perceber como é o 

uso, o produto foi aplicado em alguns blo-

cos cimentícios expostos no deck da Tintas 

Killing/Hartz e os visitantes podem pichar e 

ver de perto a sua ação na prática.

Em uma área de 16 mil m², a Mostra 

Glass Home deste ano terá como tema 

“O Bosque”, por conta da localização em 

um verdadeiro oásis no centro da cidade. 

Dentro desse contexto, o espaço da Tintas 

Killing é um deck para descanso, compos-

to por um pergolado coberto, em um local 

arborizado da mostra, pensado pela arqui-

teta Cláudia Buchholz, que desenvolve pro-

jetos de arquitetura efêmera. O local inclui 

painéis pintados pelo artista visual Bruno 

Schilling, do escritório de design Tipograma 

– que também é o responsável pelos pila-

res coloridos da Trensurb, projeto intitulado 

Estação das Cores, em Novo Hamburgo/RS, 

cidade sede da empresa. Além do descan-

so, outra facilidade do deck é disponibilida-

de de tomadas para carregar os celulares 

dos visitantes.

A Tintas Killing também dá oportunidade 

aos visitantes para conhecer produtos ates-

tados pelos profissionais da arquitetura que 

assinam ambientes no local. Em algumas 

partes de espaços na Mostra Glass Home 

2022, foram aplicadas ideias de uso para a 

massa Killing Efeitos Decorativos, como por 

exemplo, no teto ou em corredor de circula-

ção de uma pequena área, pois esse produ-

to permite alternativas de transformações 

aprimoradas e acabamentos sofisticados. 

É possível criar efeitos como mármore, ci-

mento queimado, concreto aparente, entre 

outros, modernizando o conceito dos espa-

ços de forma prática. A massa é encontra-

da em seis cores especiais: Cinza Supremo, 

Cinza Urbano, Cinza Elefante, Branco Polar, 

Branco Marfim e Rosa Quartzo. Possibilita 

ainda a transformação dos ambientes com 

a opção de diferentes tons, por meio de pig-

mentação no sistema tintométrico da Tin-

tas Killing, ampliando o resultado para mais 

de 2 mil cores.
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› › pintora em destaque ‹ ‹

Futura Tintas promove encontro com pintoras profissionais
Com a Universidade Futura Tintas, empresa reúne 30 profissionais e, além de exaltar a beleza feminina, oferece oficina de pintura e palestras

Por aqui, no Jornal do Pintor, a equipe não 

se cansa de exaltar o trabalho dos pintores e 

pintoras de todo o Brasil. Divulgar ações que 

celebram o empenho desses profissionais é 

algo motivador! Foi exatamente neste cami-

nho que a Futura Tintas, através da Universi-

dade Futura Tintas, promoveu um encontro 

com 30 pintoras profissionais. 

O evento, inspirado no movimento Ou-

tubro Rosa e com a parceria Atlas, Condor e 

WBR Wagner, exaltou a beleza feminina com 

preparação de cabelo, maquiagem e direi-

to a fotos profissionais. Ainda empoderadas 

no conhecimento, as profissionais participa-

ram da oficina de pintura orgânica ministrada 

pela pintora Silvana Caúmo; acompanharam 

palestras da Akemy Lira, que enfrentou um 

câncer severo e se curou; e de Michele Cam-

pos Santos, da Minnas Alimentos, que trouxe à 

tona uma história de superação. 

“O número de pintoras em São Paulo e no 

Brasil ainda é pequeno, pelo paradigma de ser 

um trabalho pesado para mulheres e pelo pre-

conceito que enfrentam na construção civil. 

Mas quem agarra a profissão e trabalha com 

excelência tem agenda cheia e só prospera”, 

afirma Sandra Campos, líder de marketing da 

Futura Tintas, e menciona que a Universidade 

Futura está com inscrições abertas para a Es-

cola do Pintor para formação de novas profis-

sionais e na Academia do Pintor para aprimo-

rar pintoras já bem-sucedidas na profissão.
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› › artigo ‹ ‹

O pintor que tem apoio vai longe e consegue mais, trabalho e qualidade de vida
Por Ivan Burigo, pintor profissional e 

apresentador do Papo de Pintor 

Salve galera da tinta! É com muita sa-

tisfação e alegria que faço um compara-

tivo de como minha vida como pintor pro-

fissional evoluiu e como isso resultou em 

conquistas e realizações profissional e pes-

soal. Sou pintor desde 2004 e ao longo des-

tes anos tenho visto como a pintura evoluiu.

Sempre fomos carentes e dependen-

tes do lojista. Não que hoje em dia isso não 

aconteça! Considero que os tempos e o mo-

mento são diferentes, porém nossas carên-

cias seguem presentes em nossas obras. 

Quantos pintores Brasil afora não pegaram 

uma determinada obra para executar por 

não possuir uma ferramenta adequada para 

a função como, por exemplo, um sistema de 

lixamento sem pó, uma máquina de aplica-

ção de massa ou até mesmo uma máquina 

de pintura airless. Concorda comigo, pintor? 

Somos uma categoria que não para de cres-

cer e evoluir, e desconheço alguma profissão 

na construção civil que tenha sido tão valo-

rizada quanto a do pintor profissional. E sa-

bemos que não estamos sós nesta caminha-

da, temos ao nosso lado o apoio de grandes 

empresas e principalmente o lojista parceiro.

Falando nisso quero apresentar aqui um 

grande e parceiro do pintor. Meu amigo Jor-

ge Luis Grutzmann, que é sócio proprietário 

da Ilha Tintas e atua como diretor comercial 

na empresa. Não sei se vocês sabem, mas 

a Ilha Tintas é uma empresa familiar fun-

dada em 1998 e o Jorge iniciou aos 15 anos 

ajudando no setor de expedição, recebendo, 

organizando e separando mercadorias. Em 

seguida foi para o atendimento ao cliente 

vendendo tinta no balcão, e daí passou para 

subgerente de loja Matriz e aos 18 anos as-

sumiu o setor administrativo das 03 lojas 

(Matriz, Ingleses II e Canasvieiras). Se for-

mou em administração e assumiu o plano 

de expansão e sucessão dentro da empre-

sa. Hoje são 14 lojas em Santa Catarina, um 

centro de distribuição e frota própria para 

abastecimento da rede de lojas. Estávamos 

falando sobre os diferenciais que a revenda 

tem para o pintor e ele comentou o seguinte 

comigo: “Temos muitos diferenciais para o 

pintor profissional na Ilha Tintas, afinal são 

23 anos de mercado. Damos suporte técni-

co e atendimento consultivo - parceria com 

as principais marcas do setor -; oferecemos 

disponibilidade de material e agilidade na 

entrega; somos uma revenda especializada 

em ferramentas manuais e elétricas; ofere-

cemos o maior programa de benefícios vol-

tado para o pintor profissional (Xpert Ilha 

Tintas) com Cashback em 100% das com-

pras e indicações; oferecemos também 

projeto de locação de máquinas para pin-

tura, programa de capacitação e empreen-

dedorismo voltado para o pintor”, contou o 

Jorge e ainda acrescentou dizendo que a re-

venda oferece cursos, treinamentos, pales-

tras e eventos direcionados ao pintor.

Vimos acima o quanto somos importan-

tes para o mercado da pintura e como bons 

exemplos contribuem para nossa evolução 

e crescimento profissional. Obrigado meu 

amigo Jorginho, tenho certeza de que são 

atitudes como essas que fazem a diferença 

na vida do pintor profissional.

Termino este artigo desejando um Fe-

liz Natal, com muita saúde e prosperidade a 

todos e nos vemos no próximo ano! Um for-

te abraço e me siga no Instagram.

Instagram: @ivanburigopinturas

@papodepintoroficial
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› › área externa ‹ ‹

Suvinil apresenta projetos com suas cores para as comemorações de fim de ano
A marca relacionou tonalidades e produtos que dão o toque certo para ambientes externos de quintais e varandas

Com a aproximação do verão, no mês 

de dezembro, além das festas de fim ano e 

os jogos da Copa, repaginar a área externa 

pode ser uma ótima opção para reunir pes-

soas queridas. 

Nesses momentos, os quintais e varan-

das também devem ser considerados prio-

ridades, principalmente pensando em am-

bientes que oferecem mais espaço para 

uma extensão do lar, receber amigos e fa-

miliares, ou simplesmente um canto para 

variar o home-office de vez em quando. O 

mesmo para as varandas, que normalmen-

te estão dentro de apartamentos, e podem 

funcionar como um espaço de relaxamento, 

conexão com a natureza ou simplesmente 

a contemplação da paisagem e da cidade.

“Ter um espaço de lazer em casa faz 

com que a gente tenha uma melhor quali-

dade de vida, sobretudo quando incluímos 

cores nesses ambientes. Trabalhar com to-

nalidades mais vivas, que façam uma co-

nexão com a natureza, como o verde ou até 

mesmo um terracota, é uma boa alternati-

va para quintais e varandas”, explica Sylvia 

Gracia, coordenadora de marketing – Cor e 

Conteúdo na Suvinil.

Para ajudar na escolha das cores, a Su-

vinil relacionou alguns projetos, com ideias 

e objetivos diferentes, que também inspi-

ram renovação. Confira abaixo!

Foto 1

Nesse projeto, o quintal recebeu a cor 

Doce de Mamão, a mesma utilizada em todo 

o contorno da casa. A Suvinil pontua que 

esse tom de verde, embora seja mais vivo, 

consegue transmitir a sensação de um lar 

afetivo e acolhedor, até por conta da rela-

ção que estabelece com o meio ambiente. A 

cadeira suspensa e a poltrona, ao fundo, são 

um convite para receber e relaxar. 

Foto 2

Nessa área externa, os moradores opta-

ram por dois espaços que podem ser usa-

dos separadamente, ou de forma conjunta. 

Na primeira imagem, temos uma cadeira 

de balaço e duas de praia, que são perfeitas 

para um momento de leitura, ou até mes-

mo para descansar. No outro extremo, uma 

mesa de jantar em madeira, composta por 

banco e cadeiras, serve como apoio para re-

feições ao ar livre. 

Terracota, a cor de destaque no projeto, 

foi combinada com Floresta Úmida, presen-

te na janela e porta. Essas duas tonalidades 

trouxeram equilíbrio para esse quintal, que 

também é composto por árvores com flores.   

Foto 3

 Já nessa varanda, os moradores elege-

ram Eclipse, cor do ano de 2022 e que está 

presente na paleta A Otimista, do Suvinil 

Revela 23+, o estudo de tendências anual da 

marca, que foi lançado recentemente. Esse 

tom de verde fresco, traz aconchego e ener-

gia e, quando combinado com tons mais só-

brios, como o cinza das poltronas, propõe 

uma harmonia agradável aos olhos. 

Foto 4

Nesse quintal, a aposta foi criar um pai-

nel colorido que, combinado com outros ele-

mentos de decoração, fez com o que o am-

biente se tornasse um ótimo lugar para re-

ceber os amigos, ler um bom livro ou rela-

xar depois de um dia de trabalho. Vinho Rosé, 

Açucena, Despertar, Rosa Secreto, Bolinha 

de Gude e Azul-etéreo foram as tonalidades 

escolhidas para compor esse projeto.

Todas as cores usadas nos projetos po-

dem ser encontradas nos acabamentos Su-

vinil Toque de Seda, que cria um aspecto ace-

tinado e é fácil de limpar; Suvinil Fosco Com-

pleto, que disfarça imperfeições e fornece 

cobertura desde a primeira demão e Suvinil 

Toque de Luz, um semibrilho que proporcio-

na cores mais vivas e resistentes para dentro 

e fora de casa. As soluções, que fazem parte 

da linha Premium da marca, podem ser utili-

zadas em áreas externas e internas, contam 

com proteção antimofos e fungos e apresen-

tam menor risco de respingos e sujeira.
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Aos nossos leitores e parceiros, 
desejamos um FELIZ NATAL 
e um PRÓSPERO ANO NOVO!
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› › pintor destaque ‹ ‹

Escolhido em exclusividade pelos organizadores do Pintor 

Destaque, o Jornal do Pintor tem mensalmente a oportunida-

de de conhecer a história de vida e profissional de pintores de 

diversos estados brasileiros. Todas as trajetórias são motiva-

doras, fruto de muito trabalho, empenho e regadas de alegrias! 

Nesta edição, Gilson Rodrigues dos Santos, de 51 anos, 

conta para os leitores do Jornal do Pintor como ingressou 

na profissão e quais os seus desafios. Pintor há mais de 20 

anos, Gilson encontrou na pintura uma oportunidade de tra-

balho e começou como ajudante.

Ele afirma que nem sempre tinha trabalho e a profissão 

ainda era considerada um “bico”, uma renda extra. “Por anos 

permaneci assim. Os tempos eram difíceis e só trabalhar de 

pintura não dava para pagar as contas”, menciona o pintor e 

lembra que o divisor de águas da sua vida foi participar de 

um evento para pintores profissionais. 

“Uma vendedora de uma loja de tintas me explicou so-

bre eventos. Participei pela primeira vez e perguntei ao pa-

lestrante se existia algum grupo de WhatsApp. Então, pas-

sei a fazer parte do grupo MBPM- Movimento Brasil por um 

Pintor Melhor com pintores de várias cidades do país, que se 

ajudam, dão dicas de cursos, dicas de maquinários, equipa-

mentos, entre outros”, exalta Gilson e cita que participan-

do do grupo se tornou um pintor profissional, passou a fazer 

cursos específicos e diversas especializações.  

“Com esforço e persistência consegui montar uma peque-

na empresa. Meus colaboradores são principalmente meus fi-

lhos, meu pai e meu irmão. Tudo em família. Hoje, com 51 anos 

posso dizer que, com todas as dificuldades e muita luta, faço o 

que gosto, com amor e dedicação!”, se orgulha o pintor.

E, em época de Copa do Mundo, Gilson se recorda que o seu 

sonho era ser jogador de futebol. “Deus tinha outros planos. Ser 

pintor profissional é o meu maior dom. Futebol? Eu gosto mui-

to!  É o meu hobby nos finais de semana”, finaliza.

Premiação do Movimento Brasil por um Pintor Melhor 
 e Associação Brasileira dos Pintores
Prêmio prestigia o profissional de pintura que mais cooperou para o crescimento e desenvolvimento da carreira. 
neste mês, Gilson rodrigues dos Santos, de belo Horizonte (mG), recebeu o título de Pintor destaque
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› › cor ‹ ‹

Cor do Ano da Iquine traz uma tonalidade de azul que inspira e estimula os sentidos
“Paquetá 1281”, um azul claro e luminoso, foi eleita com base nos estudos do bureau de tendências 
do Studio Justine Fox, agência britânica de pesquisas especializada em psicologia das cores

As cores estimulam os sentidos e emo-

ções, afetando escolhas e comportamen-

tos. A cor do ano traz uma tonalidade que 

se conecta com o movimento da socieda-

de atual. Para eleger a cor para 2023, a Iqui-

ne mergulhou no universo da psicologia das 

cores aplicada aos ambientes que vivemos, 

associada às tendências de comportamen-

to, em um estudo desenvolvido em parceria 

com a agência de pesquisa e design Studio 

Justine Fox, de Londres. 

Desta parceria com o estúdio britâni-

co de pesquisas cromáticas surgiu o estu-

do Color Of The Year 2023, que analisou os 

movimentos artísticos globais, políticos, 

sociais e de consumo, para eleger a cor do 

ano. O resultado dessa experiência imersiva 

se traduziu na cor Paquetá, um azul claro e 

luminoso, que estimula o pensamento cria-

tivo e promove sentimentos de segurança 

emocional e bem-estar.

Paquetá é uma cor incrivelmente ver-

sátil e que tem tido presença em diversas 

mostras de design em todo o mundo re-

centemente. O azul é universalmente cita-

do como a cor favorita, independentemen-

te de cultura, idade, religião e gênero, sendo 

uma tonalidade ideal para promover comu-

nicação e união entre as pessoas de manei-

ra pacífica e democrática. 

“Buscamos entender os movimentos 

sociais e as tendências globais que afetam 

localmente, sempre trazendo o olhar para 

a nossa realidade como sociedade, respei-

tando os aspectos culturais e também os 

anseios atuais. Colocamos a cor no cen-

tro da experiência humana como uma fer-

ramenta poderosa que afeta nossas emo-

ções. Nesse cenário de estados emocionais 

mais intensos, a cor Paquetá age trazen-

do leveza nessa transformação na vida das 

pessoas e na decoração de ambientes, um 

azul ativo que traz clareza mental e ajuda 

a promover momentos mais tranquilos”, ex-

plica Magaly Marinho, head de Marketing e 

Inovação do Grupo Iquine.

Este matiz expressivo da Paquetá abre 

caminhos para diferentes criações que im-

pactam no estilo de vida. Dentro do design 

de interiores, o azul dá longevidade à estéti-

ca proposta e agrega multifuncionalidade e 

inclusão aos espaços. 

Paletas: Redefinir, Reabastecer 

e Impulsionar

Pensadas para coexistir de forma har-

mônica com a “Paquetá 1281”, as três pale-

tas são complementares e funcionais, car-

regando história e significado baseados na 

psicologia das cores. A combinação das 

cores limpas da Redefinir cria espaço para 

redefinição mental e clareza, que se mis-

turam em um efeito ombré nebuloso ele-

vando o azul da Paquetá para momentos 

de reflexão suave. Já a Reabastecer, refle-

te a nossa espiritualidade pessoal, com co-

res marcantes de tom escuro, que ajudam 

na concentração e motivam os ambientes 

de trabalho. E a Impulsionar, clara e alegre, 

potencializa uma mentalidade positiva com 

seus tons amarelados, que despertam o oti-

mismo das pessoas.

“Paquetá adiciona frescor a combina-

ções com tons suaves, luxo às composi-

ções botânicas e acentua sentimentos de 

otimismo e positividade ao lado de tons cí-

tricos, criando momentos delicadamente 

pensativos”, conclui Magaly.
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› › iniciativa ‹ ‹

Campanha da Coral mostra que obra é, sim, lugar de mulher
Iniciativa transforma mulheres de comunidades em pintoras por meio de curso e mentoria profissional

“Obra é lugar de homem”, “Mulher não 

dá conta de pintar” e “Mulher não tem for-

ça física”. Com essas frases a Coral iniciou, 

em novembro, a sua campanha “Coral Mu-

lheres na Cor” que mostra que obras, como 

qualquer outro lugar, também são espaços 

para as mulheres. Com veiculação no am-

biente digital, o filme, feito em parceria com 

a agência VMLY&R, conta histórias reais de 

algumas moradoras da comunidade Jardim 

Colombo, no complexo Paraisopólis, que in-

tegram o programa de capacitação da Coral 

feito para torná-las pintoras profissionais e 

incentivar a representatividade no mercado 

de trabalho.

A iniciativa da AkzoNobel, por meio da 

sua marca Coral, contou com o apoio de 

grandes parceiros, proporcionando às mu-

lheres um curso de pintura de obra de mais 

de 200 horas no SENAI, especialização em 

efeitos especiais na Academia Coral, bolsa- 

auxílio, transporte, alimentação, uniforme, 

ferramentas manuais e elétricas e Equi-

pamentos de Proteção Individual (EPIs). A 

ação, que tem a tagline #RenoveComElas, 

quer ajudar a transformar positivamente ín-

dices tais como: “Taxa de desemprego en-

tre as mulheres é 55% maior que a dos ho-

mens” (Fonte: IBGE/2022) e “Mulheres ga-

nharem 19% menos que os homens” (Fonte: 

IBRE/FGV 2021).

“O projeto, que só foi possível com os 

nossos parceiros, selecionou moradoras do 

bairro do Jardim Colombo, parte do comple-

xo de Paraisópolis, em São Paulo. Ele pre-

tende mudar a história dessas mulheres por 

meio da capacitação, ao mesmo tempo em 

que incentiva uma maior representativida-

de feminina nesta área de pintura, que ain-

da hoje é prioritariamente masculina”, disse 

Juliana Zaponi, gerente de Comunicação de 

Marca e Cores da divisão latino-americana 

de Tintas Decorativas da AkzoNobel.

Com dois minutos e trinta segundos, 

o filme conta a história de mulheres reais, 

como Júlia dos Santos e Ana Paula Laurin-

do, alunas formadas pela primeira turma 

do programa, que enfrentaram os desafios 

e obstáculos e alcançaram seus objetivos. 

De maneira testemunhal, a produção mos-

tra como o projeto transformou a realidade 

dessas e de outras mulheres e as formou 

como pintoras profissionais.

Além do filme, a campanha estendeu 

as opções da plataforma Páginas Coloridas, 

serviço que conecta pintores a potenciais 

clientes, com a sessão Renove Com Elas, 

que convida a sociedade a contratar mu-

lheres para trabalhos de pintura. Por meio 

do endereço, dedicado exclusivamente ao 

mercado feminino, é possível encontrar 

profissionais próximas em São Paulo, solici-

tar orçamento e fechar negócios de pintura.

“Mais que um job, foi uma experiência sin-

gular prestigiar a união vitoriosa entre mar-

ca, parceiros do programa e essas mulhe-

res. Não há nada mais inspirador para a cria-

ção que ver nos olhos das novas profissionais 

e seus familiares a perspectiva de um futu-

ro repleto de cores e possibilidades. Temos 

muito a agradecer a Coral por fazermos parte 

disso e concebermos juntos uma campanha 

corajosa, real e renovadora”, disse André Bar-

reiros, diretor de Criação da VMLY&R. 

Para estimular a representação femi-

nina na área a AkzoNobel, por meio da sua 

marca Coral, buscou empresas que com-

partilham de seu propósito de ser agente de 

inclusão e transformação social, por meio 

da sustentabilidade. O SENAI-SP, Serviço 

Nacional de Aprendizagem Industrial, um 

dos cinco maiores complexos de educação 

profissional do mundo e o maior da Améri-

ca Latina, é o parceiro de ensino do progra-

ma. Os parceiros financeiros são Bazar das 

Tintas, CASACOR, Dow, Oxiteno, Tintas MC e 

WACKER. Os parceiros de ferramentas são 

Condor e Vonder, e os de empregabilidade, 

Atala Engenharia e Abrapp. A ONG Fazen-

dinhando é a parceira para relacionamento 

com as participantes.
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Quem venceu a mais recente edição do 

Toda Mulher é um Destaque! foi a pintora 

Geny. Mais conhecida como Pedreira Geny, 

começou na construção civil em 2009 como 

servente de pedreiro mas, por ser muito 

curiosa, em poucos dias já estava assentan-

do tijolo. Assim, a empresa que trabalhava 

lhe deu a oportunidade de ser uma pedreira 

profissional.

“A obra representa tudo na minha vida, 

através do meu trabalho, além de conseguir 

o sustento, ela me dá a oportunidade de rea-

lizar sonhos como, por exemplo, o de cons-

truir minha própria casa. Começamos há 5 

anos, eu e meu marido que também é pe-

dreiro, a construir nossa casa apenas aos fi-

nais de semana. Trabalhamos durante a se-

mana nas obras dos clientes e no sábado e 

domingo na nossa casa”, revela a pedreira 

ao mencionar que tudo isso é um grande 

desafio, mas muito prazeroso porque, além 

de estar realizando um sonho, ainda incen-

tiva outras pessoas de que todo sonho pode 

ser realizado.  

“O prêmio Toda Mulher é Um Destaque 

veio como um reconhecimento para nós, 

mulheres, de que a gente é importante, que 

nosso trabalho é importante e, principal-

mente, que a gente pode ser o que quiser!”, 

conclui Geny.

 

Sobre esse prêmio

O prêmio TODA MULHER É UM DESTA-

QUE! tem o objetivo de incentivar outras mu-

lheres a investirem em sua profissão, seja ela 

qual for e também de valorizar a profissiona-

lização do pintor e da pintora imobiliários no 

Brasil, a premiação acontece mensalmente 

com o intuito de homenagear e divulgar his-

tórias de pintoras de todo o Brasil. Uma equi-

pe de profissionais liderada por Claudinha 

Peres, Josi Piovesan e Valéria Martinez, que 

são as três idealizadoras do projeto, elege a 

ganhadora do mês que mais se destaca de 

acordo com sua história de vida e superação, 

participação ativa com profissionalismo e 

disposição em ajudar outras pessoas. 

Atualmente, o prêmio conta com o apoio 

do Jornal do Pintor na divulgação do prêmio 

à ganhadora, e do MBPM. E tem os patro-

cinadores: WBRWAGNER, WBRCORDLESS, 

Condor, Galo, Brasilux, Tintas Coral, Hotel 

IBIS Tatuapé, Rocon Tintas e Epex, JV Mídia e 

Worker Ferramentas.

› › premiação ‹ ‹

Toda Mulher é um Destaque!
Incentivar a profissionalização da pintora imobiliária no brasil é um dos objetivos dessa premiação mensal. Conheça a vencedora!
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vencedor do Pintor Profissional do Mês – MBPM e ABRAPP é revelado 
o movimento brasil por um Pintor melhor - mbPm e AbrAPP - Associação brasileira dos Pintores Profissionais 
reconhece o trabalho de pintores por todo o brasil e a cada mês um profissional ou casal é premiado

O Pintor Profissional do Mês - PPM recentemente pre-

miado pelo Movimento Brasil por um Pintor Melhor – MBPM, 

é dessa vez é um casal, Edson Quintino e Patrícia Nassar, da 

cidade Santo Inácio/PR, e donos da empresa K-Zal na Pintu-

ra. Edson está há 21 anos atuando na área e Paty há 3 anos, 

ambos com especialidades em pintura imobiliária, fino aca-

bamento e pintura decorativa no efeito madeira.

Como casal de pintores, eles começaram em 2020, após 

Patrícia ficar desempregada. Num belo dia, a convite do ma-

rido, ela aceitou ir trabalhar com ele e ao se inspirarem em 

outros casais de pintores resolveram trabalhar juntos e criar 

a empresa K-Zal na Pintura.

“A pintura é a nossa vida, e ela representa dar vida e co-

res aos ambientes, representa amor, é tudo de bom! Pintar 

para nós é prazeroso, então há muito tempo pintamos sem 

pensar só no dinheiro, a gente pinta pensando em como vai 

ficar o ambiente, no resultado final”, comenta Edson.

Edson compara o PPM a mesma sensação de ganhar um 

Oscar: “porque é algo em nível nacional, é importantíssimo para 

nosso portfólio agregando valores para a nossa profissão”, diz 

Edson ao completar: “ganhar esse prêmio é um misto de es-

panto e alegria ao mesmo tempo, e é um reconhecimento gos-

toso porque representa o que a gente ama fazer, uma sensação 

única e a maior que um pintor brasileiro poderia sentir”.

 Como acontece a premiação PPM

A votação do Pintor Profissional do Mês - PPM ocorre 

mensalmente sendo feita por uma comissão criada pelo Mo-

vimento Brasil por um Pintor Melhor - MBPM e ABRAPP - As-

sociação Brasileira dos Pintores Profissionais que abrange 

todo o Brasil. Os braços (pintores voluntários que trabalham 

no MBPM promovendo união e conscientização para os pin-

tores em sua região), os moderadores e os coordenadores vo-

tam no pintor que mais se destaca de acordo com os seguin-

tes critérios: o pintor que mais ajuda nos grupos do MBPM no 

Facebook e no WhatsApp; ser um bom profissional em seu dia 

a dia; ser exemplo para todos os pintores; e o pintor que não 

exagera em posts e informações desnecessárias.

Os moderadores e os coordenadores não participam do 

PPM, e o nome do vencedor é divulgado somente no dia da 

entrega do prêmio na sede do MBPM, em São Paulo/SP, e di-

vulgado na página oficial da entidade no Facebook e nas re-

des sociais. Segundo o Movimento e a Associação, o objetivo 

é criar um time forte em todas as cidades do Brasil e com 

isso buscar soluções para cada problema ou necessidade 

da categoria já que o MBPM é uma ação de conscientização 

criada e dirigida por pintores que projetam a “mudança de 

comportamento” do pintor brasileiro e sua responsabilidade 

pela busca de profissionalização e valorização.

O pintor com mais votos, eleito o Pintor Profissional do 

Mês, recebe prêmios oferecido pelos parceiros (ferramen-

tas, catálogos, camisetas, etc.) e uma arte com a foto do 

vencedor é colocada na capa do grupo Pintor Profissional 

no Facebook. Os atuais parceiros desta premiação são: Jor-

nal do Pintor na divulgação do prêmio ao ganhador, Pincéis 

Atlas, Bailéu Equipamentos, Condor Pincéis, Tintas Coral, 

Lukscolor Tintas, Mirka Brasil, Nauber Máquinas, NF3 Pin-

turas, Rolos Big, Santa Fé Tintas, WBR-WAGNER e ABRAPP 

Associação Brasileira dos Pintores Profissionais.

› › pintor mbpm ‹ ‹
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São os pintores que fazem história e constroem o mercado de pintura
Ilma Pereira, pintora do maranhão, na cidade de Imperatriz, foi sorteada na live 
encontro com o Careca para contar no Jornal do Pintor sua trajetória na profissão

› › história de pintor ‹ ‹

A cada edição, o Jornal do Pintor tem a rica oportunida-

de de conhecer a história dos profissionais que constroem 

o mercado de pintura.  Nesta edição, Ilma Pereira, conta a 

sua trajetória no mundo das tintas e divide com os leitores 

sua experiência de superação de vida. 

Ilma deu os seus primeiros passos na pintura como aju-

dante de letrista, em 1986, e depois de atuar por uma déca-

da nesta área começou a trabalhar com pintura imobiliária. 

“O maior desafio enfrentado foi fazer com que empreitei-

ros, empresas e clientes confiassem que uma mulher era 

capaz de fazer um excelente trabalho e sozinha! A minha 

principal conquista foi ter clientes e me tornar empreitei-

ra”, diz ela. 

A pintora menciona que atualmente o mercado está 

pronto, oferece acesso, e que o profissional precisa se ade-

quar, se atualizar e se mecanizar. “Toda profissão está em 

constante mudança”. 

Pintora nordestina, do Maranhão, Ilma atua na cidade 

de Imperatriz, exerce um trabalho voluntário pelo MBPM - 

Movimento Brasil Por um Pintor Melhor e pela Associação 

Brasileira dos Pintores Profissionais - ABRAPP. “Comecei 

como administrador local, depois como braço regional e 

agora faço parte da coordenação nacional”, explica e diz 

que busca conhecimento em cursos presenciais nas in-

dústrias de tintas e em lives.

“Uma história curiosa e que sempre acontece, é que 

as pessoas falam em diversos lugares: olha é uma mulher, 

pintora”, lembra Ilma com muito orgulho.
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CATEGORIA PREMIUM JÁ SE TORNOU 
SINôNIMO DE ALTA qUALIDADE
oferecendo inúmeras vantagens e com características exclusivas, as tintas premium 
são consideradas um investimento pelos consumidores finais e são aliadas dos pintores 
na busca pela perfeição no resultado final de uma pintura

Dono de um dos cinco maiores merca-

dos mundiais, o Brasil tem a chancela de 

fabricar tintas com alta qualidade e com 

avançada tecnologia. E, as tintas premium 

são uma das forças motriz deste segmen-

to. Os produtos já são considerados inves-

timentos pelos consumidores finais e, com 

inúmeras vantagens, são largamente indi-

cados pelos profissionais de pintura. 

Levantamento da Abrafati - Associação 

Brasileira dos Fabricantes de Tintas mos-

tra, inclusive, que neste ano de 2022, até o 

mês de outubro, as tintas premium foram 

as mais vendidas no Brasil, entre as tintas 

látex, representando cerca de 35% do to-

tal, sendo que a região Sul ficou acima das 

demais regiões brasileiras, com 60% das 

vendas, enquanto no Nordeste represen-

tou menos de 20% do total. O mesmo estu-

do mostra ainda que em relação a 2021, nos 

primeiros dez meses de 2022, houve queda 

nas vendas da categoria, assim como ocor-

reu com todas as demais tintas Látex.

“Quando falamos em um produto pre-

mium, para o pintor uma tinta com quali-

dade superior impacta diretamente na pro-

dutividade da mão de obra e no acabamen-

to final. Para o cliente final, isso reflete em 

maior rendimento do produto e na durabi-

lidade superior”, afirma Maiquel Monteiro, 

gerente de serviços ao mercado da Luks-

color Tintas. 

Marcos Pelegrini, técnico do departa-

mento de pesquisa e desenvolvimento da 

Brasilux, enfatiza que para fazer uma boa 

pintura não basta escolher qualquer tinta e 

aplicar. “É preciso identificar o produto mais 

adequado e garantir um serviço de qualida-

de. Justamente por isso, os consumidores e 

pintores mais esclarecidos optam pelas tin-

tas premium, uma linha de alta performan-

ce, com qualidade e inovação tecnológica, 

além do alto ganho de rendimento e dura-

bilidade que tornam muito mais atraente a 

relação custo x benefício”. 

Analisando as vantagens desses produ-

tos, Herlon Pereira, coordenador de mar-

keting da Luztol, exalta que as tintas pre-

mium são produtos diferenciados e que 

valem cada parte do investimento em sua 

aquisição. “Entregam desempenho superior 

nos diversos critérios de avaliação, como 

resistência e durabilidade, o que faz com 

que haja uma ampla gama de destinação 

de uso, dado à sua aplicabilidade em ex-

teriores e interiores”. Para Heloisa Sousa, 

marketing da Indutil, os pintores levam em 

conta a aplicabilidade, assistência técnica e 

linguagem clara para aplicação do produto, 

enquanto o consumidor avalia investimen-

to, performance e acabamento.

A durabilidade atrelada ao rendimento 

dos produtos são ainda os pontos exalta-

dos por Júnior Hecht, assistente de marke-

ting da Tintas Allegra, que enfatiza que es-

ses atributos oferecem ao consumidor eco-

nomia a longo prazo e satisfação imediata.

“Material de qualidade e alta perfor-

› › tinta premium ‹ ‹ 
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mance são fundamentais para que o pintor 

profissional garanta um bom resultado na 

obra, tanto técnico quanto no cumprimen-

to dos prazos, e a tinta premium faz muita 

diferença”, exalta Erika Dzigan, analista de 

marketing da Futura Tintas.

Para Renato Panzuto, gerente de produ-

to para Paredes de Interior da AkzoNobel 

para a América do Sul, já é possível perce-

ber compreensão cada vez maior por parte 

dos consumidores quanto aos benefícios da 

tinta premium, bem como das diferenças e 

vantagens das tintas dedicadas para uso in-

terior e exterior. “Contudo, vale dizer que se 

trata de um trabalho contínuo de comunica-

ção ao consumidor, tanto por meio de cam-

panhas como também com ações e mate-

riais no ponto de venda”, explica o gerente e 

analisa que ainda é muito comum os brasi-

leiros utilizarem a mesma tinta na área in-

terna e na externa do imóvel. “Muitas vezes, 

tem-se a ideia equivocada de que isso bara-

teia ou facilita o processo de pintura. Outro 

fato que estimula esse comportamento é 

que a maior parte das marcas existentes no 

mercado oferta produtos que pintam tanto 

interiores quanto exteriores, o que de certa 

forma dificulta a escolha correta, de acordo 

com as diferentes necessidades”.

Na opinião de Fabiana Cristovão, geren-

te de marketing da Tintas Alessi, as empre-

sas estão se movimentando e apresentan-

do aos consumidores uma comunicação 

de fácil entendimento, tanto nas embala-

gens como nas mídias e nos materiais de 

PDV. “Essa ação influencia na decodificação 

da mensagem e transmite os benefícios que 

os produtos premium oferecem”. E, o geren-

te técnico da Unidade Revenda da Anjo Tin-

tas, Filipe Freitas Zuchinali, concorda com 

o investimento por parte dos fabricantes de 

tintas em tinta premium e menciona que o 

mercado vem reconhecendo cada vez mais 

que são produtos que proporcionam uma 

pintura mais durável, diminuindo gastos 

com a manutenção. Neste quesito, Agnaldo 

Robson da Silva, químico da linha imobiliá-

ria da Tintas Brazilian, diz que os consumi-

dores têm fácil acesso aos atributos em si-

tes e mídia social, e conseguem observar as 

vantagens de uma tinta premium. 

Já Patricia Pereira, gerente de marketing 

de produto da Suvinil, contextualiza que para 

pintores e pintoras é importante ter em men-

te que o produto escolhido vai impactar dire-

tamente no resultado final do serviço. “Esse 

resultado vai muito além da pintura finaliza-

da, o consumidor espera conviver com o am-

biente transformado por bastante tempo”.  

Neste ponto, Sandro de Oliveira, chefe de 

marketing WEG Tintas, complementa que o 

pintor precisa avaliar a necessidade do clien-

te e as características que podem auxiliar na 

menor redução de manutenção. 

“Muitos consumidores e pintores têm 

percebido que o uso da tinta premium não 

representa necessariamente uma elevação 

dos custos da pintura, já que o seu rendi-

mento e cobertura acabam compensando o 

custo mais alto em relação a linha de tintas 

standard”, concorda Cleverson José Salasar, 

diretor industrial e P&D da Tintas Ciacollor. 

Enquanto, Alessandra Soares, do departa-

mento de marketing da Maza, sinaliza que o 

consumidor está mais exigente e tem optado 

por produtos com maior durabilidade e que 

possam garantir resultado perfeito. André 

Nogueira, coordenador de serviços ao mer-

cado da Qualyvinil Tintas, acredita que a pra-

ticidade e a facilidade de aplicação são dois 

pontos de destaque. “O pintor deve conside-

rar a durabilidade, acabamento, facilidade de 

aplicação que a formulação permite”, exal-

ta Adriana Resstel, gerente de marketing de 

produtos da Sherwin-Williams.

Na percepção de Laércio Corte, gerente 

comercial de Tintas Imobiliárias da Tintas 

Killing, o pintor se sente mais seguro com 

produtos premium, pois, com a preparação 

correta da superfície e o uso de um produto 

normatizado, tem a garantia de excelência 

no resultado.  

Avaliando o mercado, Argemiro San-

ches,   gerente de produtos das Tintas Euca-

tex, pontua que a empresa ainda não está 

vendo uma tendência de crescimento na li-

nha premium. “Para que isso aconteça, de-

pendemos de uma melhor performance da 

economia. É necessário que o consumidor 

se sinta seguro para investir em um produto 

de preço mais elevado ,   porém que vai ga-

rantir a performance desejada justamente 

pela sua alta qualidade”. Alex Mineto, ges-

tor e químico responsável da Grafftex, pon-

tua que 2022 foi estável e que a empresa 

não acredita em um crescimento acima de 

5% para o próximo ano. 

Ainda sobre esses desafios, Mayra Wed-

dija Vieira de Souza, coordenadora de pro-

duto da Hydronorth, analisa que é possível 

notar um crescimento significativo do seg-

mento de tinta premium nos últimos 20 anos.  

“Mas existem alguns desafios que o merca-

do vem enfrentando nos últimos tempos 

que têm dificultado tal crescimento. Um dos 

grandes empecilhos tem sido, em especial, a 

redução do poder de compra e o grande au-

mento nos custos das matérias-primas, oca-

sionadas pelo aumento do petróleo e a varia-

ção cambial”, afirma a coordenadora e cita 

que, por isso, é muito importante que a in-

dústria continue comunicando os benefícios 

que a categoria proporciona, principalmente, 

em relação a durabilidade e as suas mais di-

versas funcionalidades agregadas.

Na opinião de Antonio Carlos de Olivei-

ra, gerente de assistência técnica da Uni-

verso Tintas, o potencial de mercado da ca-

tegoria é enorme, porém o mercado ainda 

apresenta muitos reflexos da pandemia. 

“Acreditamos fortemente neste mercado, 

e estamos trabalhando para que em 2023 

o crescimento desta linha seja promissor, 

com o compromisso da qualidade, tecnolo-

gia e sustentabilidade no processo produti-

vo e ao meio ambiente”.

“O ano de 2022, em função da instabili-

dade do cenário econômico com alta de in-

flação, acabou refletindo no bolso do con-

sumidor. Mas as expectativas para 2023 são 

boas. Com um cenário econômico mais 

estável, teremos um retorno de consumo 

para os produtos premium que entregam 

custo x benefício”, finaliza Nicássia Ody, 

analista de desenvolvimento de mercado 

da Tintas Renner. 

O Jornal do Pintor preparou uma lista de 

tintas premium comercializadas nas reven-

das brasileiras.

A AkzoNobel destaca as marcas Co-

ral Renova, Coral Decora e Coral Proteção 

Sol & Chuva. “Para os pintores, arquitetos e 

consumidores finais optar por nossas mar-

cas significa fazer uma escolha segura em 

relação à qualidade. São produtos que tra-

zem benefícios relevantes para as mais di-

ferentes necessidades, como ter maior po-

der antimofo, elasticidade contra fissu-

ras, laváveis ou produtos com acabamento 

superior, entre outros benefícios. Além de 

amigáveis ao meio ambiente e com milha-

res de opções em cores!”, diz Renato Panzu-

to, gerente de produto para paredes de in-

terior da AkzoNobel para a América do Sul. 

Do seu portfólio, a empresa destaca na 

marca Coral Renova a tinta Renova Pare-

des & Tetos que é o creme de pintura, que já 

vem pronto para uso, porém se o aplicador 

preferir pode dilui-lo com água em até 10%, 

possui baixo respingamento e pode ser apli-

cado direto sobre o mofo, sem necessida-

de de limpeza prévia da superfície. “Lança-

do em 2018 e inspirado em Crème de Cou-

leur, produto líder em vendas na França, a 

Renova Paredes & Tetos é a primeira tinta 

premium no mercado com consistência de 

um creme. Devido a essa consistência, ele 

se espalha facilmente pelas paredes ofere-

cendo um acabamento uniforme”, pontua 

Renato e explica que a família Coral Reno-

va se expandiu em 2020 e passou a oferecer 

aos clientes também a Renova Tetos de Ba-

nheiro & Cozinha, Renova Gesso & Drywall e 

Renova Azulejos & Muito Mais. 

Sobre a linha Coral Decora, o gerente 

afirma que é uma linha que oferece desem-

penho superior e alto acabamento, e está 

disponível no acabamento fosco, acetinado 

e semibrilho. “São produtos da linha acrílico 

premium, com excelente cobertura, resis-

tência e acabamento mais liso e uniforme”, 

complementa. 

Já a marca Coral Proteção Sol & Chuva é 

composta por produtos de alta durabilidade, 

proteção e desempenho. “A nossa tinta Co-

ral Proteção Sol & Chuva Pintura Imperme-

abilizante é a melhor solução para proteger 

as paredes externas das casas contra as 

mudanças climáticas e efeitos do sol e da 

chuva que prejudicam a pintura. Ela traz em 

sua fórmula a tecnologia do polímero flexí-

vel da Coral, que acompanha os movimen-

tos de contração e dilatação das paredes, 

protegendo as superfícies externas contra o 

aparecimento de fissuras, impedindo assim 

a infiltração de água, bem como a formação 

de mofos e algas”, diz Florencia Ordoñez, 

gerente de Produto de Tintas para Exterior 

da AkzoNobel para a América do Sul.

A Tintas Alessi oferece aos seus clien-

tes a Acrílico Superior Premium Fosco, a 

Acrílico Superior Premium Semibrilho e a 

Acrílico Superior Premium Seda. 

A empresa divulga que a Acrílico Supe-

rior Premium Fosco é uma tinta com alta 

cobertura, rendimento e resistência, pos-

sui acabamento fosco aveludado propor-

cionando um aspecto sofisticado, é um pro-

duto de fácil aplicação, sem cheiro e com 

baixo índice de respingos, minimizando des-

perdícios e sujeira durante a utilização. “Sua 

tecnologia de formulação oferece excelen-

te resistência ao intemperismo e ao mofo”, 

diz Fabiana Cristovão, gerente de marke-

ting, e pontua que a Alessi Acrílico Superior 

Premium Fosco, seguindo corretamente 

as instruções de aplicação, confere as ca-

racterísticas de alto rendimento, cobertu-

ra e resistência superiores ao mínimo exi-

gido pelo PSQ - Programa Setorial da Qua-

lidade da Abrafati. A gerente pontua ainda 

que essa linha é ideal para paredes externas 

ou internas de alvenaria, massa corrida ou 

acrílica, reboco, concreto, fibrocimento, ce-

râmica não vitrificada, gesso, texturas e re-

pintura sobre tinta látex.

Sobre a Acrílico Superior Premium Se-

mibrilho exalta que possui acabamento se-

mibrilho, proporciona facilidade na limpeza, 

é um produto de fácil aplicação, sem cheiro, 

com baixo índice de respingos. Já a Acrílico 

Superior Premium Seda oferece alta lavabi-

lidade, cobertura e resistência, possui brilho 

suave com um aspecto sedoso e sofistica-

do, e facilidade de limpeza e fácil aplicação. 

“São produtos que vão além das Normas, 

› › tinta premium ‹ ‹ 



apresentam excelente performance em co-

bertura, rendimento e perfeito acabamen-

to”, finaliza a gerente.

A Anjo Tintas comercializa a Tinta Acrí-

lica Premium Anjo Total, Tinta Acrílica Pre-

mium Anjo Mais e a Tinta Acrílica Premium 

Toque de Pétalas. 

A empresa divulga que a Tinta Acrílica 

Premium Anjo Total é oferecida ao merca-

do em dois acabamentos, fosco e semibrilho, 

é um produto de alta resistência ao desbo-

tamento, oferece cobertura superior e aca-

bamento uniforme, sendo ainda uma alia-

da contra mofos e fungos. Já a Tinta Acrílica 

Premium Anjo Mais é uma tinta de 60% de 

diluição que proporciona um alto rendimen-

to de até 200 m² acabados/18 litros. “O resul-

tado é uma aplicação de qualidade premium 

com alta cobertura, sem escorrer e sem res-

pingar”, diz o gerente técnico da unidade re-

venda, Filipe Freitas Zuchinali. O gerente ain-

da comenta que a Tinta Acrílica Premium To-

que de Pétalas oferece acabamento aceti-

nado e sofisticado, protege a superfície das 

manchas e sujeiras, é fácil de limpar e pro-

porciona alta resistência à ação do tempo.

A Brasilux Tintas destaca a Acrilar (Fos-

co e Acetinado), Brasiplus e a Defatto (Fos-

co e Semibrilho). Entre os diferenciais dos 

produtos, a empresa divulga que são à base 

de água, possuem fórmulas exclusivas que 

conferem um fino acabamento, toque sua-

ve às paredes, alta durabilidade, rendimen-

to, cobertura, lavabilidade, resistência às in-

tempéries e características antimofo.

Marcos Pelegrini, técnico do Departa-

mento de Pesquisa e Desenvolvimento da 

Brasilux, enfatiza que as tintas são laváveis 

e que a Defatto foi desenvolvida seguindo 

as tendências mundiais  de  produtos baixo 

VOC, ecologicamente correto, e não  exa-

la odor após três horas da aplicação. “As li-

nhas de tintas premium da Brasilux permi-

tem terminar a pintura com menor tempo 

e alto rendimento. São produtos com exce-

lente custo x benefício, já que pintam mais 

com menos tempo. Além, claro, da excep-

cional durabilidade para evitar repinturas 

constantes”, diz o técnico.

A Tintas Brazilian comercializa a Tinta 

Acrílica Premium Fosco e Tinta Acrílica Pre-

mium Super Lavável nos acabamentos ace-

tinado e semibrilho. “Disponibilizamos tin-

tas que conferem alto poder de cobertura, 

baixo respingamento, baixo odor, fácil apli-

cação, ação antimofo, perfeito acabamento 

e alta durabilidade”, pontua Agnaldo Robson 

da Silva, químico da linha imobiliária. 

Sobre a Tinta Acrílica Premium Fosco, a 

empresa destaca que oferece alta cobertu-

ra que otimiza o tempo de pintura com me-

nos demãos, acabamento sofisticado e alta 

durabilidade frente às intempéries. Já a Tin-

ta Acrílica Premium Super Lavável oferece 

alto nivelamento durante a aplicação e aca-

bamento final, facilidade na remoção de su-

jeiras por ser uma tinta lavável, além de re-

sistência e durabilidade.

A Tintas Ciacollor oferece aos seus 

clientes a Tinta Acrílica Premium Sublime 

Ciacollor e destaca que é à base de água, 

com alto poder ligante, de fácil aplicação 

com baixo nível de respingo, oferece alto 

acabamento, está disponível nos acaba-

mentos fosco, acetinado e semibrilho, sen-

do indicada para pintura de superfícies em 

áreas internas ou externas de alvenaria, re-

boco, fibrocimento, concreto e gesso. 

“A Tintas Ciacollor se destaca pela maior 

oferta de cores prontas de fábrica, sendo 25 

cores no acabamento fosco, com disponibili-

dade em bases (A, B e C) para tingimento no 

sistema tintométrico Ciasystem nos 3 aca-

bamentos fosco, acetinado e semibrilho”, diz 

Cleverson José Salasar, diretor industrial e 

P&D. Ele pontua também que a tinta é padro-

nizada pelo PSQ - Programa Setorial da Qua-

lidade da Abrafati. “Temos um excelente cus-

to x benefício nesta linha no que se refere a 

rendimento, cobertura e resistência, que são 

superiores quando comparados a outros pro-

dutos de mercado”, finaliza.

A Tintas Eucatex destaca a linha Prote-

ge e Special. Entre as características dos 

produtos, a empresa divulga que a Prote-

ge é uma tinta acrílica de alta performance, 

com ótima cobertura, lavável, alta resisten-

te, rendimento e duplamente aditivada com 

antimofo, e está disponível nos acabamen-

tos fosco, acetinado e semibrilho.

Já a Special é uma tinta acrílica de alta 

qualidade e a Tintas Eucatex esclarece que 

o produto atua com um outro posicionamen-

to de preço, sendo mais competitiva. Sobre 

as suas características, oferece bom acaba-

mento, boa cobertura e está disponível nos 

acabamentos fosco aveludado.

“São produtos com atributos superio-

res, quando comparados a outras catego-

rias ofertadas pelo mercado de tintas. Apre-

sentam maior durabilidade, melhor acaba-

mento, maior cobertura e rendimento. Com 

a certeza, para o pintor profissional, propor-

ciona a realização de uma pintura perfeita. 

Ao consumidor, a tinta premium traz a ga-

rantia de satisfação com o resultado da pin-

tura”, diz Argemiro Sanches, gerente de pro-

dutos das Tintas Eucatex.

A Futura Tintas divulga a Tinta Acrílica 

Absoluto, Tinta Acrílica Semibrilho Alumiar 

e Tinta Acrílica Toque de Cetim.

“A Futura Tintas tem a preocupação e o 

cuidado com suas linhas de produtos pre-

mium para que apresentem baixíssimo odor 

na aplicação e proteção diferenciada ao 

crescimento de fungos e algas, aumentando 

a durabilidade e garantindo qualidade de vida 

em ambientes internos”, diz Alfredo Werneck 

e Tatiana Oliveira, do laboratório P&D. 

Sobre as características dos produtos, a 

empresa apresenta que a Tinta Acrílica Ab-

soluto possui acabamento fosco com alta 

cobertura, é indicada para pintura de  su-

perfícies externas  ou  internas  de alvena-

ria, massa acrílica, massa corrida, gesso e 

texturas, torna os ambientes mais bonitos e 

elegantes. “Sua película propicia uma maior 

facilidade à remoção de sujeiras, provoca-

das por alimentos, bebidas, marcas de mão 

e lápis de cor, mantendo inalterada a prote-

ção da superfície, após limpeza”, pontuam 

os especialistas da empresa. 

A Tinta Acrílica Semibrilho Alumiar pro-

porciona um  acabamento de alta resis-

tência à lavabilidade e ao intemperismo, 

maior  facilidade de limpeza  da superfície 

pintada, além de um brilho acentuado para 

destacar a beleza do ambiente.  Enquanto a 

Tinta Acrílica Toque de Cetim possui alta re-

sistência à ação do tempo e oferece acaba-

mento acetinado. “Pintar com Toque de Ce-

tim é a garantia de um resultado incrível, a 

combinação perfeita de alta cobertura, ren-

dimento, e  facilidade na limpeza. Ambien-

te lindo e cheio de vida sempre”, finalizam.

A Grafftex apresenta a Grafftex Acríli-

co Premium Fosco, Acetinado e Semibrilho 

e divulga que oferece alta resistência, co-

bertura, rendimento, alto acabamento, bai-

xo teor de VOC e fácil retoque.

A Hydronorth apresenta a Protege & De-

cora Premium Hydronorth e divulga que é 

um produto de alta qualidade, formulado 

para oferecer proteção e embelezamento 

em paredes, tetos e outras superfícies de 

áreas internas ou externas. 

“Vale pontuar que esse produto possui 

parâmetros que estão muito acima das Nor-

mas e conta com um excelente poder de co-

bertura e alta resistência a intempéries”, 

complementa Mayra Weddija Vieira de Sou-

za, coordenadora de produto, e exalta que a 

tinta é comercializada nos acabamentos fos-

co, semibrilho e acetinado, em uma grande 

variedade de cores. “Ainda proporcionamos 

a possibilidade de garantir um maior número 

de opções, já que temos bases para dosagem 

no sistema Tintométrico Vida”, finaliza.

A Indutil Tintas comercializa a Interlight 

Piso e pontua que possui alta espessura, 
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maior durabilidade, fácil aplicação, varieda-

de de cores, oferece acabamento diferencia-

do e alta proteção do piso, sendo ideal para 

pintura e repintura de quadras poliesportivas, 

estacionamentos, fábricas e demarcação de 

áreas como vagas para deficientes, áreas de 

extintor, vagas de ambulância entre outras.  

“A Interlight Piso é uma tinta premium, 

disponível no varejo e desenvolvida com a 

mesma tecnologia das tintas utilizadas em 

rodovias e vias urbanas de todo o Brasil”, 

pontua Heloisa Sousa, marketing.

A Tintas Killing disponibiliza ao mercado 

a linha Kisacril Premium, com a Tinta Acrílica, 

Esmalte Sintético, Esmalte Base Água, Tinta 

Piso, Tinta para Telha, Tinta Emborrachada.

A empresa divulga que a linha Kisacril 

Premium é indicada para acabamento em 

superfícies externas ou internas de reboco, 

concreto, massa acrílica, texturas, repintu-

ras e superfícies internas de massa corri-

da e gesso. Entre as características, pontua 

o alto acabamento e resistência às intem-

péries, durabilidade superior, facilidade de 

aplicação, cobertura e alastramento.

A Lukscolor possui toda sua linha de 

produtos na categoria Premium e do seu 

portfólio destaca a tinta Fosco Supra Acrí-

lico Premium Plus Lukscolor, a Lukscle-

an Acrílico Super Lavável Super Premium 

Lukscolor e o Rende Plus Lukscolor. 

Entre os diferenciais dos produtos, a 

empresa divulga que a Fosco Supra Acrílico 

Premium Plus Lukscolor protege e decora 

superfícies externas ou internas em geral, 

está disponível no acabamento fosco, pos-

sui cheiro suave proporcionando conforto e 

bem-estar durante a aplicação, oferece bai-

xo respingo, apresenta alta durabilidade, re-

sistência às ações do tempo e a fungos ou 

mofo, proporciona cobertura e rendimento 

superior. “Excede as Normas estabelecidas 

para a categoria premium pelo PSQ - Pro-

grama Setorial de Qualidade para Tintas 

Imobiliárias da Abrafati”, diz Maiquel Mon-

teiro, gerente de serviços ao mercado. 

Já a Luksclean Acrílico Super Lavável 

Super Premium Lukscolor foi desenvolvida 

para reduzir até 99% das bactérias das pa-

redes, por um período de até 2 anos da sua 

aplicação, conforme testes apresentados à 

Anvisa/Ministério da Saúde, sendo ainda la-

vável com alta resistência à limpeza. “Sua 

tecnologia inovadora permite que você lim-

pe até manchas mais difíceis, como grafi-

te, lápis de cor, solado de sapato, café, mos-

tarda, ketchup, chocolate, graxa, gordura, 

batom, entre outras, sem alterar o aspecto 

da pintura. Você limpa as paredes, externas 

e internas, com muita facilidade e a Luks-

clean fica sempre nova, sem as marcas de 

limpeza”, explica o gerente e complementa 

que o produto é recomendado para ambien-

tes hospitalares, clínicas, restaurantes, resi-

dências e áreas sujeitas à limpeza frequen-

te. A empresa afirma ainda que a tinta atri-

bui à superfície pintada um fino acabamento 

nas versões fosco, semibrilho ou acetinado, 

oferece conforto durante a aplicação, possui 

baixo respingo, alta durabilidade, resistência 

às ações do tempo, a fungos ou mofo, pro-

porciona alta cobertura e rendimento su-

perior, de acordo com todos os quesitos das 

normas estabelecidas para a categoria Su-

per Premium do PSQ/Abrafati. 

Enquanto o Rende Plus Lukscolor protege 

e decora superfícies externas e internas em 

geral, proporciona um fino acabamento fosco 

aveludado que valoriza ainda os ambientes e 

oferece aplicação sem cheiro. “É um produ-

to com alto poder de cobertura e rendimento, 

apresentando durabilidade e resistência às 

ações do tempo e a fungos e mofo, exceden-

do em todos esses quesitos, as normas esta-

belecidas para a categoria premium pelo PSQ 

da Abrafati”, finaliza o gerente.

A Luztol comercializa a Tinta Acrílica 

Premium Toque Cetim Acetinado e Tinta 

Acrílica Premium Sofistique Fosco.

A empresa divulga que a Tinta Acrílica 

Toque Cetim possui maior durabilidade e é 

lavável, mantendo sua parede nova duran-

te mais tempo. “Seu ponto forte, no entanto, 

é seu acabamento com filme liso, excelen-

te nivelamento e o consagrado toque ace-

tinado com brilho mais brando que entrega 

nobre requinte a ambientes externos e in-

ternos”, diz Herlon Pereira, coordenador de 

marketing. Já a Tinta Acrílica Premium So-

fistique Fosco apresenta acabamento fos-

co absoluto, acabamento aveludado, possui 

formulação potencializada para oferecer 

durabilidade, cobertura, alto nível de aplica-

bilidade e pode disfarçar pequenas imper-

feições na parede. 

“Ambos os produtos também possuem 

suave fragrância, que garante um ambiente 

sem cheiro de tinta em poucas horas após 

aplicação, para o máximo de conforto du-

rante e após a pintura”, diz o coordenador.

A Maza comercializa a tinta Acrílico Li-

toral e Campo e divulga que o produto con-

ta com formulação especial, possui máxi-

mo desempenho, cobertura e rendimento. 

“Além disso, é hidrorrepelente, impermea-

biliza a superfície e ajuda a cobrir fissuras 

rasas. A tecnologia envolvida confere super 

lavabilidade e resistência”, diz Alessandra 

Soares, do departamento de marketing.

A Qualyvinil destaca do seu portfólio 

a Tinta Acrílica Premium Fosco Completo, 

Tinta e Impermeabilizante 6 em 1 e a Tinta 

Acrílica Premium Ultra Lavável. 

A empresa divulga que a Tinta Acrílica 

Premium Fosco Completo oferece cobertu-

ra aliada a alta resistência, cores sem des-

botamento e acabamento fosco sem brilho 

residual. Já a Tinta e Impermeabilizante 6 

em 1, além de oferecer as mesmas vanta-

gens da Tinta Acrílica Premium Fosco Com-

pleto, tem a característica de ser imperme-

ável. Enquanto a Tinta Acrílica Premium Ul-

tra Lavável possui acabamento acetinado e 

semibrilho, alta facilidade de limpeza e re-

sistência a abrasão.

“Todas possuem baixo odor e facilida-

de de aplicação, além da disponibilidade de 

mais de 6 mil cores no Sistema Tintométrico 

Qualysystem”, complementa André Noguei-

ra, coordenador de serviços ao mercado.

A Tintas Renner comercializa a Reko-

lor Pró nos acabamentos fosco, acetinado e 

semibrilho. A empresa pontua que o produ-

to disfarça as imperfeições e deixa um aca-

bamento fosco de qualidade, possui alta co-

bertura e rendimento.

Nicássia Ody, analista de desenvolvi-

mento de mercado, explica que a Rekolor Pró 

Acetinado oferece sofisticado acabamento 

que deixa o ambiente muito mais confortá-

vel e refinado. “Seu acabamento além de tor-

nar os espaços da casa muito mais aconche-

gantes, proporciona um aspecto sempre lim-

po às paredes deixando-as com aparência de 

novas”, diz a analista. Sobre a Rekolor Pró 

Semibrilho, ela exalta que contém algicidas 

e fungicidas que proporcionam alta resistên-

cia em ambientes com forte ação da maresia 

e umidade, prolongando a vida útil da pintura 

por muito mais tempo. 

“Todos os três produtos da linha Rekolor 

Pró associam tecnologia em sua formula-

ção e entregam melhor performance, dife-

renciando-se de outras categorias comer-

cializadas no mercado”, finaliza.

A Suvinil destaca a Suvinil Toque de 

Seda, Suvinil Fosco Completo e a Suvinil To-

que de Luz.

A empresa divulga que a Suvinil Toque 

de Seda cria um aspecto acetinado, é ideal 

para quem busca sofisticação e praticidade, 

apresenta um brilho discreto, que transmi-

te a sensação delicada e deixa as paredes 

mais fáceis de limpar, trazendo praticidade 

para o dia a dia. Já a Suvinil Fosco Comple-

to é recomendada para quem busca acaba-

mento sem brilho e que tenha ótima cober-

tura. “O acabamento fosco disfarça as im-

perfeições das paredes e seu visual deixa o 

ambiente mais aconchegante”, diz Patricia 

Pereira, gerente de marketing de produto, e 

› › tinta premium ‹ ‹ 



/jornaldopintor 2022_dezembro 27

complementa que o produto também é fá-

cil de aplicar e conta com tecnologia antir-

respingo, trazendo agilidade e praticidade 

para o processo de pintura. Enquanto a Su-

vinil Toque de Luz possui acabamento semi-

brilho. “Apresenta brilho mais intenso quan-

do comparado ao acabamento acetinado, o 

que traz mais intensidade para as cores e 

as deixa mais vivas”, diz a gerente e desta-

ca que esse acabamento é muito resisten-

te e permite seu uso em ambientes internos 

e também externos. “Ainda é a solução per-

feita para quem precisa de praticidade na 

hora de limpar. Com Toque de Luz a sujeira 

sai e a tinta fica”, finaliza.

A Sherwin-Williams divulga a Metalatex 

Super Lavável Fosco, Metalatex Requinte e 

a Metalatex Super Lavável Brilho. 

Entre as características da linha Meta-

latex, a empresa pontua que a sua formu-

lação permite que a pintura seja feita em 

áreas internas ocupadas, garantindo que o 

ambiente permaneça sem cheiro em até 1 

hora após a aplicação, os produtos são indi-

cados para superfícies externas ou internas, 

possuem alta cobertura, durabilidade, rápi-

da secagem, rendimento e são comerciali-

zados em mais de 5 mil cores em cada um 

dos acabamentos. 

Ainda sobre os diferenciais, informa que 

o Metalatex Super Lavável Fosco é indica-

do para áreas que precisam de limpeza fre-

quente. “Possui fórmula exclusiva que sua-

viza imperfeições, ainda possibilita a remo-

ção de manchas difíceis, causadas por ali-

mentos, bebidas, manchas de dedos, entre 

outros, mantendo a proteção da superfície 

mesmo após a limpeza”, explica Adriana 

Resstel, gerente de Marketing de Produtos. 

Já a Metalatex Requinte, Adriana comen-

ta que oferece toque sofisticado ao ambiente 

e também possibilita a remoção de manchas 

difíceis, causadas por alimentos, bebidas, 

manchas de dedos, entre outros, mantendo a 

proteção da superfície mesmo após a limpe-

za. Enquanto a Metalatex Super Lavável Bri-

lho possui acabamento semibrilho e com sua 

fórmula exclusiva oferece mais luz ao am-

biente. “A linha Metalatex reforça o compro-

misso e respeito da Sherwin-Williams com o 

meio ambiente”, afirma a gerente.

A Universo Tintas comercializa a Uni-

verso Acrílico Premium, Universo Tinta para 

Piso Premium e Universo Tinta Emborracha-

da Premium. A empresa divulga que a Uni-

verso Acrílico Premium é uma tinta de alta 

performance, de alta cobertura e durabilida-

de, de baixo odor e secagem rápida, sendo in-

dicada para pintura de superfícies externas 

e internas de reboco, massas, texturas, con-

cretos, fibrocimento, gesso e drywall. A Uni-

verso Tinta para Piso Premium é uma tinta 

acrílica de alta performance, de alta cober-

tura, resistência e durabilidade, de baixo odor, 

secagem rápida e indicada para pintura ex-

terna ou interna de pisos de concreto, qua-

dra poliesportivas, calçadas, varandas, áreas 

de lazer, pinturas e repinturas de superfícies 

porosas. “É fácil de aplicar, tem maior resis-

tência à abrasão, aos efeitos do sol, da chuva 

e das intempéries”, pontua Antonio Carlos de 

Oliveira, gerente de assistência técnica. 

Já a Universo Tinta Emborrachada Pre-

mium, o gerente informa que é uma tinta fle-

xível, possui acabamento fosco e torna as 

paredes impermeáveis, protegendo contra 

infiltrações causadas por fissuras de até 0,3 

mm, impedindo as ações indesejadas da ma-

resia, umidade do ar, chuvas, sereno, mofo e 

algas, além de proporcionar proteção contra 

o sol e demais intempéries, sendo indicada 

para pintura e repintura principalmente em 

superfícies externas de reboco, concreto, fi-

brocimento, massa acrílica e texturas.

A WEG Tintas destaca suas soluções 

de tinta profissional para a construção ci-

vil com a tinta premium W-THANE PDA 514 

EASY CLEAN, W-POXI HIDRO AVA 413 NO-

BAC e W-POXI HBA 301.

A empresa divulga que a W-THANE PDA 

514 EASY CLEAN oferece acabamento po-

liuretano acrílico alifático para aplicações 

em paredes e fachadas externas de edifí-

cios, de galpões industriais e residenciais. 

O produto tem a multifuncionalidade como 

diferencial, já que pode ser aplicado sobre 

o concreto ou em superfícies de aço carbo-

no, alumínio e galvanizado, sem a necessi-

dade de promotor de aderência. “Uma das 

maiores vantagens dessa nova solução é 

a retenção de brilho e cor, mantendo a fa-

chada com a cor mais viva e vibrante por 

um período de tempo muito maior”, diz San-

dro de Oliveira, chefe de marketing, e exalta 

ainda que o produto possui alta impermea-

bilidade. “A película curada dessa tinta fica 

mais lisa, dificulta a penetração da umida-

de no substrato, facilitando em muito a sua 

limpeza”, diz ele. Ainda sobre as caracterís-

ticas da W-THANE PDA 514 EASY CLEAN, a 

WEG sinaliza que proporciona alta dureza, 

conferindo resistência a abrasividade e di-

minuição do desgaste com limpezas. “Essa 

solução profissional bicomponente se en-

contra disponível em embalagens de galão, 

nas mais variadas cores através do siste-

ma de produção por máquina tintométrica. 

Apresenta brilho fosco acetinado e poderá 

ser diluído conforme método de aplicação”, 

esclarece Sandro. 

Já a W-POXI HIDRO AVA 413 NOBAC é 

uma linha de acabamento epóxi hidrossolú-

vel para alvenaria, base água, com fungicidas 

e bactericidas que permanecem no filme 

após a secagem da tinta e impedem a pro-

liferação de micro-organismos nas paredes 

e peças pintadas. Além disso, o produto pos-

sui isenção de solventes, baixo odor e pode 

ser aplicado em locais fechados sem a ne-

cessidade de interdição. “Possui caracterís-

ticas decorativas, alta resistência à forma-

ção de manchas, sujeiras e a produtos quí-

micos e atende à norma JIS 2801/2006. É es-

pecialmente recomendado para ambientes 

hospitalares, clínicas, cozinhas industriais, 

residências entre muitos outros”, diz Sandro. 

Enquanto o W-POXI HBA 301 é um aca-

bamento de alta espessura, autonivelante, 

que possui alto desempenho, oferece faci-

lidade de limpeza e embelezamento ao am-

biente pelo seu alto brilho e é indicado para 

proteção de pisos de oficinas, garagens de 

prédios ou de shoppings centers e pisos in-

dustriais.
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O PSQ te ajuda a ter argumentos 
para usar com o seu cliente. 

O Programa Setorial da Qualidade - Tintas Imobiliárias
analisa os produtos por meio de critérios técnicos, avaliando: 

O resultado?

Mais confi ança para o consumidor, ao saber 
que está adquirindo tintas em conformidade 
com as normas técnicas.

Acesse www.tintadequalidade.com.br, 
conheça as tintas qualifi cadas
e cadastre sua marca na auditoria.

Ou aponte a câmera do
seu celular e saiba mais.

Poder de cobertura; Lavabilidade.Rendimento;
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Relacionamento profissional
Por Helio Marcos Ferreira de Abreu, ins-

trutor de pintura imobiliária e decorativa, e 

administrador da sede da ABRAPP-MBPM

Meus caros amigos pintores e alunos, 

sejam todos bem-vindos a mais um tema. 

Nas edições passadas eu escrevi sobre: o 

primeiro contato com o cliente, apresenta-

ção pessoal e coleta de informações, Pre-

paração do Orçamento e Comportamento 

na Obra. Comportamento na Obra - o pri-

meiro dia de serviço. O cliente retorna para 

casa. E o tema de hoje será: O cliente rece-

be notificação do zelador.

E acredite meu amigo pintor, o trabalho 

de pintura começa quando você tem o pri-

meiro contato com um cliente. Depois vai 

a sua a residência ou obra e se apresen-

ta para coletar informações e formular um 

orçamento.

Pintar a casa dele de fato, será resul-

tado de várias performances e expertises 

que você terá que apresentar na negocia-

ção. Com certeza, num dado momento des-

sa negociação você será o “Recepcionista, 

o Negociador Vendedor, o Técnico, o Pintor, 

o Faxineiro e o Negociador que entregará o 

trabalho acabado”. Seja qual for o meio de 

comunicação, você terá que criar uma óti-

ma impressão e segurança na apresenta-

ção pessoal do seu trabalho.

Notificações

No decorrer da semana de trabalho, a 

cliente recebeu várias notificações do ze-

lador, dizendo que os vizinhos estavam re-

clamando dos Pintores. O som do rádio alto 

demais, barulhos de portas batendo, dis-

cussão com palavrões, pessoas trabalhan-

do sem camisa. O pessoal da limpeza recla-

mou também da sujeira de tinta que caiu no 

piso da garagem. etc.

Pintor, lembre-se: você é um prestador 

de serviço e isso significa que no período 

em que você estiver trabalhando em uma 

obra, o cliente é o seu patrão!

Vou deixar algumas dicas importantes:  

• Não é proibido ouvir músicas, desde que 

seja só para você;

• Evite palavreado com gírias, palavrões e 

brincadeiras inoportunas; 

• Trabalhe sempre uniformizado; 

• Na obra, zele pelo patrimônio do cliente. 

Meus caros alunos e amigos Pintores, 

para quem leu as minhas postagens nas 

edições passadas, irá notar que estou nar-

rando uma sequência de atos contraditó-

rios que se iniciaram lá no “primeiro conta-

to” e que chega até nessa primeira semana 

de serviço.

No entanto, como esse Pintor trabalha 

na base do improviso (chute), certamente 

que algumas atitudes éticas não terão rele-

vância alguma. Não sei se vocês percebem? 

Mas quando negociamos um trabalho, cria-

mos um contrato de compromisso com o 

serviço que será executado e as obrigações 

que ambas as partes terão de cumprir.

Nesse contrato vai incluso várias cláu-

sulas invisíveis do tipo: honestidade, res-

ponsabilidade, respeito, pontualidade, força 

de vontade e amor pela profissão, organi-

zação, etc. São esses fatores invisíveis que 

despertam no cliente a confiança e a credi-

bilidade pelo nosso trabalho.

São pequenos detalhes que podem fe-

char grandes negócios.

Lembrando que a negociação só termi-

na quando você entrega o serviço concluí-

do. Depois, o que fica, é só uma relação, boa 

ou má.

Um grande abraço, Feliz Natal e até a 

próxima edição em 2023!
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› › pergunte ao professor ‹ ‹

› › ações ‹ ‹

Tintas Farben planeja ampliar investimentos na internacionalização
Ações para consolidar a empresa como classe mundial foram apresentados em convenção

A Tintas Farben apresentou a represen-

tantes e distribuidores os planos de investi-

mentos para os próximos anos durante a sua 

24ª Convenção de Vendas, incluindo a ins-

talação de uma filial na Colômbia, em mar-

ço de 2023. “Queremos ser uma empresa de 

classe mundial”, afirma o CEO Edmilson Za-

natta. O processo de internacionalização da 

marca está no planejamento estratégico de-

senhado até 2025. A implantação da filial na 

Colômbia acontece após dois anos de estu-

dos e de quatro anos da primeira filial inter-

nacional, na Argentina. Com estruturas nos 

dois países, além do Brasil, a Tintas Farben 

atenderá toda a América do Sul.

Realizada de forma virtual e com o tema 

Eu Sou High Performance, a  24ª Conven-

ção de Vendas, realizada em novembro, foi 

acompanhada por quase 200  representan-

tes e distribuidores. “Para ser uma empre-

sa de classe mundial, precisamos ter alto 

desempenho em todas as áreas e ser pro-

fissionais de alta performance”, acredita o 

CEO Edmilson Zanatta. A programação teve 

apresentação de campanhas, cases, pales-

tras técnicas e a participação do consultor 

Daniel Keller com a apresentação “Vendedor 

High Performance”. O Conselheiro consulti-

vo da Tintas Farben, Edson Cichella, abriu a 

programação de palestras falando sobre as 

11 diretrizes para formar um time de alta per-

formance. “Sem jogar em time não se alcan-

ça os resultados esperados”, afirma Cichella. 

Para ele, é essencial a visão estratégica 360 

graus, clareza na definição dos objetivos e na 

distribuição de papéis, além de compartilhar 

tudo com a equipe. “As lideranças precisam 

saber seus papéis, responsabilidades e este-

jam escaladas em suas posições com me-

lhor desempenho”, explica.

Maior investimento em marketing da 

história - Para consolidar o posicionamen-

to High Performance -  formado pelo tripé 

inovação, conhecimento e tecnologia, a Tin-

tas Farben informou que fez o maior investi-

mento em marketing de sua história, sendo 

a tinta oficial da Porsche Cup desde 2021 e 

formando uma equipe, em 2022, para dispu-

tar a competição. O piloto patrocinado pela 

empresa, Enzo Elias, sagrou-se campeão da 

categoria em 2022. “Com este investimento, 

associamos a marca da Farben à da Pors-

che, uma referência mundial em alta per-

formance. Além disso, tivemos uma visibi-

lidade grande e que transformou a Farben 

em uma das marcas mais pedidas nas re-

vendas”, revela o gerente técnico-comer-

cial, Ilmar Broch. O investimento na Pors-

che Cup rendeu ainda à Farben o prêmio Top 

de Marketing, concedido pela ADVB/SC.

30 anos em 2023 - Em 2023, a Tintas Far-

ben completará 30 anos de atividades e a 

data será comemorada de forma ampliada. 

Ilmar Broch revelou durante a convenção 

que a data será celebrada com uma série de 

eventos para todos os stakeholders, além de  

aumentar a participação da empresa em fei-

ras e eventos. Pela primeira vez, a Tintas Far-

ben participará da feira Revestir, considerada 

a w da arquitetura e decoração.

A 24ª Convenção de Vendas da Tintas Farben contou com a participação do CEO Edmilson Zanatta e foi 
realizada de forma virtual com o tema Eu Sou High Performance
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› › responsabilidade social ‹ ‹

PPG realiza desafio sobre uso da água com alunos de Gravataí (RS)
o programa Innovation Camp aconteceu em parceria com a Junior Achievement, na sede da Tintas renner by PPG. no total, 
55 estudantes da rede pública de ensino encontraram soluções inovadoras para o uso, reuso e a reciclagem da água 

Desenvolver o pensamento criativo e ino-

vador é um aspecto importante na formação 

de jovens. No dia 9 de novembro, a PPG, fa-

bricante global de tintas e revestimentos, em 

parceria com a Junior Achievement, recebeu 

na unidade da Tintas Renner by PPG (Grava-

taí), 55 estudantes para o Innovation Camp. O 

programa tem o objetivo de incentivar os alu-

nos a encontrarem soluções inovadoras para 

um desafio usando o Design Thinking e ou-

tras metodologias ágeis. A questão proposta 

para os alunos da Escola Estadual de Ensi-

no Médio Padre Nunes foi “Como aumentar 

a eficiência do uso da água, a reciclagem, as 

tecnologias de reuso na cidade de Gravataí e 

região metropolitana de Porto Alegre?”. Para 

isso, os alunos contaram com o suporte dos 

funcionários voluntários da empresa, que ti-

veram o importante papel de atuarem como 

mentores das equipes.

Ao final, uma banca interna escolheu 

a ideia mais inovadora: o aplicativo “Pen-

se bem, enquanto você tem”, que mede e 

controla o uso da água de forma digital. “Os 

conceitos apresentados pelos voluntários 

foram essenciais para encontrarmos uma 

ideia de sustentabilidade que pudesse aju-

dar a sociedade. Sem dúvidas, foi uma expe-

riência enriquecedora”, conta Eduardo Ro-

drigues Teixeira, de 17 anos, aluno integran-

te da equipe vencedora. Outros projetos em 

destaque foram um mecanismo para reuti-

lizar a água da máquina de lavar e uma so-

lução para filtrar e armazenar água da chu-

va para consumo não humano.

Para Adriana Lemos, diretora da E.E.E.M. 

Padre Nunes, a ação “foi uma oportunidade 

dos alunos trabalharem em equipe e terem 

um momento de protagonismo na busca de 

soluções que podem ser aplicadas no dia a 

dia de cada um”. 

O desafio escolhido para o Innovation 

Camp, uma ONGs incentivadora da educação 

e do empreendedorismo de jovens do mun-

do, está em sintonia com os Objetivos de De-

senvolvimento Sustentável da ONU, que vi-

sam acabar com a pobreza, proteger o meio 

ambiente e o clima e garantir paz e prosperi-

dade para todos. Até 2030, o Brasil tem como 

meta aumentar substancialmente a eficiên-

cia do uso da água em todos os setores, as-

segurando retiradas sustentáveis e o abas-

tecimento de água doce, a fim de reduzir 

substancialmente o número de pessoas que 

sofrem com a escassez deste recurso. 

“O tema sustentabilidade faz parte do 

nosso dia a dia na PPG. Abordar um tema 

tão importante com os alunos e ver so-

luções inovadoras dentro da realidade de 

cada um é motivo de orgulho. Além disso, 

pensar fora da caixa é uma habilidade cada 

vez mais valorizada no mercado de traba-

lho”, avalia Raquel Klemz, líder de comu-

nicação e responsabilidade social da PPG 

para a América do Sul.
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Pintores brasileiros levam 
conhecimento técnico para 
profissionais de outros países

Prolata recicla mais de 15 mil toneladas 
de latas de aço no terceiro trimestre

O conhecimento é realmente algo que 

ultrapassa fronteiras! E os pintores Regiane 

Baroni e Giovane Baroni, em parceria com a 

Tintas Ciacollor, são a prova disso!

Desde agosto de 2021, o casal Baroni e 

a Tintas Ciacollor, através da sua marca PY 

Ciacollor, vem desenvolvendo um traba-

lho com os lojistas do Paraguai, com cur-

sos, treinamento e disposição de mostru-

ários nas revendas. “O Luiz Fernando, ges-

tor na Ciacollor, nos apresentou o projeto e 

aceitamos o convite. Hoje representamos a 

marca no Paraguai e fazemos o trabalho de 

promotor técnico com lojistas e pintores”, 

explica Regiane. 

A pintora profissional exalta que mais 

de 700 pintores já foram capacitados em di-

versas técnicas, desde efeito mármore, ci-

mento queimado, corten, pedras naturais e 

recentemente foi ministrado o curso sobre 

o lançamento Cimento Perolizado Ciacollor.

“O efeito decorativo é algo muito novo 

no Paraguai, poucos pintores conhecem. 

Sem dúvida, podemos dizer que os profis-

sionais brasileiros são referência para eles. 

É maravilhoso treinar pessoas com sede de 

aprender e totalmente focadas”, pontua Re-

giane e menciona a comunicação e a língua 

estrangeira como um dos desafios. “Senti-

mos a necessidade de aprender espanhol 

para dar o nosso melhor no país deles. Em 

cada aula e a cada conversa queremos que 

a troca possa ser muito verdadeira! E isso 

tem nos ajudado muito. Quando consegui-

mos expressar com confiança cada técnica 

é maravilhoso!”.

Regiane afirma ainda que o Paraguai 

já faz parte do seu coração e que segura-

mente em 2023 o casal e a Ciacollor terão 

muitas novidades. “É um país que aprende-

mos a amar e respeitar. Somos gratos por 

todo carinho recebido pelos nossos amigos 

pintores paraguaios. Quando estamos lá, é 

uma troca maravilhosa, ensinamos técni-

cas, apresentamos produtos e acabamos 

ganhando muito, mas muito conhecimento 

também”, finaliza.

No terceiro trimestre de 2022, a Prolata, 

entidade sem fins lucrativos voltada à ca-

deia do aço, reciclou mais de 15 mil tonela-

das de latas de aço.  Entre os estados que 

mais reciclaram estão Rio de Janeiro (3.273), 

Paraná (3.150) e São Paulo (2.747). Em rela-

ção ao último ano, entre janeiro e setem-

bro, houve um aumento de 11% do total reci-

clado, com mais de 51 mil toneladas de aço. 

As latas de tintas ou alimentos recolhidas 

são enviadas a siderúrgicas e revalorizadas, 

transformando-se em novas latas ou em 

outros itens de aço.

Os números dos Pontos Voluntários de 

Entrega (PEVs) e de cooperativas parceiras 

também aumentaram. Atualmente, a Prola-

ta conta com 226 PEVs, cinco a mais do que 

no trimestre anterior, e 70 cooperativas em 

18 estados, totalizando 1.693 cooperados. 

Além disso, há 40 entrepostos parceiros e o 

apoio de 14 fabricantes de latas de aço, 28 

fabricantes de tintas, 11 fabricantes de ali-

mentos, 41 redes de varejo e três grupos si-

derúrgicos, responsáveis pela revalorização 

e reciclagem do material.

Além do bom índice de aço reciclado, 

Thais Fagury, diretora da Prolata, destaca a 

importância do aumento no número de Pon-

tos Voluntários de Entrega. “Os PEVs fazem 

parte de uma estratégia para que o aço cum-

pra as etapas da logística reversa, garantin-

do que as embalagens vazias sejam coletas 

recicladas da forma correta, gerando valor 

para toda a cadeia de reciclagem, especial-

mente para os catadores.”, ressalta.

A Tintas Renner by PPG traz de volta uma 

das campanhas consideradas um ícone da 

pu    blicidade gaúcha. Desde 12 de novembro, 

está de volta a Feira de Tintas Renner Tume-

lero, projeto de sucesso no Rio Grande do Sul 

que envolve duas grandes marcas do Estado. 

As ações promocionais, que aconteceram até 

11 de dezembro, disponibilizaram uma varie-

dade de produtos em oferta e oportunidades 

ao consumidor, com o slogan “O Astral está de 

volta”, homenagem ao retorno da campanha.

A última edição aconteceu há mais de 

uma década atrás e fez parte da memória 

afetiva dos gaúchos. O jingle original da pro-

paganda voltou e os marcantes palhaços da 

campanha também, através de uma releitu-

ra dos originais. Na ação estiveram envolvidas 

todas as 29 lojas da rede. Conforme o diretor-

-geral para a América do Sul da Tintas Renner 

by PPG, Marcelo Diniz, a iniciativa de trazer de 

volta a campanha retrata a vontade da com-

panhia em manter a relação com seus consu-

midores, fazendo com que aqueles que viven-

ciaram o auge do primeiro lançamento, con-

sigam resgatar as lembranças de bons mo-

mentos. “Estamos presentes na história de 

um grande número de famílias que transfor-

maram suas casas com cores das Tintas Ren-

ner. Agora é hora de uma nova geração experi-

mentar essa sensação”, diz.

Para o diretor de Criação da Competence, 

Cristiano Schein, a volta da campanha é o res-

gate de uma iniciativa que está marcada na 

história do varejo gaúcho, que contribuiu para 

colocar a marca em destaque na memória 

afetiva dos consumidores. “A volta faz parte 

da campanha desenvolvida para Tintas Ren-

ner “Mude o Astral da sua Vida”. Assim como 

a cor, a música tem uma forte influência no 

nosso astral e faz todo sentido usar essa me-

mória afetiva como estratégia promocional 

da campanha”, diz o publicitário.

› › do brasil para o mundo ‹ ‹

› › sustentabilidade ‹ ‹

› › sorteio ‹ ‹

Parceria entre Tintas Renner e Tumelero 
resgata Campanha de Sucesso
Iniciativa é considerada um ícone de sucesso comercial 
e publicitário do estado

Casal baroni e Tintas Ciacollor oferecem capacitação para 
pintores no Paraguai. mais de 700 pintores foram capacitados 
em diversas técnicas, desde efeito mármore, cimento 
queimado, corten e pedras naturais

rio de Janeiro, Paraná e São Paulo foram os três estados que mais 
reciclaram entre julho e setembro deste ano
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Seja um Pintor ABRAPP

Por Vladmir Brum, fundador e coordenador adminis-

trativo da ABRAPP - Associação Brasileira dos Pintores 

Profissionais 

Para começar eu quero fazer duas perguntas para você 

profissional da pintura que vai ler esse texto. Primeiro: Você 

conhece a ABRAPP – Associação Brasileira dos Pintores 

Profissionais? Segundo: Você já fez seu cadastro em nosso 

site www.cadastropintor.com.br? Bom, se as respostas fo-

ram negativas esse texto é para você, então peço que dedi-

que os próximos minutos para essa leitura.

A ABRAPP é a primeira Associação Brasileira de Pinto-

res criada e administrada por pintores com atuação em todo 

o Brasil e que tem por ideais a mudança no perfil profissio-

nal do pintor através da profissionalização, qualificação e 

valorização. Atuamos através de pintores voluntários que 

levam os nossos ideais pelas principais regiões do Brasil e 

também pelas redes sociais, e temos um trabalho on-line 

muito sólido em todo o país.

Mas para que nosso trabalho ganhe ainda mais rele-

vância e força no setor e para que consigamos ajudar ainda 

mais pintores, eu convido você, pintor ou pintora, que ainda 

não nos conhece, a vir fazer parte e principalmente a fazer 

o cadastro em nosso site, pois o cadastro além de dar for-

ça para o nosso trabalho, mostrar para o setor que cada vez 

mais profissionais estão buscando desenvolvimento, união 

e evolução. 

O cadastro é gratuito e traz diversos benefícios para 

você pintor, e estar cadastrado vai proporcionar a participa-

ção em todas as nossas ações, sorteios, premiações de Pin-

tor Destaque e de Pintor Profissional do Mês, além de seu 

nome ser sempre lembrado por nossas empresas parcei-

ras quando estas estiverem lançando produtos e ações no 

mercado, e assim você se torna um pintor privilegiado. Ao 

se cadastrar você começará a conhecer o mundo ABRAPP, 

será visto como um pintor que faz parte da Associação Bra-

sileira dos Pintores Profissionais. Dentro do seu perfil de ca-

dastro, você ainda pode anexar todos os seus certificados 

de treinamentos onde irá evoluindo e se destacando entre 

os pintores cadastrados de todo o Brasil, pois quanto mais 

você se capacita e registra lá sua busca por conhecimento, 

mais você pontua em nosso ranking, lhe trazendo visibilida-

de quando qualquer pessoa pesquisar em nosso site.

Você já imaginou um possível cliente da sua cidade pes-

quisar e encontrar seu nome em destaque? Será que ele vai 

contratar seu concorrente ou você? Se você for um pintor que 

já participa de nossos grupos, é fundamental estar cadastra-

do pois o cadastrado tem privilégio em eventos organizados 

por nossos líderes, ainda mais se for evento com poucas va-

gas, o que lhe dará maior possibilidade de participar.

Além de todas essas vantagens de ser cadastrado, 

acessando o site da nossa associação - www.cadastropin-

tor.com.br - você tem acesso a diversos conteúdos exclusi-

vos nossos, entre eles nossa tabela de sugestão de valores 

de mão de obra e nosso teste de conhecimento em pintura 

denominado ENEM da Pintura. Lá você também conhecerá 

nossos parceiros e diversos programas de capacitação pro-

fissional de instituições parceiras. Terá como encontrar um 

grupo de profissionais em sua região para começar a fazer 

parte da nossa família ABRAPP, acesso à nossa lojinha de 

produtos exclusivos onde você poderá usar esses produtos 

como uniforme ou para demonstrar seu orgulho de ser pin-

tor. Enfim, encontrará um acervo completo de material de 

estudo que vai lhe deixar a frente no mercado. E garanto que 

tudo isso que citei aqui é só um resumo de tudo o que você 

pode encontrar em nossa plataforma. 

É por isso que deixo esse convite aqui. Venha fazer par-

te, conheça, se cadastre, navegue em nosso site, pois tenho 

certeza de que você encontrará algo que se encaixe no seu 

perfil profissional e ainda estará saindo na frente porque 

terá as informações em primeira mão, pois estamos conec-

tados com tudo que está acontecendo no mercado.

Lhe aguardamos. Seja um Pintor ABRAPP!

Desejamos boas festas e um próspero 2023 e que possa-

mos estar juntos! Um abraço.

› › artigo ‹ ‹
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› › inovação ‹ ‹

D&D e Coral inauguram Arq&Lab D&D + Coral
multifuncional e inspirador, é o primeiro espaço-conceito de tintas decorativas no maior shopping de decoração e design da América Latina

A convite do Shopping D&D, a Tintas Co-

ral passa a fazer parte do seleto elenco de 

marcas que compõe esse centro comercial 

referência para arquitetos, decoradores, pai-

sagistas e entusiastas do mundo da arquite-

tura e decoração, inaugurando este mês sua 

primeira colab. Batizado de Arq&Lab D&D 

+ Coral, o local abre suas portas para aten-

der a uma demanda recorrente do profissio-

nal que visita o shopping, que sente neces-

sidade de uma área, um ponto de encontro 

para receber seu cliente com conforto e que 

ao mesmo tempo o inspirasse e o ajudasse a 

completar a jornada dos seus projetos.

“Buscávamos uma marca de tintas para 

completar a jornada 360 do D&D e ajudar o 

especificador a concluir todas as etapas do 

projeto em um só lugar. Convidamos a Tin-

tas Coral para assinar junto com a gente 

esse espaço porque acompanhamos todas 

as suas iniciativas dedicadas ao profissio-

nal, participando de mostras e exposições 

do segmento, além da qualidade inques-

tionável de seus produtos”, comenta Ange-

lo Derenze, diretor geral do D&D Shopping. 

Em média, por dia, 15 mil pessoas do Brasil 

e do exterior passam pelo empreendimento, 

como especificadores atuantes do merca-

do de arquitetura e design que circulam fre-

quentemente nos corredores do D&D, inau-

gurado em setembro de 1995. Para o D&D, o 

novo espaço complementa o “iD – Progra-

ma de Relacionamento D&D”, que promove 

uma campanha de benefícios para arquite-

tos, decoradores e designers de interiores.

O Arq&Lab D&D + Coral une o melhor 

dos mundos: experiência e descompressão, 

inspiração e apoio para a especificação. Um 

lugar multifuncional dedicado 100% para o 

profissional de arquitetura e decoração, no 

qual ele poderá conhecer todos os produtos 

e ferramentas da Coral, ver de perto as co-

res e efeitos da marca, criar combinações 

com diversos materiais disponíveis por lá 

e, ainda, contar com a ajuda profissional 

de um especialista em cores da Coral, ao 

agendar uma visita.

“Para nós esse espaço é a extensão, a 

materialização do nosso recém-lançado 

programa de relacionamento com arquite-

tos, designers de interiores e paisagistas, o 

Coral Matiz. Assim, conseguimos extrapo-

lar a plataforma on-line, ações de relacio-

namento habituais e ganhar um espaço físi-

co, completamente pensado para o especi-

ficador e que nos aproxima ainda mais des-

se público, que pela força do D&D, vem do 

Brasil inteiro para visitar esse centro de de-

coração”, afirma Priscila Perez, especialista 

em Cores da AkzoNobel.

O espaço – Localizado no Piso Superior, 

o espaço dispõe de 180m² usa as cores para 

magnetizar os visitantes, convidando-os a 

mergulhar em uma jornada de texturas, ex-

periências sensoriais e infinitas possibili-

dades. O Arq&Lab D&D + Coral conta com a 

colaboração de By Kamy, Saccaro, Spicy, Art 

Des Caves e Casa Fortaleza.
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É o primeiro espaço-conceito de tintas decorativas 
no D&D

D&D e Coral inauguram Arq&Lab D&D + Coral

Angelo Derenze, diretor geral do D&D, e Daniel 
Campos, presidente da AkzoNobel para América 
Latina, na inauguração do espaço

SERvIÇO  
ARq&LAB D&D + CORAL
Endereço: Av. das Nações Unidas, 12.555, 

São Paulo – SP.

Horário: Segunda a sexta, das 10h às 21h. 

Sábados das 10h às 20h. Domingos e fe-

riados das 14h às 19h.

Para agendamento de consultoria de 

cores e técnica de produtos acessar o 

Coral Matiz: www.coralmatiz.com.br

› › campanha ‹ ‹

Lukscolor resgata com a Brahma a tradição das pinturas de 
rua em celebração aos jogos do Brasil no Catar 2022
A fabricante de tintas deixou a postos a tinta Lukspiso, própria para este tipo de pintura, em uma seleção de cores especial para os jogos

A Lukscolor uniu-se à Brahma, com cria-

ção da agência Africa, para a ação “Ruas da 

Torcida”, que resgata a tradição das pinturas 

de rua na época dos jogos do Brasil no Ca-

tar, que acontece de 20 de novembro a 18 de 

dezembro. Para o projeto, a Lukscolor deixou 

a postos a tinta Lukspiso, própria para este 

tipo de pintura, em uma seleção de cores es-

pecial para os jogos: Verde do Hexa, Amare-

linho do Brasil (Amarelo Demarcação), Azul 

58, Branco Cremosidade e Vermelho Brah-

ma (Vermelho Segurança). A divulgação da 

ação acontece nos canais sociais da Brahma 

e Lukscolor, que também conta com o apoio 

de influenciadores para divulgar a ação.

“É uma grande alegria para a Lukscolor 

participar desta iniciativa ao lado da Brah-

ma, já que resgata o costume e a tradição 

da cultura brasileira de pintar as ruas em 

época dos jogos do Brasil. Levar cor às vá-

rias regiões do país, em uma ação tão ade-

rente à nossa cultura como essa, é motivo 

de orgulho para nossa marca”, comenta An-

gélica Potomati, diretora de marketing da 

Lukscolor.

A ação da pintura das ruas conta tam-

bém com uma promoção exclusiva da Brah-

ma em que o público envia uma foto da rua 

pintada e as melhores pinturas serão pre-

miadas com diversos prêmios.
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A Suvinil patrocina a 3ª edição do Na-

Lata Festival Internacional de Arte Urbana 

que transforma a paisagem de São Paulo a 

partir de intervenções artísticas. O circuito 

conta com 13 artistas que terão suas obras 

espalhadas pelos bairros de Pinheiros e Vila 

Madalena, endereços que promovem a arte 

de rua na capital.

Com o tema “Resistência”, o festival 

contará com a participação de criativos já 

consagrados no cenário urbano, como Feli-

pe Pantone, Speto, Arlin Graff, Apolo Torres, 

Panmela Castro e alexHORNEST; e também 

com novos nomes, como Manuela Navas e 

Éder Oliveira. 

“Nós da Suvinil somos entusiastas da 

arte urbana. Poder fomentar a cultura de 

nossas ruas, levando as cores e criações 

de nosso país em um festival internacional 

como o NaLata, é um grande privilégio. Essa 

parceria, que celebra o 3º ano consecutivo, 

ajuda a reforçar nosso compromisso com a 

cidade, com a transformação do urbano e 

ainda inspira e colore vidas e histórias por 

meio do uso das cores proposto pela arte”, 

comenta Andrea Ferreira, coordenadora de 

comunicação e marca na Suvinil.

Para receber as artes, algumas empe-

nas de São Paulo foram previamente pin-

tadas com a cor do ano de 2023 da Suvi-

nil, Calcita Alaranjada. Inspirada no mine-

ral homônimo, a empresa divulga que o tom 

laranja traz a energia da inovação enquanto 

abraça o conforto dos tons terrosos. A es-

colha da cor surgiu através do estudo de 

tendências anual da marca, o Revela 23+, O 

Poder das Cores, que traz cinco paletas di-

vididas em 26 tons que traduzem os princi-

pais aspectos comportamentais da nossa 

sociedade, como também tendências na-

cionais e globais.

“O NaLata proporciona uma experiência 

cultural diferente em um espaço aberto, que 

está sempre em constante movimento. Para 

nós, a arte é uma importante ferramenta 

de resistência, (de)marcação de espaços e 

transformação. Reunir obras de novos artis-

tas com nomes já consagrados é um gran-

de ganho para a cidade, que cada vez mais 

se torna relevante no cenário mundial de 

muralismo”, diz Luan Cardoso, responsável 

pela curadoria artística do festival. “O NaLa-

ta reforça o poder de transformação do meio 

pela arte”, complementa Juliano Libman, só-

cio da agência InHaus.
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› › patrocínio ‹ ‹

Suvinil patrocina NaLata Festival Internacional de Arte Urbana
Para celebrar mais uma edição de sua parceria com naLata, Suvinil leva suas cores às ruas da capital paulista
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› › responsabilidade social ‹ ‹

Brasilux patrocina projeto FormARTE com produções artísticas 
de estudantes carentes

Projeto promoveu a capacitação de jovens estudantes carentes para atuar profissionalmente e desenvolver seus talentos

A Brasilux, por meio da Lei de Incentivo à Cultura da Se-

cretaria Especial da Cultura e do Ministério do Turismo, pa-

trocina o projeto FormARTE, uma iniciativa gratuita que tem 

como objetivo promover a capacitação de jovens estudan-

tes carentes para atuar profissionalmente e desenvolver 

seus talentos. 

Iniciada em 25 de abril, a 2ª edição do FormARTE foi en-

cerrada em novembro de 22, com três apresentações que 

incluiram a peça “FormARTE em Cena”, o vídeo “Natureza 

em Foco”, a exposição “Retrospectiva Através de Nós” e com 

um passeio que levou os alunos a Ribeirão Preto (SP) para 

um roteiro cultural no Instituto Figueiredo Ferraz e ao Tea-

tro Dom Pedro II, com direito a interação com profissionais e 

assimilação dos conceitos aprendidos no curso sobre aces-

so a bens culturais e vivência.

Voltado para jovens que vivem em situação de vulnerabi-

lidade social e portadores de necessidades especiais, o pro-

jeto FormARTE trabalhou pontos relevantes como equilíbrio 

emocional, expressão das emoções e habilidades cognitivas 

e motoras por meio de técnicas artísticas. Ao todo, foram 

sete oficinas (Fotografia, Desenho, Criação, Teatro, Produ-

ção de Vídeo, Histórias em quadrinhos e Acesso a Bens Cul-

turais e Vivências) que ministradas ao longo de sete meses, 

tiveram uma carga horária de 280 horas e renderão aos 25 

participantes um certificado.

“Nós da Brasilux temos como missão contribuir com o 

fomento ao desenvolvimento dos jovens carentes. Por isso, 

nos engajamos desde o início com as atividades do For-

mARTE e os resultados das oficinas foram impressionantes. 

Acreditamos, portanto, que cumprimos com nossos objeti-

vos de trazer formação de qualidade a estes alunos, e assim 

esperamos que, com estes insumos, os jovens sejam em-

poderados e se tornem agentes de transformação em suas 

respectivas comunidades”, afirma Mirela Jabur, gerente de 

marketing da Brasilux.

O FormARTE é realizado pela ComTexto Comunicação e 

segundo a coordenadora do projeto, Júlia Berwerth, contar 

com a parceria de uma empresa como a Brasilux é de fun-

damental importância para a comunidade. “É ter certeza de 

que a empresa tem um olhar para a responsabilidade social 

e a formação dos jovens de sua comunidade”, finaliza.
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concreto ou tijolo aparente

fundos e restaurações

pintura interna - tetos e paredes

pintura interna - tetos e paredes

35,06 

   52,52 

   41,01 

   63,33 

   77,41 

 1,18 

  1,47 

  1,98 

  2,27 

  2,65 

  42,92 

  45,29 

  47,85 

  49,07 

  54,34 

  51,43 

  53,83 

  56,20 

  58,60 

  60,96 

  3,07 

  4,09 

  4,93 

  5,95 

  6,97 

  10,56 

  11,93 

  14,30 

  16,70 

  17,72 

  17,53 

  19,42 

  21,11 

  23,51 

  24,85 

  17,37 

  21,46 

  24,02 

  26,90 

  28,63 

   22,04 

   30,90 

   41,00 

   40,85 

   42,50 

   42,38 

   19,38 

   51,11 

   59,14 

   63,30 

   138,50 

   45,04 

   61,44 

   142,24 

   192,23 

   146,88 

   211,39 

   107,86 

   51,40 
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ml
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ml
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m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

Silicone base de água

Silicone base solvente

Verniz acrílico base de água

Verniz acrílico base de solvente

Verniz poliuretano monocomponente

Descascamento de Superfície até 3 m

Descascamento de Superfície acima de 3 m   Nível A

Descascamento de Superfície acima de 6 m   Nível B

Descascamento de Superfície acima de 6 m   Nível C

Descascamento de Superfície acima de 6 m   Nível D

Aplicação de Fundo Preparador até 3 m

Aplicação de Fundo Preparador acima de 3 m  Nível A

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m  Nível B

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m  Nível C

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m  Nível D

Aplicação de Fundo Impermeabilizante até 3 m

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 3 m  Nível A

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m  Nível B

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m  Nível C

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m  Nível D

Restauração de Fissuras até 3 m

Restauração de Fissuras acima de 3 m   Nível A

Restauração de Fissuras acima de 6 m   Nível B

Restauração de Fissuras acima de 6 m   Nível C

Restauração de Fissuras acima de 6 m   Nível D

Restauração de Trincas de Massa até 3 m

Restauração de Trincas de Massa acima de 3 m   Nível A

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m   Nível B

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m  Nível C

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m  Nível D

Restauração de Trincas de Alvenaria até 3 m 

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 3 m  Nível A

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m  Nível B

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m  Nível C

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m  Nível D

Execução de Emboço até 3 m

Execução de Emboço acima de 3 m    Nível A

Execução de Emboço acima de 6 m    Nível B

Execução de Emboço acima de 6 m   Nível C

Execução de Emboço acima de 6 m   Nível D

Látex PVA simples c/ fundo uniformizante - sobre emboço

Látex PVA c/ massa corrida padrão comercial - sobre emboço ou gesso

Látex PVA c/ massa padrão luxo e retoques c/ iluminação farta no

local sobre emboço ou gesso

Látex PVA c/ massa corrida padrão luxo e retoques sobre emboço ou gesso

c/ acabamento final em verniz sobre látex (liquibrilho)

Só massa corrida para receber papel de parede sobre emboço

Óleo simples c/ faixa sinalizada para barras de garagem

Óleo c/ massa e faixas sinalizada para barras de garagem

Esmalte acetinado c/ massa corrida sobre emboço fino padrão luxo

Esmalte automotivo tipo laca brilhante c/ massa corrida

Quantil ou similar sobre fundo látex simples

Quantil ou similar sobre massa corrida e fundo látex 

Epóxi bicomponente simples

Epóxi bicomponente c/ massa corrida adequada

Poliuretano bicomponente simples

Poliuretano bicomponente c/ massa  corrida adequada

Borracha clorada simples 

Textura - Externa | Interno

pintura externa

   21,30 

   42,86 

   59,65 

   53,74 

   46,32 

   48,36 

   50,09 

   86,36 

   55,53 

   51,43 

   53,83 

   55,88 

   58,09 

   61,67 

   46,32 

   49,39 

   51,43 

   55,88 

   60,96 

   55,59 

   58,98 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

Látex PVA tipo interior/exterior até 6m alt 

Látex acrílico c/fundo uniformizante de textura até 6m alt

Idem acima de 6 m alt

Textura acrílica c/ calafetação e látex acrílico

Aplicação de Massa Acrílica até 3 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 3 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Única até 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica até 3 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 3 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico até 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 3 m

Pátina

Pintura Manchada

Aplicação de Massa PVA até 3 m

Aplicação de Massa PVA acima 3 m

Aplicação de Massa PVA acima de 6 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço até 3 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço acima de 3 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço acima de 6 m

Aplicação de Massa Única até 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 3 m

Aplicação de Massa para nivelamento de Azulejo

Cimento Queimado

Efeito Mámore

Efeito Marmorizado com gel

Porcelanato Líquido 

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Textura até 3 m

Aplicação de Textura acima de 3 m

Aplicação de Textura acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica até 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica acima de 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica acima de 6 m

Látex PVA sobre Massa até 3 m

Látex PVA sobre Massa acima 3 m

Látex PVA sobre Massa acima de 6 m

Látex PVA sobre Massa Única até 3 m

Látex PVA sobre Massa Única acima de 3 m

Látex PVA sobre Massa Única acima de 6 m

Látex PVA sobre gesso até 3 m

Látex PVA sobre Gesso acima 3 m

Látex  PVA sobre Gesso acima de 6 m

Látex PVA sobre Textura até 3 m

Látex PVA sobre Textura acima de 3 m

Látex PVA sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Gesso até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Gesso acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso acima de 6 m

   76,32 

   30,51 

   14,30 

   16,44 

   19,00 

   15,07 

   17,37 

   20,37 

   61,32 

   56,73 

   52,80 

   157,00 

   131,67 

   97,90 

   495,00   

65,05 

   41,55 

   44,46 

   46,32 

   55,46 

   59,27 

   61,73 

   26,90 

   26,90 

   30,35 

   29,65 

   30,48 

   33,39 

   32,37 

   33,52 

   36,72 

   35,60 

   36,85 

   40,37 

   50,09 

   52,94 

   55,78 

   55,11 

   58,31 

   61,32
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PREÇOS BASEADOS EM CUSTO TOTAL FINAL APURADO (mão de obra, leis sociais, faturamento, tintas, massas ou vernizes em geral, ferramentas e equipamentos 

gerais,inclusive balancins, etc.), com responsabilidade total de PInTUrA PronTA. ESSES vALORES SãO SUgESTIvOS PODENDO vARIAR DE REgIãO PARA REgIãO.

PLANILhA DE COTAÇÃO

› › bolsa de serviço da pintura 2022 ‹‹

Acima de 3 metros nível A: Andaime m² = metro quadrado

Acima de 6 metros nível b: Cadeira Suspensa ml -  metro linear

Acima de 6 metros nível C: balancim manual m =  metro

Acima de 6 metros nível d: balancim elétrico S/b - Semibrilho
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superfícies metálicas

regras de medição

pintura externa

superfícies de madeira

mapa de cálculo de diluição, nº de demãos e rendimento das tintas

   44,56 

   58,25 

   65,54 

   

22,52 

   23,35 

   96,40 

   216,99 

   41,58 

   11,87 

   35,54 

   48,04 

   22,07 

   36,78 

   64,74 

   26,71 

   76,99 

   33,39 

   21,69 

   99,16 
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ml

ml

m2

m2

m2

m2

m

m2

m2

m

m2

m

m2

m

Só repintura em esmalte, grafite ou alumínio

Desoxidação esmalte, grafite ou alumínio c/fundo zarcão

Idem c/fundo especial - galvanizados ou alumínio

Esmalte, grafite ou alumínio em perfis, cantoneiras, batentes e tubulações 

aparentes até 4”

Idem calhas ou rufos

Esmalte grafite ou alumínio com massa automotiva

Tratamento, zarcão e epóxi bicomponente e acabamento

Óleo sem massa - obras populares

Idem rodapés

Idem beirais até 60 cms. larg. madeira à vista

Verniz poliuretano tipo naval - obras populares

Idem rodapés

Idem beirais até 60 cms. larg. madeira à vista

Esmalte acetinado c/massa corrida padrão comercial

Idem rodapés

Esmalte acetinado c/massa corrida a óleo padrão luxo

Idem rodapés

Esmalte automotivo alto brilho c/massa corrida adequada e lixa d’água

Idem rodapés

diversos

   14,55 

   15,42 

   16,34 

   17,18 

   18,01 

   110,03 

   24,85 

   135,52 

   100,82 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

Caiação até 3 m

Caiação acima de 3 m  Nível A 

Caiação acima de 6 m  Nível B 

Caiação acima de 6 m  Nível C 

Caiação acima de 6 m  Nível D 

Verniz Filtro Solar Marítimo  

Esmalte Sintético  

Barrado de Garagem em Esmalte Sintético  

Pintura de Tubulação e Corrimão em Esmalte Sintético

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m 

Látex Acrílico S/B sobre Textura até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente até 3 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 3 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Látex Acrílico sobre Piso

Látex Acrílico sobre Piso (Faixas de Demarcação)

   61,73 

   67,04 

   77,25 

   47,69 

   50,41 

   53,13 

   54,66 

   57,57 

   50,76 

   52,10 

   54,66 

   57,22 

   58,25 

   51,43 

   53,83 

   56,20 

   58,60 

   60,96 

   52,49 

   55,56 

   58,41 

   60,13 

   63,40 

   55,88 

   59,27 

   60,13 

   63,01 

   64,04 

56,55 

   59,27 

   61,83 

   64,39 

   67,11 

   47,69 

   50,41 

   53,13 

   54,66 

   57,57 

   40,21 

   18,39 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

Venezianas: multiplicar por 3.
Vitrô basculante: multiplicar o vão por 3.
Vitrô não-basculante e janelas: multiplicar por 2.
Grade: multiplicar por 3.
Caiação interna ou externam borracha clorada ou epóxi: 
não descontar vãos até 4,00 m2. Para vãos superiores 
a 4,00 m2 deduzir apenas o que exceder a este valor.
Têmpera de gesso, cola, têmpera lavável e látex: não 
descontar vãos de até 2,00 m2. Para vãos superiores a 
2,00 m2 deduzir apenas o que exceder a este valor.
Espaletas, faixas, vigas e molduras isoladas com largura 
de até 40 cm., são medidas por metro linear e cobradas 
a razão de 50% dos preços unitários por m2.
Caixilhos de ferro, ferragens pesadas: multiplicar a área 
do vão-luz por 2.
Estrutura metálicas planas: multiplicar a área de projeção 

horizontal por 2.
Estruturas metálicas ou de madeira em arco: 
aumentar 30% a área de projeção horizontal e 
multiplicar por 2.
Estruturas metálicas: multiplicar a área do vão-
-luz por 2.
Elementos vazados: multiplicar a área por 5.
Terças e elementos de sustentação de telhas: 
multiplicar a área de projeção horizontal por 2.
Esquadrias de madeira:
Portas ou janelas-guilhotina com batentes: mul-
tiplicar a área do vão-luz por 3.
Portas ou janelas-guilhotina sem batentes: multi-
plicar a área do vão-luz por 2.
Caixilhos com venezianas: multiplicar a área do 
vão-luz por 5.

Líquido Base PVA Incolor
Líquido Base Acrílico Incolor
Líquido Impermeabilizante a Óleo
Selador Pigmentado PVA
Selador Pigmentado Acrílico
Primer a Óleo para Madeiras
Primer Surfacer
Zarcão Comum
Fundos Anticorrosivos Sintéticos
Zarcão Preparado tipo Petrobras
Zarcão Borracha Clorada
Zarcão Epóxi Catalisado
Cromato de Zinco
Primer Epóxi Catalisado Óxido
Primer Epóxi Catalisado Branco
Primer para Galvanizados
Massa PVA e Acrílica Super Extra
Massa a Óleo e Sintéticas
Massa Epóxi Catalisada
Massa para Madeira
Tinta Látex PVA Super Extra
Tinta Látex PVA 2ª Linha
Tinta Acrílica 100% Super Extra
Tinta a Óleo Fosca
Tinta a Óleo Brilho Super Extra
Esmalte Sintético Brilho Super Extra
Esmalte Sintético Semibrilho Super 
Tinta Grafite Super Extra
Tinta Alumínio Super Extra
Esmalte Epóxi Brilhante Catalisado
Esmalte Epóxi Semibrilho Catalisado
Esmalte Poliuretano Catalisado
Esmalte Borracha Clorada
Tinta Demarcação Borracha Clorada
Tinta Cerâmica Super Extra
Stain Semitransparente para Madeira
Stain Cores Sólidas para Madeira
Verniz Copal Brilhante
Verniz Marítimo Brilhante
Verniz Seda Sintético Semibrilho
Verniz Epóxi Catalisado
Verniz Poliuretano Catalisado
Verniz Premium Duplo Filtro para Madeira

Água
Água
Aguarrás
Água
Água
Aguarrás
Thinner
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Água
Aguarrás
Solvente próprio
Água
Água
Água
Água
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás

-
15%
30%
20%
10%
10%

10%
10%
30%
30%
10%
10%
10%
10%
10%

-
-
-
-

10%
15%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
15%

-
-

15%
15%
20%
15%
15%

-

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
3
3

4 finas
-
3
3
3
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
3
2
3
3
3
2
2
3

-
10 a 20%

-
-

20%
20%
30%
20%
20%
40%
40%
20%
20%
20%
20%
20%

-
-
-
-

20%
até 25%

20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
30%
20%
30%

-
-

30%
30%
30%
30%
30%
10%

50 a 100%
15%
40%

até 30%
até 20%
até 10%

-
até 10%
até 10%

-
-

até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%

-
-
-
-

10%
15%
10%

até 15%
até 15%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%

-
10%
20%

-
-

20%
20%
25%
20%
20%
5%

tipo de tintas solventes
diluição

trincha rolo pistola
nº de

demãos 

30 m2

30 m2

30 m2

25 m2

25 m2

25 m2

25 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

50-70 m2

50-70 m2

50-70 m2

08-12 m2

   5 m2

   5 m2

 14--15 m2

30-35 m2

25-30 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

25-30 m2

25-30 m2

18 m2

70 m2

50 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30 m2

rend. p/
demão

os rendimentos apontados são válidos para a embalagem: galão 3,6 litros. o rendimento real 
depende do método de aplicação, preparo da superfície e condições de trabalho.

fachadas

   3,58 

   5,63 

   7,36 

   8,16 

   10,14 

   17,37 

   156,03 

   259,92 

Lavagem Externa com Hidrojateamento até 3 m  

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 3 m Nível A 

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m Nível B 

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m Nível C 

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m Nível D 

Instalação de Tela Fachadeiro  

Bandeja Nível A  

Bandeja Suspensa acima de 3 m

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

ml

superfícies de madeira

Laqueação, acabamento pome em pó

Lustração natural c/cera a boneca padrão comercial

Lustração natural c/goma laca padrão luxo

   235,73 

   60,77 

   89,78 

m2

m2

m2
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Cores que fazem história


