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Já comentei por aqui sobre a 

evolução dos pintores, que não se 

comparam em nada aos pintores 

de 20 a 30 anos atrás. Hoje sua ca-

pacitação aumentou devido às ne-

cessidades do consumidor final/

cliente e do aprimoramento que 

o mercado exige oriundo dos no-

vos produtos e das novas tecno-

logias lançadas a cada ano. O Pin-

tor de hoje é um expert em pintura, 

cores, acabamentos e é um solu-

cionador de problemas da pintura. 

Hoje ele chegou muito mais longe 

e vem conquistando cada vez mais 

espaço dentro do mercado de tin-

tas e pintura e se consagra, a par-

tir deste mês, como protagonista 

através do 1º Congresso de Líderes 

Abrapp Jornal do Pintor e 1º Prêmio 

Abrapp Jornal do Pintor. Com mui-

ta gratidão e orgulho nós, do Jornal 

do Pintor, parabenizamos este pro-

fissional que merece todo o nosso 

apreço e homenagem.

Pensando nesse profissional 

que colore as nossas vidas traze-

mos as novidades em Tintas Econô-

micas, categoria de tintas que não 

significa necessariamente com-

prometer a qualidade da pintura, 

pois a tinta econômica pode aten-

der às necessidades de muitos pro-

jetos, desde que sejam seleciona-

das e aplicadas corretamente de 

acordo com as características es-

pecíficas. São muitas as novidades!

Trazemos matérias especiais e 

uma delas é sobre o Outubro Rosa 

que é oferecida a todas as mulhe-

res que se dedicam, com muito em-

penho e amor, à profissão de pinto-

ra, e a matéria serve de alerta para 

o diagnóstico precoce do câncer de 

mama. Desde que se tornou mar-

co mundial nas ações de preven-

ção e enfrentamento do câncer 

de mama, incorporando também a 

conscientização sobre os riscos do 

câncer de colo de útero que atinge 

a população feminina, o mês de Ou-

tubro se veste de rosa para lembrar 

da importância com os cuidados da 

mulher. Detectar com antecedên-

cia salva vidas! Confira a participa-

ção especial de algumas pintoras!

Dedico aos profissionais da pin-

tura esta edição, onde temos uma 

grande comemoração para lhe con-

tar, caro leitor. O MBPM/ABRAPP 

completou 7 anos em prol da valori-

zação dos pintores e recebeu home-

nagens pelo Brasil afora. Parabéns 

MBPM por essa conquista!

O balconista também tem seu 

dia para comemorar! A representati-

vidade dele é celebrada no dia 30 de 

outubro. Estamos homenageando 

um profissional que conhece a mar-

ca, o seu representante comercial, 

sabe das qualidades e formas de 

aplicação dos produtos. Ele também 

conhece o pintor, o consumidor final, 

seus gostos e preferências. Além 

disso, está na linha de frente da re-

venda, faz o atendimento ao cliente, 

transmite orientações e tem como 

missão oferecer uma melhor expe-

riência de compra e de aplicação de 

produto. Um elo importante no pon-

to venda! O Jornal do Pintor resgatou 

histórias motivadoras e conta, com 

exclusividade, a trajetória de balco-

nistas do setor de tintas!

Ter milhares de cores na palma 

na mão! Esse foi o principal moti-

vo que fez com que o sistema tinto-

métrico conquistasse o mercado de 

tintas brasileiro. A tecnologia ofere-

ce diversos benefícios para a indús-

tria de tintas. De um lado, o consu-

midor tem acesso a milhares de co-

res, com precisão e fidelidade de 

reprodução. Do outro, o lojista pode 

trabalhar com estoque otimizado e 

reduzido. E, entre eles, o fabricante 

de tinta se diferencia no mercado, 

oferece paletas personalizadas e fi-

deliza clientes. Esta é outra matéria 

de destaque desta edição!

Muitas empresas prepararam 

lançamentos e trazem muitas novi-

dades para esta edição de comemo-

ração. Outubro é um mês em que vá-

rios fabricantes elegem sua cor para 

o ano seguinte como a Coral, Luks-

color e Sherwin-Williams. Confira e 

se inspire!

Trazemos, também, as premia-

ções de pintores e pintoras. O lei-

tor conhecerá a Pintora Profissio-

nal ganhadora do TODA MULHER É 

UM DESTAQUE!, o Pintor do Mês e o 

Pintor Destaque do MBPM. O Jornal 

do Pintor foi escolhido para exaltar 

com exclusividade a trajetória des-

tes ganhadores. Tem também a en-

trega da premiação para pintoras 

da Estrela da Tinta; e a comemora-

ção dos 80 anos da Universo Tintas 

e Vernizes. Parabéns a todos! Dese-

jamos muito sucesso!

Mas não para por aí não, temos 

muito mais em nossas páginas. 

Confira! Boa Leitura!
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› › casa cor rj ‹ ‹

CASACOR RJ mostra como cores vibrantes e efeitos em tetos e paredes 
têm o poder de transformar e personalizar ambientes
Tintas Coral selecionou 5 ambientes que são um convite ao uso de cores nas paredes e tetos

Com cores expressivas, a 32ª edição CA-

SACOR Rio de Janeiro tem a Tintas Coral 

como a sua tinta oficial do evento. A mos-

tra carioca retornou pela 3ª vez consecutiva 

ao Instituto Brando Barbosa e o espaço foi 

transformado em um hotel exclusivo, com 

42 ambientes assinados por grandes profis-

sionais de arquitetura, design de interiores e 

paisagismo da atualidade.

A Tintas Coral pontua que visitando as 

diversas salas de convivência, suítes espa-

çosas e cabanas no jardim é possível notar 

que os efeitos decorativos em tetos e pare-

des seguem em alta, desde o efeito Ombré, 

passando pelo Cimento Queimado, até o ex-

clusivo Velvet, que confere um resultado 

aveludado às superfícies. A empresa desta-

ca que tão variados quantos os ambientes 

e estilos, também são os tons que podem 

ser encontrados no evento, como as cores 

Orquídea Rubi, Verde Caçador, Terra Forte e 

Suco de Goiaba. Imóvel icônico, construído 

em 1860, a fachada do casarão que abriga a 

CASACOR Rio de Janeiro é pintada com o la-

ranja Terra de Fogo. Tanto efeitos quanto as 

cores levam a assinatura e curadoria da Co-

ral para a mostra.

“A cor tem esse forte papel de identida-

de e unicidade em um projeto, de ser marca 

registrada de um arquiteto, mas também, 

e principalmente, de representar quem vai 

morar naquela casa. E é isso que vemos 

nesta nova edição da CASACOR Rio de Ja-

neiro”, comenta Juliana Zaponi, gerente de 

Comunicação e Cores da AkzoNobel Latam 

– fabricante da Coral. “As pessoas estão 

buscando autoralidade, coisas que distin-

gam suas casas de outros projetos. É mui-

to mais importante o ser do que o ter. E as 

cores e a pintura cumprem muito bem esse 

objetivo. Assim como aquela peça que com-

pramos em uma viagem, um objeto de famí-

lia, uma memória afetiva que vai tornar um 

determinado ambiente tão especial e úni-

co”, explica a executiva.

Este ano, os projetos exploram o tema 

nacional do evento “Corpo & Morada“, que 

enxerga a casa como uma extensão do nos-

so corpo e o lar como um ambiente funda-

mental para a manutenção de uma saú-

de integral. A Tintas Coral selecionou cinco 

ambientes que expressam o tema e trazem 

o uso de cores variadas. 

Foto 1 - Recepção, por Lenora Lohrisch 

e Wair De Paula Jr

A arte é o fio condutor do design criado 

por Lenora Lohrisch e Wair de Paula. Para 

criar a atmosfera de uma recepção de ho-

tel boutique, foram utilizadas cores como o 

avermelhado Terra Forte, o Branco Gatinho 

(paredes) e o Velho Caçador (o tom verde 

das portas).

Foto 2 - Espaço Galeria e Lavabo, por 

Tom Castro           

 “Raízes”, como foi intitulado o conceito 

do projeto, consiste no resgate das origens 

e conexão com a força vital do solo, exaltan-

do a ancestralidade e o resgate das memó-

rias e matérias-primas afetivas. Na parede, 

foi escolhido o tom Suco de Goiaba, da fa-

mília dos vermelhos.

Foto 3 - Brise Restaurante e Pátio Larei-

ras, por Bitty Talbot e Cecília Teixeira

Elementos naturais e artesanais trazem 

um ar aconchegante ao restaurante desta 

edição, onde o piso é de tijolo natural (colo-

cado um a um); o teto, de palha rústica tran-

çada (trabalho feito no local) trazendo mais 

singularidade ao projeto, com um certo ar 

casa de fazenda. A paleta de cores vai dos 

tons neutros, como o off white chamado 

Branco Cru, ao verde oliva (Hera), que apa-

rece na parede principal.

 

Foto 4 - Espaço Suíte Presidencial, por 

Gisele Taranto            

Para criar o projeto, a arquiteta ouviu 

psiquiatras sobre a importância do quarto 

para a saúde mental. O azul, que acalma, 

foi para a parede num tom suave e acin-

zentado; e a natureza invade o espaço tan-

to na varanda quanto nas paisagens imagi-

nárias e até no banheiro. A paleta de cores: 

Doce Sereno (paredes), Azul Pálido (pare-

des), Mina de Cascalho (paredes), Branco 

Cru (paredes, teto e janelas) e Amanhecer 

na Praia (paredes, teto e janelas).

 

Foto 5 - Espaço Jardim de Inverno, por 

Erick Figueira de Mello 

Um ambiente intimista, porém, dedica-

do aos encontros. Com tons fortes e vibran-

tes e uso de muitas fibras naturais e dife-

rentes texturas, sem abrir mão de uma cer-

ta brasilidade. O projeto utilizou o Textura 

Design na cor Orquídea Rubi (paredes), da 

paleta de vermelhos.
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› › celebração ‹ ‹

Universo Tintas e Vernizes comemora 80 anos de atuação no mercado de tintas
Empresa, que participou de diversas transformações que o Brasil e o mundo vivenciaram, desde meados da 2º Guerra Mundial 
até hoje, celebra sua trajetória com solidez e confiança, estando presente em 19 estados brasileiros, 
no Distrito Federal e em alguns países da América do Sul

O mês de outubro celebra uma trajetó-

ria histórica, de uma empresa emblemática, 

que vivenciou mudanças políticas, sociais, 

econômicas do país e do mundo! A Univer-

so Tintas e Vernizes completa 80 anos, com 

um legado familiar e sem poupar esforços 

e investimentos em tecnologias inovadoras 

que pudessem elevar a sua marca e tam-

bém contribuir para o crescimento do setor 

de tintas brasileiro. 

“Nascemos no meio de uma Guerra 

Mundial, passamos por todas as transfor-

mações que aconteceram no Brasil e no 

mundo, na política, na economia e no so-

cial. Persistimos também por várias infla-

ções, crises políticas, econômicas, pande-

mia da Covid-19 e recessões que não foram 

poucas. Vencemos todos e temos certeza 

de que continuaremos nossa contribuição 

com seriedade e compromisso de colaborar 

com um mundo melhor para as pessoas”, 

exalta o presidente, Douver Martinho. 

Desde a sua fundação, a Universo teve 

como missão surpreender os seus clien-

tes e superar expectativas. “Nossa maneira 

simples de ser, nunca interferiu na determi-

nação de qualidade que tínhamos e temos 

que entregar em nossos produtos”, enaltece 

o presidente. Cumprir o seu papel social foi 

o outro ponto do pilar de crescimento, atra-

vés da geração de empregos, recolhimento 

de impostos, participando da vida da comu-

nidade com programas de ações de melho-

ria de vida das pessoas, participando da pro-

fissionalização do setor em programas que 

desenvolveram tintas com mais qualidade, 

tecnologia e especificidade para atender a 

expectativa do consumidor.

A empresa está instalada desde a déca-

da de 70 em Diadema (SP), em uma área de 

50 mil m2, com aproximadamente 19 mil m2 

de área construída, está presente em 19 es-

tados da federação, no Distrito Federal e em 

alguns países da América do Sul. Seguindo o 

seu plano de expansão, em 2020 apresentou 

um novo conceito de marca, com mudanças 

significativas na comunicação e no design 

das embalagens das suas linhas de tintas e 

vernizes. Para este ano de 2023, como meio 

de comemoração, os investimentos da em-

presa foram realizados em diferentes fren-

tes. Internamente vários departamentos fo-

ram reformulados para uma melhora da 

qualidade, não somente nos produtos, mas 

também no ambiente corporativo visando 

sustentabilidade, desenvolvimento e logísti-

ca. Na linha de produtos, apresentou ao mer-

cado a nova tinta Epóxi Base Água Multissu-

perfícies e reativou o seu sistema tintomé-

trico Unicolors para proporcionar ainda mais 

inovação, qualidade e economia, tanto para 

as revendas como para os consumidores.  

“Poder continuar nossa história e dar 

sequência na empresa em que meu avô Sr. 

Tito (fundador) começou com tanto esforço, 

é um grande desafio e me deixa muito ale-

gre e confiante. Sei da importância que te-

mos para muitos pontos de venda em cida-

des bem distantes dos grandes centros, que 

contam com nossos produtos em suas pra-

teleiras para continuarem a crescer e man-

ter seus negócios. Posso afirmar que o com-

promisso da Universo Tintas e Vernizes de 

fazer o correto, mesmo que os resultados 

demorem um pouco mais, vai persistir”, res-

salta Alex Martinho, diretor, e afirma que a 

tecnologia de produção está em fase de re-

formulação e que será importante na coleta 

de informações mais rápidas e precisas para 

tomada de decisões. “Estou entusiasmado e 

conto com o engajamento de todos os cola-

boradores e parceiros para podermos cres-

cer e continuar superando as expectativas 

de nossos clientes e consumidores”. 

E, assim, sempre à frente do seu tempo, 

a empresa escreveu as 80 páginas da his-

tória com solidez, confiança e pioneirismo. 

Inclusive, foi a primeira empresa do Brasil 

a utilizar resina PET nos esmaltes sintéti-

cos, em parceria com a fabricante de resi-

nas Reichhold do Brasil, sendo uma das pri-

meiras fábricas de tintas do país a abando-

nar o chumbo em sua composição no início 

do ano 2000. Outro fato relevante e pionei-

ro, foi quando lançou a tinta higiênica no 

mercado com uma revolucionária tecnolo-

gia antimicrobiana, antibacteriana e anti-

mofo para reduzir a proliferação de micro-

organismos nocivos à saúde humana com 

o auxílio da pintura. E o forte compromisso 

com a alta qualidade é comprovado dian-

te do fato de ter sido participante pioneira 

no Programa Setorial da Qualidade – Tintas 

Imobiliárias, da Abrafati, que visa a melho-

ria contínua da qualidade e a modernização 

dos produtos do setor. “Somos membro do 

Programa Coatings Care, participamos do 

programa EAD SITIVESP SENAI, que capa-

cita e desenvolve profissionais para a área 

de pintura imobiliária e do Programa Se-

torial de Sustentabilidade (PSS ABRAFATI) 

que visa guiar e impulsionar empresas no 

processo de melhoria contínua da qualida-

de de vida do nosso planeta. Somos ainda 

associados e filiados a entidades represen-

tativas setoriais de credibilidade nacional e 

internacional, como o Sindicato da Indústria 

de Tintas e Vernizes do Estado de São Pau-

lo (SITIVESP), Centro das Indústrias do Es-

tado de São Paulo (CIESP), Federação das 

Indústrias do Estado de São Paulo (FIESP) 

e na Associação Brasileira dos Fabricantes 

de Tintas (ABRAFATI)”, comemora Ary Ma-

chado, diretor de Relações Institucionais. 

Para o diretor, o compromisso da empresa 

é entregar soluções com tecnologia e qua-

lidade comprovada, que vão além de aten-

der as normas vigentes do país, respeitando 

o meio ambiente, seus colaboradores, par-

ceiros e transformando a vida das pessoas 

através das cores.

“Gratidão pela confiança é o sentimen-

to que temos pelos nossos colaboradores, 

clientes e fornecedores que caminham co-

nosco nestes anos, e tenham certeza de 

que continuaremos trabalhando para que 

a marca Universo Tintas e Vernizes siga 

transmitindo o sentimento de Qualidade, 

Confiança e Solidez que hoje somos reco-

nhecidos”, finaliza Douver Martinho.

Ary Machado, Douver Martinho e Alex Martinho
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TINTAS ECONÔMICAS: UMA ÓTIMA OPÇÃO PARA 
CONSUMIDORES QUE BUSCAM PINTURA 
COM MENOR INVESTIMENTO
Os produtos são indicados exclusivamente para aplicação em áreas internas e proporcionam com boa 
relação de custo x benefício, já que oferecem cobertura, baixo respingamento e resistência ao mofo

A tinta econômica tem um nicho específi-

co de utilização, são aqueles produtos indica-

dos para os consumidores que desejam reno-

var seus ambientes com baixo investimento.

Ano após ano, essas tintas receberam 

novas formulações e se tornaram produtos 

atrativos para aplicação em paredes e tetos 

de ambientes internos, oferecendo boa co-

bertura, resistência, pouco respingamento 

e ação antimofo. “A linha econômica se en-

caixa na busca do consumidor por uma tin-

ta de baixo custo, porém que atenda suas 

necessidades de transformação e proteção 

ao seu ambiente”, afirma Fabiana Cristovão, 

gerente de marketing da Tintas Alessi.  “É 

possível renovar ambientes sem renunciar 

a qualidade e a economia”, exalta Alessan-

dra Soares do Departamento de Marketing 

da Maza, sobre as características da linha 

econômica.

Agnaldo Robson da Silva, químico da li-

nha imobiliária da Tintas Brazilian, pontua 

que as construtoras, casas de aluguel e 

imóveis em geral que necessitam de uma 

manutenção de pintura mais frequentes e 

com menor investimento são os que mais 

optam pela aplicação de tinta econômica. 

“Devido aos aumentos gerais de insumos do 

mercado, os consumidores estão aptos às 

novas alternativas com menor custo. Desta 

forma o consumo da linha econômica tem 

aumentado exponencialmente”. 

Por Viviane Salles

› › tinta econômica 
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Neste contexto, Cleverson José Salasar, 

diretor industrial e P&D da Tintas Ciacollor, 

analisa que os produtos exigem um tempo 

de manutenção mais curto e levando em 

consideração o custo da mão de obra, o uso 

desta linha normalmente não está tão li-

gado a imóveis próprios e sim a imóveis de 

aluguel. “Como a rotatividade dos morado-

res é mais alta, acaba que a repintura terá 

um custo menor se a opção for por uma tin-

ta econômica. Dessa maneira, considero 

que imóveis de aluguel de baixo custo são 

um grande mercado para este produto”.  

Analisando o mercado, Antonio Carlos 

de Oliveira, gerente de assistência técnica 

na Universo Tintas, pontua que a tinta econô-

mica, em muitos casos, é um produto de en-

trada para muitas lojas e materiais de cons-

trução, em que os consumidores procuram 

qualidade, com acabamento e melhor custo 

x benefício. “O cenário econômico atual e as 

constantes altas de preços nos insumos que 

elevam os preços das tintas, fazem com que 

os consumidores optem por uma pintura efi-

ciente e de menor custo, neste ponto as tin-

tas econômicas se encaixam”. 

“O mercado de tintas econômicas no Bra-

sil deve estar com 25% de participação no 

mercado total. O que é um volume expressivo. 

E, portanto, todo fabricante olha muito para 

este segmento”, pontua Argemiro Sanches, 

gerente de produto da Tintas Eucatex. 

Danilo Lopes, coordenador de trade mar

keting da Qualyvinil Tintas, concorda que o 

setor de tintas econômicas é promissor e 

sinaliza que é importante para a empresa. 

Ele menciona que, apesar do grande cres-

cimento das categorias premium dentro do 

mercado de tintas, no Brasil mais de 40% do 

sell-out (venda líquida) é da categoria eco-

nômica. “Com isso, nossa avaliação é que 

esta categoria é essencial para conseguir-

mos a execução do nosso plano nacional de 

expansão da marca Qualyvinil”.

Mas, a necessidade de balancear cus-

to e a qualidade é citada por Renato Panzu-

to, gerente de produtos de Tintas Decorativas 

para a América do Sul da AkzoNobel. “O desa-

fio é oferecer para os consumidores e pinto-

res uma linha de produtos que proporcione o 

equilíbrio ideal entre a qualidade e economia 

na medida certa para renovar ambientes”. 

Qualidade e preço também são os pon-

tos mencionados como desafiadores por 

Mayra Weddija Vieira Souza, coordenadora 

› › tinta econômica 
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› › tinta econômica 

de produtos na Hydronorth. “Embora as tintas 

econômicas sejam conhecidas por seu pre-

ço mais baixo, a qualidade e o desempenho 

são fatores importantes. São produtos fre-

quentemente associados a uma qualidade 

inferior, e a presença de marcas não norma-

tizadas torna este cenário ainda mais desa-

fiador. Com isso, é importante convencer os 

consumidores do custo x benefício de uma 

tinta econômica e explorar estratégias para 

melhorar a percepção de qualidade”.

Quando e onde aplicar tinta econômica?

Entender a expectativa do cliente é o 

ponto crucial em praticamente todas as ne-

gociações. Na indicação de tinta econômi-

ca, a conversa sobre a viabilidade de aplica-

ção, o retorno do investimento e sobre tem-

po de manutenção ou repintura, é conside-

rada uma etapa crucial. 

“A tinta econômica é uma boa solução 

para ambientes internos, principalmente es-

paços de menor circulação de pessoas e su-

jeitos a pouca abrasão e toque. Também é 

uma opção para pintura de tetos”, afirma Re-

nato Panzuto, da AkzoNobel. Ele explica que, 

antes da escolha da tinta, é preciso consi-

derar a área que será pintada e o uso que se 

pretende fazer do ambiente, para determi-

nar, por exemplo, a necessidade de um pro-

duto com maior resistência ou maior cober-

tura. “Também é importante levar em consi-

deração o rendimento, número de demãos e 

o acabamento. De forma geral, uma pintura 

com tinta econômica pode demandar manu-

tenção mais frequente do que uma realizada 

com tinta standard ou premium”.

O gerente técnico da Unidade Revenda 

da Anjo Tintas, Filipe Freitas Zuchinali, pon-

tua que é importante que os pintores e lojis-

tas tenham conhecimento sobre tintas eco-

nômicas e saibam fazer a indicação corre-

ta para o consumidor. “Como a diferença de 

resistência, por exemplo, entre uma tinta 

premium e econômica, e o fato de ser indi-

cada somente para ambientes internos”.

Para Gláuria Vaz, coordenadora de mar

keting do Grupo Argalit, tanto o pintor quan-

to o consumidor final devem levar em con-

sideração alguns tópicos, como a superfície 

que será aplicada, a durabilidade que se es-

pera, qualidade da marca e a sustentabili-

dade do produto.

“Os pintores e consumidores devem 

considerar a qualidade do produto, a rela-

ção custo x benefício, a durabilidade da tin-

ta e a possibilidade de obter um acabamen-

to bonito sem necessidade de repinturas 

frequentes”, complementa Marcos Pelegri-

ni, do departamento de pesquisa e desen-

volvimento da Brasilux.

Na análise de Cleverson José Salasar, 

da Tintas Ciacollor, é preciso ter bastan-

te consciência do se espera da pintura. “A 

tinta econômica tem algumas limitações. 

Por exemplo, no quesito limpeza, que é algo 

bastante comum quando se faz uma apli-

cação em área interna. Se houver este tipo 

de exigência, o uso deste produto não é in-

dicado”, diz o diretor e alerta também para o 

tempo de repintura da superfície, que deve-

rá ser reduzido quando comparado a outras 

categorias de tintas. “Dessa forma, creio 

que o profissional de pintura precisa enten-

der bem o que o consumidor espera para fa-

zer a melhor indicação”.

Para Adriana Resstel, gerente de marke-

ting - produtos na Sherwin-Williams, outro 

ponto que merece atenção do setor é a in-

formação ao consumidor. “Informá-los cor-

retamente das vantagens e características 

das tintas econômicas para que eles en-

tendam o que o produto oferece. E também 

orientar sobre a aplicação correta da tinta 

para que o resultado seja o esperado”.

Já Erika Barone Dzigan, marketing, e Ta-

tiana Falbo Oliveira, do Laboratório P&D, am-

bas da Futura Tintas, pontuam que a esco-

lha de uma tinta econômica não significa 

necessariamente comprometer a qualida-

de da pintura. “A tinta econômica da Futu-

ra Tintas pode atender às necessidades de 

muitos projetos, desde que sejam selecio-

nadas e aplicadas corretamente de acordo 

com as características específicas. O cus-

to de mão de obra do pintor que irá traba-

lhar com esta tinta também deve ser ava-

liado, pois dependendo da superfície ou lo-

cal que ela será aplicada, um número de 

demãos maior poderá ser necessário”. Elas 

complementam que muitos consumidores 

e empresas buscam soluções mais acessí-

veis, o que impulsiona a demanda por tin-

tas econômicas. “Muitas pessoas que estão 

pintando suas casas buscam opções mais 

baratas para manter seus projetos dentro 

do orçamento”. 

Para Mayra Weddija Vieira Souza, da 

Hydronorth, é sempre bom lembrar que 

esse é um produto desenvolvido exclusi-

vamente para área interna, na hora de es-

colher é importante observar a presença 

de atributos como odor e ação antimofo, e 

também é necessário verificar se esse pro-

duto é certificado pela Abrafati.

Patricia Pereira, gerente de Marketing de 

Produto de tintas decorativas da BASF, divide 

da mesma opinião. Ela menciona que esse 

segmento é dominado por diversas mar-

cas, das mais variadas qualidades por todo 

o Brasil, mas é fundamental ter o padrão de 

qualidade que o Programa Setorial de Quali-

dade (PSQ) da Abrafati exige. “Um dos prin-

cipais desafios do setor de tintas econômi-

cas é apresentar os produtos para os lojis-

tas, pintores e consumidores como algo que 

ofereça uma boa relação de custo x benefí-

cio”. A gerente exalta que as tintas econômi-

cas atendem somente as áreas internas, en-

tão são uma ótima opção para salas, quartos, 

entre outros que precisem de renovação.

Nessa matéria o leitor terá acesso as 

diversas linhas econômicas disponíveis no 

mercado nacional. Confira!

No segmento de tintas econômicas, a 

AkzoNobel apresenta a nova linha Coralar, 

que foi renovada este ano e chegou ao mer-

cado com a missão de facilitar a renovação 

da casa. “Além da readequação e ampliação 

da linha de produtos, a oferta de cores dos 

produtos da linha Coralar também foi atuali-

zada este ano, com a manutenção das tona-

lidades mais vendidas e a inclusão de novas 

tonalidades mais modernas”, pontua Renato 

Panzuto, gerente de produtos de tintas deco-

rativas para a América do Sul da AkzoNobel.

Desse portfólio, a empresa destaca a 

Coralar Látex + Econômico, que antes era 

comercializada como Paredex, que é uma 

tinta látex para área interna, é pronta para 

uso, com baixo respingamento e odor, pos-

sui acabamento fosco, garante praticida-

de de aplicação, economia e está disponí-

vel em cinco cores prontas, sendo Branco, 

Branco Gelo, Palha do Sertão, Areia de Co-

pacabana e a nova Neblina Paulista, e em 

3 tamanhos de embalagens, sendo 18, 15 e 

3,6 litros. A Coralar Acrílico + Desempenho 

oferece ótimo custo x benefício, cobertura, 

rendimento, baixo odor e acabamento fos-

co em aplicações de áreas internas. Com 25 

cores prontas, recebeu recentemente a in-

clusão de novas tonalidades, com o Dia Nu-

blado, Neblina Paulista e Pedra Preciosa, e 

é comercializada em embalagens de 18, 15 

(branco) e 3,6 litros.

A Tintas Alessi comercializa duas tintas 

na categoria econômica, a Isabela Acrílico 

Profissional Econômico e a Isabela Acrílico 

Pinta Bem Econômico. 

A empresa divulga que a Isabela Acrí-

lico Profissional Econômico foi desenvol-

vida para quem busca qualidade e eco-
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› › tinta econômica 

nomia, é de fácil aplicação, possui rápida 

secagem e proporciona alto acabamento. 

Além disso, oferece resistência, cobertura 

e é ideal para aplicação em ambientes in-

ternos. “Sua fórmula especial oferece fácil 

aplicação com baixo respingamento, mini-

mizando desperdícios e sujeira durante a 

aplicação, garantindo um excelente rendi-

mento e secagem rápida”, complementa a 

gerente de marketing, Fabiana Cristovão e 

exalta que o produto também é resistente 

a mofo e comercializado em 26 cores de li-

nha no acabamento fosco. 

Já a Isabela Acrílico Pinta Bem Econô-

mico, segundo a fabricante, é uma tinta de 

fácil aplicação, possui rápida secagem, pro-

porciona bonito acabamento, baixo odor, 

alta resistência e cobertura. A gerente afir-

ma que é ideal para o uso em equipamen-

to airless para aplicação em ambientes in-

ternos. “Sua fórmula especial oferece baixo 

respingamento, minimizando desperdícios 

e sujeira durante a aplicação, garante ainda 

um bom rendimento e apresenta alta resis-

tência ao mofo, sendo comercializada em 6 

cores de linha no acabamento fosco”, fina-

liza a gerente.

A Anjo Tintas divulga a Tinta Acrílica 

Econômica Vidalar Anjo e pontua que o pro-

duto está disponível em cores de linha, ofe-

rece alta cobertura em ambientes internos, 

com mínimo respingo e bom rendimento.

O Grupo Argalit comercializa a Tinta Elit 

Pintalit e a Tinta Acrílica Econômica Argalit. 

“Qualidade é a nossa principal característi-

ca, os nossos produtos passam por um rigo-

roso controle da qualidade. Temos como di-

ferencial o rendimento da Tinta Elit Pintalit 

de 100 m² acabados e sobre a Tinta Acrílica 

Econômica Argalit destaco a variedade de 

cores disponíveis, totalizando 26 tons”, pon-

tua Gláuria Vaz, coordenadora de marketing. 

Ainda sobre os diferenciais dos produ-

tos, a empresa divulga que a Tinta Elit Pinta-

lit é à base de resina acrílica de alto desem-

penho, possui fácil aplicação, proporciona 

um fino acabamento fosco em superfícies 

internas, possui boa cobertura, durabilida-

de, secagem rápida e é indicada para apli-

cações em superfícies de massas corrida 

e acrílica, reboco, texturas, gesso e pinturas 

antigas. Já a Tinta Acrílica Econômica Argalit 

é à base de resina acrílica de alto desempe-

nho, possui fácil aplicação, proporciona um 

fino acabamento fosco em superfícies in-

ternas, oferece boa cobertura, durabilidade, 

secagem rápida e é indicada para massas 

corrida e acrílica, reboco, texturas, gesso e 

pinturas antigas.

A BASF destaca da marca Glasu! a tinta 

Glasu! Muda Fácil e a Glasu! Pintura Essen-

cial. A empresa divulga que a Glasu! Muda 

Fácil é uma tinta para quem quer um ótimo 

custo x benefício, com facilidade na hora de 

pintar, apresenta baixo odor, menos respin-

gos e seca em 1 hora ao toque. “Além disso, 

é uma solução que garante proteção con-

tra mofos. Está disponível no acabamen-

to fosco, em uma paleta bem variada com 

33 cores”, complementa Patricia Pereira, 

gerente de marketing de Produto de Tintas 

Decorativas da BASF. Já a Glasu! Pintura Es-

sencial oferece economia na hora de pintar 

áreas internas, é pronta para uso, tem baixo 

odor e oferece acabamento fosco. “Apresen-

ta secagem ao toque dentro de 1 hora e está 

disponível em 4 cores, sendo Branco Neve, 

Gelo, Areia e Palha”, conclui a gerente.

A Brasilux comercializa Brasinil Látex 

Acrílico Econômico e pontua que o seu dife-

rencial está na diversificação de cores ofe-

recida através do sistema tintométrico. “A 

Brasinil Látex Acrílico Econômico é a úni-

ca tinta do segmento econômico que pode 

ser produzida no sistema tintométrico, per-

mitindo uma ampliação da cartela de co-

res e reduzindo a necessidade de grandes 

espaços de armazenamento para o reven-

dedor”, pontua Marcos Pelegrini, do Depar-

tamento de Pesquisa e Desenvolvimento, e 

exalta que, além disso, o produto oferece fá-

cil aplicação, baixa incidência de respingos, 

boa cobertura tanto úmida quanto seca, e 

pode ser aplicado em diversas superfícies.

A Tintas Brazilian oferece ao mercado a 

Tinta Acrílica Econômica Turbo.

“Visando sempre a satisfação dos nos-

sos consumidores e dos pintores profissio-

nais, optamos por formular uma tinta den-

tro da categoria econômica, porém com de-

sempenho de maior cobertura com menor 

números de demãos configurando desta 

forma a denominação Turbo”, explica Agnal-

do Robson da Silva, químico da linha imo-

biliária. Ainda sobre as características do 

produto, o químico pontua que oferece alta 

cobertura, baixo respingamento, ação anti-

mofo e baixo odor. “Esses requisitos fazem 

toda a diferença durante e após a aplicação 

da tinta”, diz Agnaldo e complementa que 

é uma tinta destinada para superfícies in-

ternas de alvenaria, concreto, fibrocimento, 

massa corrida e acrílica.

A Tintas Ciacollor comercializa a Eco-

nômica Ciallar e a Econômica Profissional. 

Cleverson José Salasar, diretor industrial e 

P&D, afirma que os produtos são tintas acrí-

licas foscas à base de água, com fácil apli-

cação, com baixo nível de respingo, que ofe-

recem acabamento e são indicados para 

pinturas de superfícies de alvenaria em áre-

as internas.

“Os produtos se diferenciam especial-

mente pela alta cobertura, uma boa oferta 

de cores prontas e também no sistema tin-

tométrico, além do atendimento às normas 

técnicas de desempenho descritas na NBR 

15079 com relação a cobertura seca, úmida, 

rendimento e abrasão (lavabilidade)”, pon-

tua o diretor.

A Tintas Eucatex tem em seu portfólio a 

linha Peg & Pinte, composta por Peg & Pinte 

Tinta Acrílica e Acrílico Profissional. “Temos 

que entender que tem norma para as tintas 

econômicas e dentro desta norma elas são 

consideradas de qualidade. Estas tintas têm 

boa cobertura, média resistência à lavabili-

dade e sua indicação é somente para uso in-

terno”, explica Argemiro Sanches, gerente de 

produto, sobre as características das tintas.

A Futura Tintas oferece ao mercado a 

Tinta Acrílica Fosca Cortex e divulga que o 

produto possui cobertura seca, mas no fi-

nal entrega uma parede limpa e aveludada, 

possui mínimo odor, deixando o ambiente 

livre de cheiro em poucas horas. “Também 

entrega um rendimento que faz o custo x 

benefício ser grande”, diz Tatiana Falbo Oli-

veira, do Laboratório de P&D.

A Hydronorth comercializa a tinta econô-

mica Casa Bonita que se destaca pela ação 

antimofo e recentemente lançou o Hydrolux, 

que possui embalagem 100% reciclada e, de 

acordo com a empresa, entrega um dos me-

lhores custos x benefícios do mercado.

Sobre os diferenciais dos produtos, May

ra Weddija Vieira de Souza, coordenadora de 

produto, pontua que a Casa Bonita está dis-

ponível em 19 cores, desde tons claros aos 
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mais intensos, possui alta cobertura e é ide-

al para quem quer renovar os ambientes in-

ternos ou dar uma cor nova àquela parede 

da sala. Já sobre o Hydrolux, ela sinaliza que 

agrega qualidade e economia em 6 tonali-

dades diferentes. “Junto aos nossos clien-

tes, essa tinta é carinhosamente conhecida 

como “basiquinha” justamente pelo seu por-

tfólio de cores e volumetria de 15 litros. Além 

de tudo, esse produto ainda contribui para 

um futuro mais sustentável já que tem em-

balagem com material 100% reciclado, aju-

da a reduzir a emissão CO2 na atmosfera. As 

nossas tintas possuem baixo odor e um ex-

celente acabamento fosco, tornando as pa-

redes internas mais bonitas de forma fácil e 

eficiente”, esclarece a coordenadora. 

A Maza destaca do seu portfólio o Acríli-

co Extra Econômico e destaca que o produ-

to oferece   bom desempenho, boa cobertu-

ra, rendimento, secagem rápida, é resisten-

te a fungos, oferece acabamento fosco ave-

ludado. “Além disso, é uma tinta aprovada 

pelas normas técnicas estabelecidas para 

categoria econômica pelo Programa Seto-

rial de Qualidade para Tintas Imobiliárias-

PSQ da Abrafati", pontua Alessandra Soa-

res, do departamento de marketing.

A Qualyvinil Tintas oferece ao mercado 

a tinta Acrílica Econômica Cor e Klasse. “Na 

linha econômica, buscamos oferecer o má-

ximo de qualidade e eficiência, sem perder 

o custo x benefício”, pontua Danilo Lopes, 

coordenador de trade marketing, e exalta 

que a tinta econômica oferece acabamento 

fosco, fácil aplicação, secagem rápida, bom 

rendimento, cobertura e resistência.

A Sherwin-Williams comercializa a 

KemTone e divulga que a tinta proporciona 

qualidade e economia, oferece excelente 

relação custo x benefício, é de fácil aplica-

ção, tem acabamento fosco e é versátil. “A 

KemTone oferece uma ampla gama de co-

res para atender a diferentes preferências 

estéticas”, pontua Adriana Resstel, gerente 

de marketing – produtos.

A Universo Tintas conta em seu portfólio 

com a Universo Unilar Acrílico Econômico e 

a Universo Unilar Acrílico Profissional. 

A empresa divulga que a Universo Uni-

lar Acrílico Econômico é uma tinta acríli-

ca fosca de alta qualidade para a categoria, 

com rendimento de até 100 m² acabado por 

lata 18 litros e 20 m² acabado por galão 3,6 

litros, correspondendo a um rendimento de 

40% superior ao estabelecido pela norma 

para tintas econômicas. Além disso, oferece 

30 cores prontas em linha, com poder de co-

bertura, baixo odor, ação antimofo e é indica-

da para pintura de superfícies internas de re-

boco, massa corrida, texturas, massa acríli-

ca, concreto aparente, fibrocimento e gesso.  

Enquanto a Universo Unilar Acrílico Pro

fissional é uma tinta acrílica econômica 

fosca de qualidade, que oferece cobertura, 

baixo odor, é comercializada em 10 cores de 

linha e indicada para pintura de superfícies 

internas de reboco, massa corrida, texturas, 

massa acrílica, concreto aparente, fibroci-

mento e gesso.

› › tinta econômica 

› › aquisição ‹ ‹

AkzoNobel assina acordo de aquisição com a Mactra
Acordo visa a compra da marca e a base de clientes da empresa, que atua com soluções em impermeabilização e tratamento de superfícies

A AkzoNobel anuncia a assinatura de um acordo de 

aquisição com a Mactra para a compra dos ativos de mar-

ca e de inovação e tecnologia, além da base de clientes da 

empresa.

A Mactra é uma empresa brasileira e que desde 2003, 

aboliu o uso de solventes químicos em seus produtos, subs-

tituindo a substância por base água – caminho também ado-

tado pela AkzoNobel em 100% de suas linhas de tintas para 

paredes e que está sendo trilhado em outras categorias, 

como esmaltes e vernizes. Ações como essas demonstram 

que ambas as companhias compartilham valores similares 

em práticas ESG (Ambiental, Social e Governança).

“Temos a honra de dar sequência aos 30 anos de lega-

do da Mactra no Brasil, construindo um novo capítulo da 

sua história, agora ao lado de uma marca referência em seu 

segmento, como a Coral. Em seus mais de 65 anos de histó-

ria no Brasil, a Coral tem construído sua liderança em tintas 

e soluções para pintura imobiliária, ao desenvolver o seg-

mento tendo como alicerces a inovação e a sustentabilida-

de, crescendo junto com seus clientes”, comenta Guilher-

me Ruschel, diretor geral para tintas decorativas no Brasil 

da AkzoNobel.

A aquisição é consistente com a estratégia global da 

companhia, que tem entre suas metas posicionar a organi-

zação para acelerar o crescimento e aumentar a lucrativi-

dade, bem como balancear cobertura geográfica, com 50% 

da receita vindos de mercados emergentes, como a Améri-

ca Latina, que já representa 12% da receita global da com-

panhia. Em 2022, concluiu a compra do Grupo Orbis, baseado 

na Colômbia e presente em dez países na América Central, 

América do Sul e Antilhas.

“No Brasil, o mercado de impermeabilização está em 

expansão e apresenta alto potencial de crescimento. Essa 

aquisição nos permitirá entrar em um novo mercado na área 

de construção civil, que é o de impermeabilização, o que am-

pliará o portfólio de soluções oferecido aos nossos clientes”, 

afirma Ruschel. “Nos próximos meses, trabalharemos para 

uma transição que priorize a continuidade dos negócios, 

como fizemos em outras aquisições”, conclui o diretor.
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› › história de pintor ‹ ‹

São os pintores que fazem história 
e constroem o mercado de pintura
Daniela Abgail, a Danyart, pintora em Ji-Paraná (RO), foi sorteada na live 
Encontro com o Careca e conta para o Jornal do Pintor a sua trajetória na profissão

As lives e treinamentos on-line se tornaram um grande meio de comunicação entre os pintores de todo o Brasil. Com 

facilidade esses encontros geram conteúdo, oferecem aprendizado e unem profissionais de diversas cidades. A live Encon-

tro com o Careca tem exatamente esse objetivo e também tem a missão de exaltar o trabalho dos pintores. 

Daniela Abgail, pintora em Ji-Paraná (RO) e cidades vizinhas, foi sorteada no Encontro com o Careca do último mês e di-

vide com os leitores do Jornal do Pintor suas experiências na profissão.

A pintura surgiu na vida de Danyart, como é conhecida, como renda extra. Ela conta que depois de pintar a sua casa, 

mesmo sem equipamento, pegou gosto e começou a divulgar o trabalho. “Comecei a divulgar meu trabalho, não tinha tinta, 

pinceis e nem escada. Pensei: faço o meu orçamento, compro a tinta e o que for preciso para o trabalho”. 

A pintora lembra que gostava muito de desenhar na infância e sempre esteve envolvida com a arte. Daniela conta tam-

bém que até hoje surgem alguns trabalhos que ela não sabe por onde começar. “Mas sempre me surpreendo, dou um jeito 

especial e isso faz com que cada vez mais eu acredite em mim”, diz a pintora e deixa uma mensagem para seus amigos e 

amigas de profissão: “nunca desista do que ama fazer, só você pode realizar e conquistar o que quer para sua vida!”
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› › pintor destaque ‹ ‹

Escolhido em exclusividade pelos organizadores do Pintor Destaque, o Jornal do Pintor tem mensalmente a oportuni-

dade de conhecer a história de pintores de diversos estados brasileiros. Todas as trajetórias são motivadoras, fruto de mui-

to trabalho, empenho e regadas de alegrias!

Nesta edição, Fabiano Saldanha, pintor em Gravataí (RS), conta a sua história para os leitores do Jornal do Pintor. Ele conta 

que a sua história com as tintas começou com apenas 14 anos, em meio a um processo de depressão, quando resolveu pin-

tar o seu próprio quarto. “Foram 10 dias arrumando meu quarto e passei pela depressão através das cores. Nessa fase resol-

vi levar a pintura a sério e comecei a me inteirar sobre o tema. Percebi que, depois de pintado, tudo ficava novo e diferente”. 

O profissional começou a trabalhar para amigos, vizinhos e depois a fazer cursos e treinamentos. “Nessa trajetória co-

nheci os pintores da ABRAPP e do MBPM que me ajudaram na profissionalização, me impulsionaram como uma escola”, 

diz o pintor e cita que receber o prêmio de Pintor Destaque foi muito emocionante.

“Valorizo demais o meu trabalho e parcerias. Costumo dizer que Deus foi o primeiro pintor do universo, sejamos discí-

pulos dele e façamos o mesmo. Temos o poder de mudar tudo a nossa volta”.

Premiação do Movimento Brasil por um Pintor 
Melhor e Associação Brasileira dos Pintores
Prêmio prestigia o profissional de pintura que mais cooperou para o crescimento 
e desenvolvimento da carreira. Fabiano Saldanha, de Gravataí (RS), 
recebeu o título de Pintor Destaque neste mês
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› › promoção ‹ ‹

Brasilux celebra 30 anos com sorteios de cervejeiras e motos
Até dezembro, com dois sorteios por semana, consumidores, pintores e balconistas de todo o país 
têm a oportunidade de serem premiados ao adquirirem produtos da marca

Em comemoração aos seus 30 anos, a Brasilux lançou a promoção "Brasilux 30 anos, 30 prêmios para você", que começou no dia 4 de se-

tembro e se estenderá até dezembro. Realizando dois sorteios por semana, consumidores e pintores de todo o país têm a oportunidade de se-

rem premiados ao adquirirem produtos da marca. Além disso, os balconistas que realizarem as vendas premiadas também serão bonificados.

Para participar, basta comprar R$ 300,00 em produtos Brasilux e fazer o cadastro da nota fiscal no site oficial da promoção, brasilux30pre-

mios.com.br. Enquanto consumidores e pintores concorrem a cervejeiras, os balconistas responsáveis pelas vendas premiadas receberão um 

PIX especial. No final da promoção, ocorrerá um sorteio especial: duas motos 0 km.

Segundo Mirela Jabur, gerente de marketing da Brasilux, a relação da empresa com os  pintores, os lojistas, os balconistas e os consumi-

dores sempre foi de profundo respeito e muita parceria. “Esta promoção é nossa maneira de agradecer e contemplar todos que nos presti-

giaram durante estas três décadas. A Brasilux convida todos a participarem dessa promoção e compartilharem este momento de celebração 

conosco”, afirma.
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› › cor do ano sherwin-williams ‹ ‹

Sherwin-Williams escolhe sua cor para 2024
Empresa aposta em Confins do Céu SW 6239 e divulga que o tom foi inspirado na tonalidade azul relaxante

A Sherwin-Williams apresenta a sua Cor 

do Ano de 2024, a Confins do Céu SW 6239, 

e divulga que a escolha é uma tonalidade 

leve e serena de azul, que evoca a sensação 

constante de paz encontrada ao desacele-

rar, respirar fundo e clarear a mente.

“A Confins do Céu SW 6239 represen-

ta um impulso suave para avançarmos em 

nossas vidas”, afirma Patrícia Fecci, espe-

cialista em cores e gerente de marketing da 

Sherwin-Williams. “Navegando em nossos 

pensamentos, encontramos um lugar tran-

quilo, onde a mente pode divagar e se con-

centrar: buscando o caminho para a criativi-

dade sem limites”, diz a especialista e afir-

ma que com essa cor a marca convida os 

seus consumidores a fazerem uma pausa e 

imprimir um novo senso de conforto e pos-

sibilidade em seus espaços. 

“À medida que brincamos com as cores, 

é essencial considerar suas interações cui-

dadosamente”, acrescenta Fecci. “Azuis le-

vemente dessaturados e enevoados trazem 

o fascínio magnético dos tons frios, infun-

dindo a energia e a positividade desse azul 

perfeitamente plácido. São nesses deta-

lhes sutis que criamos espaços atemporais 

e inspiradores. Estamos empolgados em 

compartilhar esta bela cor e criar interio-

res que transpiram harmonia e evocam um 

senso de encantamento”, complementa.

 

Indicações de uso 

A Sherwin-Williams recomenda com

binar a tonalidade com azuis e verdes, tons 

profundos e escuros, e nuances delicadas 

como Bola-de-neve SW 7004, Névoa Pas-

sageira SW 9166, Força das Ondas SW 7605, 

Cosmos SW 6528, Frescor Irresistível SW 

6428, Serra da Cantareira SW 7735 e Marrom 

Antigo SW 0045.

“Usado como destaque ou em toda par-

te, em interiores e exteriores, a Confins do 

Céu 6239 (224-C1) abre caminho para uma 

mente aberta e leve quando usado em am-

bientes comerciais”, diz Fecci. “A tonalida-

de serve como um lembrete para fazer uma 

pausa e encontrar o caminho para a criati-

vidade sem limites em nossa casa, em nos-

so trabalho e onde mais a nossa imaginação 

nos levar”, finaliza.
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› › vendas ‹ ‹

Farben incorpora objetivo de se tornar empresa de classe mundial até 2030
Em clima de comemoração dos 30 anos de história, fabricante catarinense de tintas reúne equipe comercial em Convenção Nacional de Vendas

Com um olhar voltado para sua história de 30 anos, a Tin-

tas Farben projeta o futuro com o objetivo maior de avançar 

no processo de internacionalização e consolidação, com o ob-

jetivo de se tornar uma empresa de classe mundial até 2030

O anúncio foi feito em setembro, para toda o time de 

vendas, durante a Convenção Nacional de Vendas 2023. Com 

o tema “Somos Evolution”, a fabricante reuniu cerca de 200 

participantes e promoveu uma programação de conteúdos 

de palestras que lembram a caminhada das três décadas de 

mercado, completadas em 2023, além de entender o rumo 

da companhia nos próximos anos. 

“A nossa evolução sempre foi passo a passo e hoje te-

mos uma marca sólida, forte e presente em 14 países. Va-

mos continuar sendo ainda mais inovadores, buscando nos 

reinventar diariamente para promover soluções aos nossos 

clientes”, afirma o CEO da Farben, Edmilson Zanatta.

Com sede em Içara, a Farben possui filiais em três ci-

dades brasileiras (Arapongas-PR, Caxias do Sul-RS e Gua-

rulhos-SP) e duas no exterior: uma na Argentina, inaugura-

da em 2017, e outra na Colômbia, aberta em julho deste ano. 

A empresa produz tintas para os setores moveleiro (linhas 

High Decor e High Design), automotivo (repintura) (linha 

High Performance), industrial (linha High Technology) e fa-

brica uma linha imobiliária para pintura em madeira (esmal-

tes, vernizes e stains). O portfólio da marca também agrega 

produtos complementares relacionados à pintura e estética 

automotiva.

A esteira de crescimento da Farben rumo ao desejado 

patamar de classe mundial segue em ritmo acelerado, de 

acordo com o gerente comercial da empresa, Ilmar Broch. 

“Em nossos produtos buscamos agregar diferenciais com-

petitivos em qualidade e tecnologia e buscamos sempre es-

tar na vanguarda da percepção do que realmente importa 

para o cliente, com uma equipe em constante evolução no 

foco de ajudar o cliente a ter sucesso. Produtos e gestão de 

alta performance”, enaltece.

Indicadores

A empresa divulgou que, em números totais, faturou R$ 

650 milhões em 2022 e tem como meta bater em 2025 o R$ 

1 bilhão nesse indicador anual. Junto ao time comercial, es-

tipulou os objetivos para o fechamento do ano corrente. As-

sim, terminou o último exercício com crescimento de 13% e 

tem como meta para este ano de 2023 o incremento de 10% 

em faturamento. Em volume de produção, a companhia soma 

uma média mensal de 3,1 milhões de litros por mês e visa fe-

char com expansão de 2,5%.  “O primeiro semestre sentimos 

um impacto do cenário econômico de incertezas, mas perce-

bemos uma reação nas últimas semanas e estamos otimis-

tas para cumprir esse cenário”, destacou Ilmar.
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OS SISTEMAS TINTOMÉTRICOS REVOLUCIONARAM 
O MERCADO DE TINTAS
A tecnologia oferece diversos benefícios para a indústria de tintas. De um lado, o consumidor tem acesso 
a milhares de cores, com precisão e fidelidade de reprodução. Do outro, o lojista pode trabalhar 
com estoque otimizado e reduzido. E, entre eles, o fabricante de tinta se diferencia no mercado, 
oferece paletas personalizadas e fideliza clientes 

Por Viviane Salles

› › sistema tintométrico ‹ ‹

Ter milhares de cores na palma na mão! 

Esse foi o principal motivo que fez com que 

o sistema tintométrico conquistasse o mer-

cado de tintas brasileiro. A tecnologia che-

gou ao Brasil em 1992 e, com investimentos 

constantes, pulverizou e atualmente  está 

presente nos setores imobiliários, industrial 

e automotivo. 

“O sistema tintométrico traz diversos 

benefícios para a cadeia. Para o consumi-

dor, ele oferece a possibilidade de escolher 

entre as milhares de opções de cores. Para 

o lojista, além da satisfação do consumidor, 

outros benefícios estão na redução dos es-

toques, dispensando a necessidade de ter 

todos os produtos em todas as cores, e tam-

bém no maior valor agregado e maior renta-

bilidade”, afirma Renato Panzuto, gerente de 

produtos de Tintas Decorativas para a Amé-

rica do Sul da AkzoNobel, e complementa 

que para a para a indústria, além dos mes-

mos benefícios já citados, também é uma 

oportunidade de se diferenciar no mercado 

e fidelizar os clientes, pintores e consumi-

dores na marca. Fabiana Cristovão, gerente 

de marketing da Tintas Alessi, avalia que o 

sistema combina qualidade, logística e tec-

nologia no ponto de venda.

Na opinião do diretor executivo da Uni-

dade Revenda da Anjo Tintas, Gian Tartari, os 

sistemas tintométricos revolucionaram o 

mercado de tintas e pontua que é um mer-

cado que aliou a praticidade e a qualidade, 

não sendo necessário mais fazer grandes 

estoques e ainda dando a possibilidade to-
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tal de personalização. E, Ana Paula Vieira 

Coelho, diretora de operações da Tintas Cia-

collor, menciona que os consumidores ga-

nham com mais exclusividade e múltiplas 

cores, e o lojista também já que aumenta 

o seu capital de giro. Poder preparar cores 

que acompanhem as mais modernas ten-

dências, mantendo o alto padrão de quali-

dade e de reprodutibilidade, além de aten-

der aos clientes de forma rápida e consis-

tente, são os pontos listados como vanta-

gens por Carlos Thurler, gerente de marke-

ting da Lukscolor. Já Marcio Tadeu, gerente 

de vendas da Maza, destaca como positivo 

o atendimento do tripé fabricante, distribui-

dores (lojistas) e o consumidor na loja. 

Na Lechler, os gerentes comerciais, Valter 

Bispo (Chrèon), João Ignácio (Lechler Tech) e 

William Chiea (IVE), também listam como be-

nefícios a autonomia do desenvolvimento da 

cor, gerenciamento da informação, repetibili-

dade na produção, encurtamento dos proces-

sos, amplo catálogo de cores, custos reduzi-

dos e investimento de rápido retorno. 

Analisando o crescimento e o potencial 

de expansão do setor, Ana Cristina Panse Di-

niz Gomes, especialista em Sistema Tintomé-

trico, e Erika Barone Dzigan, marketing, am-

bas da Futura Tintas, dizem que o mercado de 

tintas no Brasil está em constante aperfei-

çoamento e crescimento, e os sistemas tin-

tométricos estão evoluindo com muito mais 

precisão para o desenvolvimento de cores. 

“Hoje o branco corresponde com 52% 

do volume de tintas e ainda dos 48% res-

tantes uns 30% é o ready mix. Ou seja, po-

demos migrar muito da cor ready mix para 

o sistema tintométrico”, diz Argemiro San-

ches, gerente de produto da Tintas Eucatex.

A percepção de Márcio Alencar, super-

visor de Pesquisa e Desenvolvimento de 

Repintura Automotiva da Tintas Brazilian, 

também é otimista. Ele avalia que está em 

constante evolução, com modernização de 

equipamentos para pesagem e identifica-

ção das cores. “Toda inovação e tecnologia 

dos nossos produtos são transferidos para 

o sistema tintométrico, com a vantagem de 

ter essa possibilidade com baixo volume de 

estoque”, complementa Ilmar Broch, geren-

te técnico-comercial da Farben Tintas, e cita 

que a tecnologia é uma solução para as em-

presas de regiões mais remotas ou com di-

ficuldades de logística.

Para Rogério Rocha de Almeida, coorde-

nador de marketing da Hydronorth, grande 

parte desse crescimento também se deve 

muito ao incentivo e suporte prestado pe-

las indústrias aos lojistas, trazendo opções 

e modalidades de implantação dos equipa-

mentos que possam melhorar a experiência 

do consumidor dentro da loja. 

A redução de estoques, otimização de 

processos dentro da loja e diminuição de 

desperdícios são os quesitos mencionados 

por Eristeu dos Santos Junior, analista de 

marketing tintométrico da Qualyvinil Tintas.  

Antonio Carlos de Oliveira, gerente de assis-

tência técnica da Universo Tintas, reforça 

que a redução dos estoques físicos não pre-

judica a oferta de produtos e contribui com 

a sustentabilidade de toda a negociação. 

Sobre o setor de repintura automotiva, a 

Axalta acredita que o sistema tintométrico 

no mercado brasileiro é muito positivo. “Ob-

servamos um aumento constante na ado-

ção desses sistemas por parte de oficinas de 

repintura e pintores profissionais em todo o 

país”, pontua Fabiana Verbickas, líder de de-

senvolvimento de produto na Axalta Brasil. 

“Atualmente, com o nosso mercado aber-

to para a importação de carros do mundo in-

teiro, seria impossível a manutenção de es-

toques de tintas prontas, tanto pelos lojistas 

e oficinas, como pelos fabricantes. Portanto, 

um sistema tintométrico que garanta faci-

lidade de manuseio e fidelidade de cor é es-

sencial para a loja que deseja atender o seu 

cliente de forma rápida e eficiente”, explica 

Juarez Munhoz, diretor comercial da Skylack. 

Cleverson Yamashiro, técnico automotivo da 

Brasilux, concorda e menciona que a entra-

da de novas montadoras e a ampla paleta 

de cores em veículos, a empresa identifica 

no sistema tintométrico uma resposta es-

sencial para atender à demanda emergente 

por versatilidade e precisão cromática. “Es-

sas vantagens vêm ganhando a atenção, não 

apenas dos lojistas, mas também das ofici-

nais, que buscam cada vez mais maximizar 

as suas operações e melhorar o atendimento 

aos seus clientes”, afirma Julio Cesar Miran-

da, chefe de vendas da WEG Tintas.

Dentro desse dinamismo, Ricardo Rodas, 

gerente de produtos, Sherwin-Williams Divi-

› › sistema tintométrico ‹ ‹
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são Automotiva, avalia que o principal desa-

fio do segmento é mão de obra qualificada 

dos coloristas para realizar a correta pesa-

gem das tintas e que tenham também conhe-

cimento das ferramentas de alta tecnologia. 

“Outro desafio do segmento, é acompanhar 

as tendências de novas cores e efeitos es-

peciais como tricoat, quadricoats, pigmentos 

com efeitos diferenciados, acabamentos em 

duas tonalidades, alumínios coloridos, péro-

las com múltiplos efeitos”. O gerente comple-

menta que os progressos da ciência das co-

res e de tecnologias de aplicação oferecem a 

oportunidade de atender as escolhas de es-

tilização do público de forma mais prática e 

sustentável. Em linhas gerais, Patrícia Fecci, 

gerente de marketing na Sherwin-Williams, 

concorda e cita que os desafios de um siste-

ma tintométrico envolvem aspectos técnicos, 

operacionais e gerenciais, já que demandam 

uma abordagem cuidadosa e estratégica para 

garantir o sucesso e a eficiência do processo. 

O otimismo também paira sobre a área 

de pintura de madeira. Marcelo Cenacchi, 

diretor geral da Sayerlack, avalia que o cres-

cimento é constante, já que os sistemas ga-

nharam força e reconhecimento no merca-

do por facilitarem produção das cores de 

forma rápida e precisa.

“Os consumidores brasileiros estão ca

da vez mais específicos em projetos de 

decoração de interiores e renovações, o 

que pode aumentar a demanda por núcle-

os personalizados e isso é muito benéfico 

para esse mercado”, contextualiza Silvio de 

Lima, gerente da Unidade Industrial da Mon-

tana Química. 

O que dizem os fabricantes de equipa-

mentos tintométrico? 

Dentro desta cadeia industrial de tintas, 

os fabricantes de equipamentos para siste-

ma tintométrico exercem um papel funda-

mental. São eles os responsáveis por apre-

sentar inovações e impulsionar a introdu-

ção de novas tecnologias no setor. O Jornal 

do Pintor consultou as principais empresas 

fornecedoras no Brasil para entender como 

elas avaliam a evolução do sistema no mer-

cado brasileiro.

“O Brasil desempenha um papel vital no 

mercado de tintas e revestimentos da Amé-

rica Latina, beneficiando-se do forte desen-

volvimento de infraestrutura impulsionado 

pela urbanização e industrialização”, pon-

tua Nidhi Bhadrish Shetty, Global Marketing 

Manager Fluid Management Inc. 

Para Marcos Garcia, diretor regional da 

Santint do Brasil Ltda., o mercado de tin-

tas no geral é bastante promissor e segue 

em constante evolução. “Ano após ano te-

mos observado um amadurecimento dos 

lojistas referente à visão do tintométrico 

como uma ferramenta de redução de cus-

tos e aumento das vendas. Como a Santint 

investe regularmente em pesquisas, novas 

tecnologias e inovação para entregar equi-

pamentos versáteis, sustentáveis e de alta 

qualidade, estamos sempre focados no 

desenvolvimento e fabricação de equipa-

mentos com maior racionalidade no inves-

timento”, diz 

Willian Torres dos Reis, analista comer

cial pleno da Percolore, concorda que o mer-

cado tintométrico brasileiro está em alta 

crescente, apresentando, inclusive, muitas 

oportunidades a serem exploradas. No en-

tanto, ele menciona que os clientes deman-

dam atendimento de qualidade a um cus-

to reduzido. “Como pioneiros na locação de 

máquinas tintométricas, oferecemos essa 

opção de baixo custo, que inclui todas as 

manutenções necessárias. Hoje, percebe-

› › sistema tintométrico ‹ ‹
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mos que a compra de equipamentos é mais 

uma questão cultural do que uma necessi-

dade real, visto que a maioria dos clientes 

opta pela locação”. 

Neste contexto, Alessandra Sales, ge-

rente comercial da Tintomatic, contextualiza 

que praticamente todos os fabricantes bra-

sileiros de tintas já desenvolveram os seus 

sistemas e já estão disponíveis nas lojas. Ela 

menciona que um dos principais desafios é 

disponibilizar no sistema todas as inovações 

em acabamentos que as marcas possuem.

Já na opinião de Reubens Da Cunha, vice-

presidente América Latina – Corob Group, o 

sistema tintométrico no Brasil tem cresci-

do ano após ano, mas ainda está longe de 

atingir patamares similares a mercados 

mais evoluídos, como o europeu ou ameri-

cano. “Ainda existe no mercado uma oferta 

de cores prontas de fábrica muito ampla e 

as lojas que não estão preparadas para ofe-

recer cores de forma adequada ao consu-

midor. Infelizmente isso não ajuda para um 

melhor desenvolvimento e crescimento do 

sistema no país”.

A AkzoNobel divulga o sistema tintomé-

trico Acotone, implantado no mercado em 

2022, e considerado pela empresa como uma 

importante inovação já que oferece diversas 

melhorias, como fidelidade de cores, maior 

resistência ao desbotamento e cobertura. 

Esses destaques se traduzem em maior pro-

dutividade com menos demãos, além do me-

nor impacto ao meio ambiente, com 99,9% 

menos emissão de CO
2
”, diz Renato Panzu-

to, gerente de produtos de Tintas Decorativas 

para a América do Sul da AkzoNobel.

Ainda entre as características, o geren-

te exalta que no sistema tintométrico Aco-

tone os pigmentos são altamente concen-

trados, com menor quantidade necessária 

para se obter as cores do leque, oferecen-

do maior poder tintorial. “Além disso, as pin-

turas possuem maior durabilidade e menos 

desbotamento, principalmente em exterio-

res. Por fim, o sistema é capaz de produzir 

as mais de duas mil cores presentes em 

nosso leque com maior acuracidade, tra-

zendo maior satisfação para os pintores e 

consumidores”, finaliza.

A Tintas Alessi atua no mercado com o 

Sistema Cores para a linha Imobiliária e di-

vulga que o sistema desenvolvido com base 

em pesquisa de tendências de cores e tec-

nologia de formulação, com uma cartela 

com mais de mil cores. Além dessas van-

tagens, a empresa pontua que a tecnologia 

proporciona que o lojista tenha em seu es-

toque bases que possibilitam entregar aos 

seus clientes um amplo leque em opções 

de cores, criando diferencial e personaliza-

ção no atendimento.

A Anjo Tintas oferece no ponto de ven-

da o Sistema Tintométrico Aquarelas para 

as tintas imobiliárias e o Sistema Hyperion 

para tintas automotivas. A empresa divul-

ga que o Sistema Tintométrico Aquarelas 

garante economia de tempo e comodida-

de para o cliente, que pode escolher com 

precisão a cor da tinta que quer aplicar em 

casa. “Além de uma imensa opção de cores, 

os equipamentos são homologados e car-

regam a qualidade já conhecida dos produ-

tos da marca Anjo”, complementa o diretor 

executivo da unidade revenda, Gian Tartari. 

Sobre o Sistema Hyperion, a empresa pon-

tua que garante a precisão necessária para 

conseguir o controle absoluto nos acaba-

mentos de cores e efeitos, garantindo as-

sim superfícies 100% compatíveis com a 

pintura original dos automóveis.

“O Sistema Tintométrico, tanto o Aquare-

las da linha imobiliária quanto o Hyperion da 

automotiva, é uma mini fábrica instalada no 

ponto de venda, o que permite a produção lo-

cal de uma infinidade de cores que surgem a 

partir de uma combinação de bases ou bases 

mais colorantes”, sinaliza o diretor.

A Axalta destaca do seu portfólio o Sis-

tema Tintométrico Premium Standox® Ba-

sislack e Standoblue, Sistema Tintométrico 

Tradicional Duxone e Sistema Tintométrico 

Econômico Nason.

A empresa divulga que na linha de alta 

tecnologia, o Sistema Tintométrico Pre-

mium Standox® é destinado para oficinas 

que valorizam a qualidade e produtivida-

de. A tecnologia oferece um sistema mi-

xing (tinta com tinta) que está disponível na 

qualidade Basislack®, que é um basecoat 

base solvente de alta qualidade, rendimen-

to, produtividade, alto poder de cobertura e 

fácil ajuste de cores; e o Standoblue®, que é 

um sistema à base de água que se adapta a 

todas as condições climáticas e de aplica-

ção, tendo diferencial o alto acerto de cor, 

fácil retoque, rápida secagem e lixabilidade 

e alto controle de manchas. 

Na linha tradicional, a empresa apre-

senta o Sistema Tintométrico Tradicional 

Duxone como um sistema base solvente 

tinta com tinta, de fácil aplicação, com alta 

cobertura e alto acabamento final, que traz 

inovações no que diz respeito a ferramen-

tas de cores. Ainda entre seus diferenciais, 

o sistema fornece o suporte de plataformas 

digitais e o espectrofotômetro Colour De-

tector que proporciona análise e consulta 

em um banco com mais de 100 mil fórmu-

las globais.

Já para oficinas que tem o custo x be-

nefício como prioridade, a Axalta oferece 

o Sistema Tintométrico Econômico Nason 

com fórmulas já rebalanceadas que entre-

gam maior cobertura e necessitam de me-

nor quantidade de produto nas aplicações.

A Brasilux apresenta o sistema No Ma-

chine e assim atua em três linhas: o sistema 

Poliéster é voltado para repinturas automo-

tivas metalizadas e perolizadas; o sistema 

Poliuretano HS Premium é ideal para cores 

lisas por proporcionar alto brilho e resistên-

cia; e o sistema Universal que viabiliza uma 

produção versátil, atendendo demandas de 

tintas Sintética, Laca, PU e Epoxi com varia-

bilidade de cores e brilho conforme neces-

sidade do cliente.

“O segmento demanda atualizações 

constantes em cores e formulações preci-

sas. A Brasilux, ciente destas necessidades, 

destaca-se pelo investimento na formação 

contínua de seus técnicos em colorime-

tria, assegurando que os produtos e servi-

ços atendam às expectativas com precisão 

e excelência”, pontua Cleverson Yamashiro, 

técnico automotivo.

A Tintas Brazilian oferece aos seus clien-

tes o Sistema Tintométrico Automotivo Base 

Solvente no formato de tinta com tinta, e 

atua em 5 linhas na Base Poliéster, Poliure-

tano Alto e Médio Sólidos, Esmalte Sintético 

e Laca Nitrocelulose. “Essas linhas são indi-

cadas para pintura geral ou parcial de veícu-

los leves, pesados e motocicletas”, pontua 

Márcio Alencar, supervisor de Pesquisa e De-

senvolvimento da Repintura Automotiva. 

Entre as características dos equipamen-

tos, a empresa destaca a alta fidelidade na 

confecção das cores como ponto alto. “As 

cores são desenvolvidas a partir de car part’s 

(partes originais de veículos), sendo possível 

observar as mais diversas anuências entre 

carrocerias, resultando em um estudo mais 

detalhado das variantes disponíveis no mer-

cado. Também em nosso banco de dados 

contamos com cores dos padrões Panto-

ne, RAL e Munsell”, pontua o supervisor. Ele 

pontua também que os sistemas oferecem, 
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além da praticidade, uma ótima relação cus-

to x benefício, permite acesso a mais de 10 

mil fórmulas de cores lisas, metálicas, pero-

lizadas entre elas cores especiais e tricoat, e 

ainda possibilita o usuário a personalizar co-

res dos mais diferentes tipos de efeitos.

As Tintas Ciacollor oferece aos clientes 

o Ciasystem e divulga que oferece mais de 

15 produtos diferentes, divididos em bases 

A, B e C, com mais de 1.500 cores com 90% 

de assertividade e com suporte técnico es-

pecializado. “Para facilitar ao nosso cliente 

oferecemos um sistema on-line com atua-

lização instantânea do banco de cor e tam-

bém temos disponível a versão off-line que 

é atualizada conforme demanda e neces-

sidade do cliente”, pontua Ana Paula Vieira 

Coelho, diretora de operações, e exalta que 

os clientes têm à disposição um aplicativo 

que apoia na escolha de cor.

A Tintas Eucatex disponibiliza para todo 

varejo de tintas e material de construção 

o E-Colors, sistema tintométrico com uma 

coleção de cores de mais 1000 cores e ainda 

um banco de cores de mais de 10 mil cores 

e tonalidades.

A empresa pontua que o E-Colors foi 

criado para reproduzir, com alta qualidade e 

fidelidade, mais de 5.000 cores em diversos 

acabamentos, em poucos minutos. “Dentro 

do nosso portfólio, estão disponíveis para 

cores no E-Colors, facilitando a vida do lo-

jista e do consumidor, nas linhas tintas acrí-

licas base água e nas linhas de esmaltes 

base solvente”, pontua Argemiro Sanches, 

gerente de produto, e explica que o sistema 

é composto por 3 bases e 11 colorantes. “Es-

tamos sempre atualizando nosso sistema 

com as tendências de cores globais on-line. 

E. Colors é um sistema completo de quali-

dade de produtos e cores”, finaliza.

A Tintas Farben possui três sistemas 

tintométricos para os segmentos automo-

tivo, moveleiro e industrial. Desse portfólio, 

a empresa divulga o Master Mix, Farbemix, 

indicado para os três mercados, e o Base-

mix que é exclusivo para tintas do segmen-

to automotivo de repintura e atua com a li-

nha High Performance, com tintas de alto 

desempenho.

A empresa pontua que os três siste-

mas geram produtos com alta cobertura e 

alto rendimento e o Master Mix, em espe-

cial, trabalha com concentrados universais 

que atendem qualquer tipo de tinta à base 

de solvente.

A Futura Tintas trabalha no setor imobi-

liário e disponibiliza a sua linha premium e 

standard no sistema tintométrico, tanto na 

base água como solvente.

A empresa pontua que o sistema Tinto-

métrico oferece garantia da fidelidade da cor. 

“O consumidor pode voltar à loja e comprar a 

mesma cor de antes. Outro ponto é que nos-

sas máquinas possuem um sistema integra-

do, com atualizações de softwares feitas de 

forma rápida e on-line. Desta forma, nossos 

lojistas estão sempre com as fórmulas ajus-

tadas e cores novas criadas sempre atualiza-

das”, pontuam Ana Cristina Panse Diniz Go-

mes, especialista em sistema tintométrico e 

Erika Barone Dzigan, marketing.

A Hydronorth oferece ao mercado o Sis-

tema de Cores VIDA, direcionado para o se-

tor imobiliário e que, de acordo com a em-

presa, agrega qualidade e tecnologia, possui 

um banco de cores com mais de 5.000 tons 

nas categorias premium, standard e econô-

mica, tanto em base água e como solvente.

“O sistema tintométrico permite que o 

consumidor faça a cor que ele imaginar para 

deixar seu ambiente bonito e acolhedor”, 

pontua Rogério Rocha de Almeida, coor

denador de marketing.

A Lechler divulga para a linha decora-

tiva Chrèon o sistema Lechler Map, com 

equipamentos Corob D300 de alta preci-

são e produtividade. A empresa pontua que 

o sistema se destaca por oferecer maior 

disponibilidade de colorantes, sendo 19 ao 

todo. “Essa característica permite maiores 

possibilidades de formulações, bem como 

menor consumo já que seus colorantes têm 

alto poder tintorial, resistência a raios UV e 

são formulados, produzidos e controlados 

criteriosamente pela própria Lechler”, pon-

tua Valter Bispo, gerente comercial Chrèon, 

e explica que os colorantes de alta perfor-

mance podem ser aplicados em tintas pre-

mium e super premium e são dosados por 

equipamentos de última geração.

Para o segmento industrial, a empresa 

atua com o Lechler Tech, com diversas co-

res e acabamentos para substratos variados. 

João Ignácio, gerente comercial Lechler Tech, 

pontua que o sistema tintométrico é com-

posto por quatro módulos, sendo Lechsys 

Basic para todas as cores solidas; o Lechsys 

Effects para cores de efeito; o Lechsys Hydro 

para todas as cores em sistema base água; e 

o Lechsys Isofan para tintas UHS.

Já para o mercado moveleiro oferece o 

LWE e exalta que é o sistema tintométrico 

mais seguro do setor, já que permite produ-

zir mais de 15 mil padrões de cores catalo-

gados e ainda agrega fórmulas personaliza-

das para os projetos exclusivos e também 

permite gerenciar os dados de controle de 

estoque, estatística, cadastro e catálogo de 

cores. “O LWE é bastante versátil e se adap-

ta aos principais setores de diferentes ti-

pologias técnicas, desde o tradicional LWE 

Basic com tintométrico para acabamentos 

poliuretanos, até o mais tecnológico LWE 

Effects de sistema tintométrico para aca-

bamentos acrílicos cores pastéis e meta-

lizadas”, diz William Chiea, gerente comer-

cial IVE, e pontua que a mais recente ino-

vação da empresa é o LW2, um sistema tin-

tométrico de cores pastéis e efeitos base 

água que oferece segurança e repetibilida-

de na formulação de acabamentos foscos, 

alto brilho e texturizados.

A Lukscolor divulga que o Sistema Tinto-

métrico Lukscolor System é robusto e atu-

alizado para poder trazer ao ponto de venda 

o acesso à todas as coleções de cores e em 

diferentes produtos oferecidas pela marca. A 

empresa pontua que o sistema, que é atua-

lizado via web, é fácil de utilizar e que auxi-

lia no processo de vendas de tintas coloridas.

Recentemente disponibilizamos uma 

ferramenta que permite ao cliente acompa-

nhar seus ambientes pintados e fazer a me-

lhor escolha de combinação e uso das nos-

sas milhares de cores disponíveis”, pontua 

Carlos Thurler, gerente de marketing.

A Maza oferece ao mercado de tintas o 

Sistema Tintométrico Repintura Automoti-

va e Linha Industrial. A empresa divulga que 

o sistema atua com processo tinta a tinta, e 

oferece à revenda uma linha completa com 

17.000 fórmulas para atendimento na de-

manda do mercado de repintura automoti-

va e linha industrial.

A Montana oferece ao mercado o Mon-

tana Color System e exalta que o sistema 

tintométrico possibilita a reprodução de 

mais de três mil cores, inclusive com varia-

ções nas tonalidades. “É a opção ideal para 

uso profissional, com destaque para a in-

dústria moveleira, para pintura de diferen-

tes substratos”, pontua Silvio de Lima, ge-

rente da Unidade Industrial, e destaca que, 

entre suas vantagens, a tecnologia oferece 

agilidade de produção, alto poder de cober-

tura, redução no custo do acabamento e eli-

mina a necessidade de estoque de cores.

A Qualyvinil oferece ao mercado o 

Qualysystem e divulga que a tecnologia 

permite criar diferentes tonalidades de tin-

tas com inúmeras opções de cores em 17 li-

nhas de produtos.

› › sistema tintométrico   ‹ ‹
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O sistema é composto por uma máqui-

na dosadora para dosificar dos concentra-

dos, um agitador para homogeneizar a tin-

ta e um programa de consulta das formu-

lações e de preço. “Esse conjunto permite a 

produção de mais de 6 mil cores, garantindo 

facilidade e agilidade na produção da tinta”, 

pontua Eristeu dos Santos Junior, analista 

de Marketing Tintométrico.

A Sayerlack oferece ao mercado o 

SAYERSYSTEM e exalta que é um sistema 

tintométrico computadorizado, que produz 

de forma automática, precisa e fácil toda a 

linha de lacas da Sayerlack, de 900 ml a 20 

litros. A empresa esclarece que a tecnolo-

gia está disponível em suas filiais de venda 

e em toda sua rede de distribuidores auto-

rizados para o atendimento dos profissio-

nais que atuam com móveis sob medida e 

de pintores que executam a pintura laque-

ada de portas, janelas, móveis, objetos em 

geral e guarnições de madeira.

“São 15 linhas de produtos que incluem 

produtos brilhantes foscos acetinados e 

texturizados, e mais 3 linhas de tintas me-

talizadas, em milhares de cores”, comple-

menta Marcelo Cenacchi, diretor geral.

A Skylack® pontua que é uma empre-

sa especializada em repintura automotiva e 

oferece par esse setor o Skymix®. Entre as 

características, a Skylack afirma que o sis-

tema Skymix® é composto por uma máqui-

na mixing, uma balança de alta precisão e 

um programa a ser instalado no computa-

dor da loja ou oficina. “Esse conjunto permi-

te a produção de mais de 11 mil cores, em 

sistema tinta-tinta, garantindo facilidade e 

agilidade na produção da tinta, com extre-

ma fidelidade de cor”, diz Juarez Munhoz, 

diretor comercial, e complementa que o 

Skymix® comporta 4 linhas de produtos, a 

Skydur® Base Poliéster, Skydur® Esmalte 

Poliuretano, Skylux® Esmalte Sintético e 

Skylac® Laca Nitrocelulose.

“O nosso sistema tintométrico foi pre-

miado por 6 anos consecutivos como Me-

lhor Sistema Tintométrico Nacional no Prê-

mio Abrart”, exalta o diretor.

A Sherwin-Williams possui o sistema tin-

tométrico ColorSnap e divulga que foi pro-

jetado para facilitar o processo de escolha 

e personalização de tintas, proporcionando 

aos clientes uma experiência mais eficiente 

e precisa na hora de transformar suas ideias 

em realidade. “É um sistema integrado, con-

tando com leque físico de cores, display de 

cores e aplicativo para visualizar e testar di-

gitalmente combinações de cores”, pontua 

Patrícia Fecci, gerente de marketing.

A gerente esclarece que a ferramenta é 

valiosa para profissionais da pintura, arqui-

tetos e consumidores que buscam precisão 

e variedade na escolha de cores de tintas, 

já que oferece uma ampla gama de cores, 

com mais de 1.500 opções com bases para 

tingimento. “Temos bases cromáticas que 

já são pré-pigmentadas oferecendo bene-

fícios adicionais como maior resistência ao 

intemperismo e desbotamento de cores. O 

ColorSnap utiliza tecnologia de ponta para 

garantir a reprodução precisa das cores se-

lecionadas pelo cliente, trazendo vantagens 

econômicas com o uso de primers para me-

lhorar a cobertura de cores intensas e vi-

brantes”, afirma a gerente.

A Sherwin-Williams Divisão Automoti-

va pontua que oferece ao mercado portfó-

lio completo com diversos sistemas tinto-

métricos, de tecnologia tradicional e frotas, 

até tecnologia base água. A empresa exalta 

que utilizando os sistemas é possível pro-

duzir todas as qualidades de tintas automo-

tivas, Base Poliéster MS, Base Poliéster HS, 

Esmalte Poliuretano MS, Esmalte Poliure-

tano HS, Esmalte Sintético, Laca Nitrocelu-

lose além das linhas Shertruck para frotas e 

Ultra 9K base água.

“Através dos sistemas tintométricos é 

possível ter acesso ao banco global de co-

res da Sherwin-Williams Divisão Automoti-

va. São centenas de milhares de opções de 

cores que podem ser consultadas pelo soft

ware Visual Lazzumix ou on-line pelo Laz

zumix Fórmulas On-line em nosso site”, diz 

Ricardo Rodas, gerente de produtos.

O gerente exalta que utilizando um sis-

tema tintométrico da marca, as oficinas ga-

nham mais produtividade, pois podem for-

mular as cores no momento da realização 

do reparo, sem a necessidade de aguardar a 

compra e posterior chegada das tintas. “Po-

dem também produzir a quantidade exata 

de tinta necessária para a pintura de cada 

veículo, evitando o desperdício e estoque de 

material, além de ter amplo acesso ao ban-

co global com milhares de cores, personali-

zar novas cores e também utilizar o espec-

trofotômetro HandColor para buscar e for-

mular a cor perfeita para cada um dos veí-

culos”, ele finaliza.

A Universo Tintas comercializa o Uni-

colors Sistema Tintométrico e destaca que 

essa tecnologia oferece inovação, qualida-

de e economia de tempo para o proprietário 

da loja, além de oferecer comodidade para 

seus clientes escolherem a cor desejada 

com mais facilidade.

“Com um software moderno e de fácil 

utilização, o Unicolors oferece uma coleção 

completa de milhares de cores, seguindo as 

principais tendências do mercado, com tin-

tas de alta qualidade, excelente cobertura, 

durabilidade, de baixo odor e secagem rápi-

da”, explica Antonio Carlos de Oliveira, ge-

rente de assistência técnica.

O sistema tintométrico de destaque no 

portfólio da WEG Tintas é o Sistema W-MIX. 

A empresa pontua que foi desenvolvido para 

atender às necessidades da repintura auto-

motiva, fornecendo precisão nos padrões de 

cor do mercado e oferecendo a capacidade 

de personalização das cores.

Entre as características, Julio Cesar Mi-

randa, chefe de vendas, exalta que oferece 

ampla gama de cores com mais de 45.000 

cores em poliéster, poliuretana, laca e sin-

tético, abrangendo tanto pigmentos lisos 

quanto de efeito, como perolizados e metá-

licos; proporciona   cálculo de custos para o 

gerenciamento de custos e preços; possui 

atualizações constantes; personalização de 

cores com a capacidade de gravar combina-

ções personalizadas de cores que permite 

atender às demandas específicas dos clien-

tes, proporcionando flexibilidade na escolha 

de tons; e fidelidade das cores, já que o siste-

ma assegura a fidelidade das cores originais 

dos veículos, o que é essencial para manter a 

qualidade e a estética das repinturas.

“Além disso, as vantagens incluem tam-

bém a redução do custo de armazenamen-

to de materiais devido à flexibilidade do sis-

tema em produzir uma variedade de cores 

com poucos pigmentos em estoque’, com-

plementa Julio Cesar.

Fabricantes de máquinas

A Corob divulga que os equipamentos 

mais vendidos no Brasil para lojas são as do-

sadoras D200, D180 e First1. A empresa pon-

tua que todas as máquinas possuem bom-

bas de fole (bellow), tecnologia sem atrito 

e irrompível, patenteada e exclusiva da sua 

marca. Como novidade, apresenta a dosado-

ra simultânea EvoFirst, que pertence a 5ª ge-

ração tecnológica de equipamentos, oferece 

melhor precisão e maior velocidade.

Para lojas de maior produtividade ou 

centros de distribuição, a empresa comer-

cializa a Tatocolor e a D600. Já para fábri-

cas de tintas, atua com soluções de do-

sagem gravimétricas Novaflow, e com os 

equipamentosvolu-gravimétricos Modu-

la TDF indicados para atender demanda de 

pequenos lotes de produtos e cores espe-

ciais. “Esse equipamento, junto com as es-

tações de agitação automáticas Corob, me-

lhora a entrega de pedidos especiais, redu-

zindo ineficiências e aumentando rentabili-

dade das fábricas e centros de distribuição”, 

pontua Reubens Da Cunha, vice-presidente 

América Latina da Corob Group. 

“Somos pioneiros em fornecer equipa-

mentos dosadores totalmente automáticos. 

Dentro de nossas soluções oferecemos agi-

tadores, software e serviço técnico para sis-

temas arquitetônicos e industriais. Além dos 

equipamentos para ponto de venda (lojas), 

temos uma divisão dedicada a desenhar e 

produzir soluções para produção de tintas e 

dosagem e agitação de componentes nas fá-
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bricas. Temos também soluções de dosagem 

de cores automotivas e oferecemos solu-

ções para outras indústrias onde a precisão 

na dosagem é relevante”, explica Reubens.

A Fluid Management Inc. divulga os dis-

pensadores automáticos e pontua que são 

de alto padrão em precisão, confiabilidade 

e facilidade de uso. A empresa afirma que, 

com tecnologias patenteadas, os equipa-

mentos produzem a formulação de cores 

mais consistente, precisa e repetível para 

toda a indústria de tintas e revestimentos. 

Além disso, possuem tamanho reduzido, 

capacidade de autoatendimento e alta ve-

locidade. Outro destaque da empresa são 

os dispensadores manuais, comercializa-

dos com diferentes tamanhos de bombas 

e recipientes para se adaptarem a diversas 

necessidades, incluindo baixo VOC, coran-

tes orgânicos e industriais.

“Quando se trata de fornecer soluções 

profissionais de tingimento em tintas em 

todo o mundo, a Fluid Management lidera o 

caminho em inovação, confiabilidade e ser-

viços há décadas. Oferecemos uma linha 

completa de dispensadores de tinta, mis-

turadores, agitadores e softwares, todos 

desenvolvidos pensando nos mercados lo-

cais”, pontua Nidhi Bhadrish Shetty, global 

marketing manager.

A empresa adianta também que está se 

preparando para lançar o Tintelligence, que 

terá tecnologia de última geração e aplica-

ções digitais avançadas em uma solução 

unificada. “Ele oferecerá aos clientes alta 

tecnologia e dados perspicazes para elevar 

o negócio de tingimento a novos níveis de 

desempenho”, diz o executivo.

A Percolore fornece agitadores giros-

cópicos, dosadoras manuais e automáticas 

para pontos de venda que trabalham com 

os colorantes e sistemas fornecidos pelos 

fabricantes de tintas. “Atuamos com dosa-

doras automáticas de altíssimo desempe-

nho para grandes home centers e indús-

trias, bem como dosadoras manuais para 

pequenos negócios, além de agitadores gi-

roscópicos robustos e confiáveis. Todo esse 

equipamento é produzido no Brasil, com 

tecnologia 100% nacional”, explica Willian 

Torres dos Reis, analista comercial pleno.

Entre as características dos equipa-

mentos, o analista afirma que, como são 

produzidos e desenvolvidos no Brasil, pos-

suem tecnologia de ponta com custo muito 

acessível. “Um exemplo disso é a nossa do-

sadora automática, que pode dosar simul-

taneamente 5 colorantes, proporcionando 

uma vazão de 1.500 ml/min, com o mesmo 

custo de uma dosadora que dosa em torno 

de 250 a 300 ml/min”, esclarece e diz que, 

além disso, a empresa atua com atualiza-

ção constantemente dos seus projetos com 

base no feedback dos clientes e na análise 

de mercado, e com disponibilidade imedia-

ta de peças de reposição a um custo muito 

inferior às peças importadas.

A Santint divulga as Dosadoras Automá-

ticas e Misturadores Giroscópicos voltados 

para o segmento imobiliário e pontua que 

atua com tecnologia exclusiva de Dosado-

ras Automáticas e Misturadores para repin-

tura automotiva, além de promover a auto-

mação de fábricas fornecendo Dosadoras In-

dustriais, Linhas de Envase e Paletizadoras.

Entre as características, Marcos Gar-

cia, diretor regional, exalta que as Dosado-

ras Automáticas são diferenciadas por se-

rem totalmente livres de purga, livres de ca-

libração e manutenção, já que contam com 

o sistema exclusivo de recirculação 100% 

patenteado pela empresa, além de oferece-

rem economia de colorantes com um me-

nor custo de operação.

“Somos fabricantes e os únicos no Bra-

sil com tecnologia para dosagens de tintas 

e amostras no mesmo equipamento, pois os 

nossos modelos de Dosadoras Humming

bird possuem super precisão com dosagem 

mínima de 0,015 ml. A Santint também ofe-

rece 03 anos de garantia em seus equipa-

mentos devido a sua construção toda em 

aço e pistões em inox que geram uma maior 

durabilidade”, pontua o diretor.

A Tintomatic destaca do seu portfólio os 

Agitadores Giroscópios e divulga que são 

compactos, silenciosas, fáceis de operar, 

ideais para textura, possuem porta em alu-

mínio maciço e são resistentes. 

“Os Agitadores Tintomatic são os mais 

utilizados pelos lojistas de tintas. São equi-

pamentos 100% nacionais, fabricados inter-

namente na empresa, com maior qualidade 

e robustez”, afirma Alessandra Sales, ge-

rente comercial.
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Mais uma vez, o Jornal do Pintor tem a rica oportunidade 

de contar a trajetória de vida e de carreiras de profissionais. 

Todas as histórias são inspiradoras e reforçam que as tintas 

têm um poder transformador! 

O prêmio TODA MULHER É UM DESTAQUE! tem o objeti-

vo de incentivar mulheres a investirem em sua profissão e 

valorizar o trabalho de profissionais femininas atuantes na 

construção civil. Você mulher que é pintora, pedreira, eletri-

cistas, azulejistas ou gesseira esta premiação foi idealizada 

para você!

Este mês, a premiada foi Priscila Aparecida Andrade 

Silva, pintora da área imobiliária, que atua em São Paulo e 

região do ABC. A profissional conta que sempre gostou da 

área de construção civil, tinha, inclusive, o sonho de ser ar-

quiteta e se profissionalizou com o curso técnico de edifica-

ções.  Depois disso, nunca mais parou! Ao longo da sua car-

reira, fez o curso de pintura imobiliária e impermeabilização 

no SENAI, participou da Universidade do Pintor, promovido 

pela Futura Tintas, e sempre está atenta aos cursos on-line 

e aos treinamentos oferecidos por lojistas ou indústrias. “A 

pintura hoje representa o meu sustento e que tenho muito 

amor pelo que faço”.

Sobre a premiação TODA MULHER É UM DESTAQUE! 

para ela é o reconhecimento do seu trabalho e deixa uma 

mensagem para suas amigas de profissão: não pare de es-

tudar, sempre busque aprender algo e aperfeiçoar aquilo 

que tem dificuldade. “Se tem medo, vai com medo mesmo. 

Somos capazes de fazer o que quisermos. Só o que pode nos 

parar, é nos mesmas. Não estamos aqui para disputar e sim 

para crescermos juntas”, finaliza. 

Sobre a premiação 

Todos os meses, prêmio TODA MULHER É UM DESTA-

QUE! elege uma ganhadora pela história de vida e de supe-

ração, pela sua participação ativa e disposição em ajudar 

outras pessoas disseminando conhecimentos e experiên-

cias. Há dois anos, a pintora Claudinha Peres e Josi Piovesan 

estão à frente do projeto e do sucesso da iniciativa contan-

do com parcerias e apoio, como o Jornal do Pintor na divul-

gação das premiadas, e de empresas patrocinadoras, como: 

Condor, Galo, Coral, Marluvas, Hotel Ibis Tatuapé e Tintas 

Palmares.

› › mulher destaque  ‹ ‹

TODA MULHER É UM DESTAQUE! exalta trabalho de mulheres 
da construção civil de todo o Brasil
Prêmio acontece mensalmente com o intuito de incentivar a capacitação, homenagear o trabalho 
e divulgar histórias de profissionais mulheres da construção civil de todo pais
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O trabalho feminino na pintura se tornou cada vez mais 

presente e exaltado pelo mercado. O Prêmio Estrela da Tinta 

foi criado para valorizar as pintoras de todo o Brasil e, men-

salmente, presta homenagem a uma profissional.  

O Jornal do Pintor, que tem acompanhado de perto a evo-

lução dessas pintoras e, inclusive, se intitula também como o 

Jornal da Pintora, foi convidado pelos organizadores para di-

vulgar a trajetória dessas mulheres. 

A mais recente vencedora é a Kelly Grazielle, pintora em 

São Paulo e em cidades próximas. A profissional conta que 

sempre adorou a área de construção e que sempre fez suas 

próprias coisas em casa. “Nunca tive apoio e nem oportunida-

de de trabalhar na área, foi então que resolvi me especializar 

em pintura técnica e construí, eu mesma, meu próprio predi-

nho de três andares”, exalta. 

Kelly pontua que sempre busca atualização na área e 

indica o SENAI como um bom lugar para profissionais que 

buscam cursos. “O SENAI é o melhor lugar do mundo. Foi lá 

que tive o apoio necessário para ser o que eu queria, me aco-

lheram, me ensinaram e me apoiaram”. 

Sobre sua carreira, ela diz que leva uma vida tripla e se 

diverte dizendo que sua vocação é ser turista. “Já fui para 59 

países e pretendo dar minha volta ao mundo até completar 

meus 50 anos! ”. Sobre sua missão, afirma que é ser servi-

dora pública da justiça do trabalho, para assim poder ajudar 

as pessoas, e sua paixão é ser pintora. “A tinta corre na mi-

nha veia”. 

Já sobre a premiação, Kelly afirma estar feliz e com sen-

timento de que está no caminho certo. “Mostra que toda mi-

nha dedicação teve um sentido, trouxeram resultados na 

minha vida e na vida das pessoas para as quais estou pres-

tando serviço”, finaliza.

 

Projeto Juntas Somos Rosas

Como parte do projeto Juntas Somos Rosas, o Prê-

mio Estrela da Tinta foi criado para valorizar as pintoras de 

todo o Brasil, mostrando a todos que, independentemente 

de onde ela esteja ou onde mora, essa profissional é consi-

derada uma estrela da tinta, eleita através de seu conheci-

mento que é compartilhado com outras pintoras. A criação 

do Juntas Somos Rosas foi motivada pela importância em se 

ter um projeto para mulheres que é idealizado por mulheres. 

A atual idealizadora é Sandra Mell; e os patrocinadores são 

Tintas Coral, Suvinil, Tintas Alessi, Tintas Iquine, Tintas Real 

Company, e conta apoio do Jornal do Pintor, Condor e MBPM 

– Movimento Brasil por um Pintor Melhor. 

› › estrela da tinta ‹ ‹

Prêmio exalta pintoras e elege mensalmente a Estrela da Tinta
Premiação integra o projeto Juntas Somos Rosas, criado por mulheres para valorizar pintoras do país
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› › outubro rosa ‹ ‹

Outubro Rosa celebra a saúde feminina em todo o mundo
Campanha mundial promove conscientização sobre a prevenção e o diagnóstico precoce do câncer de mama, 
além de proporcionar acesso aos serviços de diagnóstico e de tratamento para diversas doenças femininas

Em outubro o mundo se pinta de rosa! E, 

essa afirmação não é um exagero, não. Di-

versos pontos públicos, como praças e mo-

numentos famosos, são iluminados de rosa. 

Os meios de transporte, ônibus, trem, me-

tro e até avião, são envelopados de rosa. As 

empresas trocam as cores dos seus logos, 

centenas de palestras e eventos são pro-

movidos e os veículos de comunicação ce-

dem espaço para divulgar a causa. E, tudo 

isso acontece para que a saúde feminina 

seja exaltada no mundo todo!  

A campanha internacional Outubro 

Rosa foi criada na década de 90 pela Fun-

dação Susan G. Komen for the Cure como 

um meio de conscientização para o contro-

le do câncer de mama. Ano após ano, o mo-

vimento ganhou notoriedade e espaço em 

todos os países. Atualmente, a o Outubro 

Rosa é promovido com objetivo de ofere-

cer acesso às mulheres, seja com informa-

ções, com conscientização e até acessibili-

dade ao diagnóstico e tratamento do câncer 

de mama e de outras doenças femininas, já 

que envolve diversas entidades e institutos 

públicos e privados. 

O câncer de mama é o tipo que mais 

acomete mulheres em todo o mundo, tan-

to em países em desenvolvimento, quanto 

em países desenvolvidos. A prevenção e o 

diagnóstico precoce são dois fatores fun-

damentais na corrida contra a doença. Es-

tudos demonstram, inclusive, que a identifi-

cação precoce de um câncer de mama pos-

sibilita chance de cura de até 95%!

Pintora: o que você tem feito pela sua 

saúde? 

Com essa pergunta em mãos, a equi-

pe do Jornal do Pintor conversou com pin-

toras de diferentes estados brasileiros para 

entender como elas conciliam o trabalho, 

suas rotinas e seus cuidados.  

Logo de início a pintora Rosângela Ra-

mos, que trabalha em Louveira (SP) e re-

gião, nas cidades de Jundiaí (SP), Vinhedo 

(SP), Valinhos (SP) e Campinas (SP), deixou 

a equipe bem orgulhosa. “Os meus cuida-

dos com a minha saúde são todos os possí-

veis. Começando pela minha alimentação e 

exercícios diários, com academia de segun-

da a sexta-feira”, pontua a profissional e diz 

que é também bem atenta aos sinais do seu 

corpo. Outro diferencial, é que Rosangela é 

bem regrada com a sua agenda e consegue 

conciliar a sua carreira com a vida pessoal. 

“Não tenho nenhuma dificuldade em conci-

liar o lado profissional com o pessoal. Pres-

to assistência aos meus pais que são mais 

velhos, consigo cuidar da minha saúde e 

trabalho em horário normal. Consigo até ir 

aos treinamentos e em eventos de pintores, 

já que eu amo!”, pontua e deixa a seguinte 

mensagem para suas colegas de trabalho: 

“Deus em primeiro lugar e em segundo é a 

saúde, sem ela não há o que fazer”. 

Natural de João Pessoa (PB) e atualmen-

te morando em São Paulo, a pintora Érica 

Modesto também pontua que acredita muito 

na alimentação como ferramenta de preven-

ção de doenças. “Além disso, o lazer e des-

canso que são importantes para saúde men-

tal e física”, diz ela e exalta que os exames 

de rotina são primordiais para prevenção e 

tratamento de doenças. “Tenho histórico de 

câncer de mama por parte da minha família 

materna, então os meus exames são feitos 

anualmente e sempre faço o autoexame”. 

Erica confessa que já esteve mais atenta 

ao equilíbrio de trabalho e vida pessoal. Mas 

apesar de estar trabalhando bastante, tem 

conseguido dar a devida atenção à saúde e 

aos momentos de qualidade com sua filha.  

“Cuido muito da nossa saúde, através da ali-

mentação e recentemente me mudei de São 

Paulo por conta da qualidade de vida. Nun-

ca esqueço de fazer um check-up todo ano! 

Como pintora, sei que muitas são autôno-

mas, não conseguem pagar o MEI e tão pou-

co um convênio. Por isso, usem EPI'S e fa-

çam seus exames regularmente. O SUS tem 

atendimento adequado e tratamento acessí-

vel à população”, afirma e deixa como men-

sagem: “cuidem do corpo e da mente, porque 

esse mundo é nosso e temos muito o que 

conquistar! Nosso corpo é nossa ferramenta, 

sem ele nossa profissão não existe”. 

Cleonice Albuquerque Lopes, pintora 

profissional em Campo Grande (MS), con-

corda com a importância da periodicida-

de de realização dos exames de rotina. Ela 

pontua que procura realizar sua rotina de 

cuidados anualmente e sempre faz autoe-

xame nas mamas. “Confesso que, apesar de 

ter um bom plano de saúde, não tenho cos-

tume de me consultar. Tenho parado para 

refletir o quanto é importante cuidar da mi-

nha saúde”. Cleonice também ressalta que 

não tem dificuldade em conciliar agenda e 

deixa uma mensagem: “agora que entendi o 

quanto é valiosa e importante a minha saú-

de, convido você, amiga de profissão a refle-

tir também e a se cuidar”. 

Para Anelise Samrsla Lima, pintora nas 

cidades gaúchas de Porto Alegre (RS), Ca-

noas (RS), Cachoeirinha (RS) e Gravataí (RS), 

a alimentação também é um ponto alto de 

saúde. Ela menciona que sempre está aten-

ta ao consumo de água e procura manter 

uma dieta balanceada, evitando comer fast 

foods. A pintora ressalta ainda a necessi-

dade de protetores solar e cuidados com a 

pele. “Estamos constantemente expostas 

a produtos químicos e ao sol”. Sobre a pre-

venção ao câncer de mama, Anelise afirma 

que faz seus exames e está sempre atenta 

ao autoexame. “A mamografia infelizmen-

te não consigo fazer com muita frequência 

pela dificuldade do nosso sistema de saú-

de. A profissional menciona que na correria 

do dia a dia as vezes é complicado conci-

liar trabalho com vida pessoal. “Somos to-

das guerreiras, somos profissionais e mes-

mo com a correria não podemos esquecer 

de cuidar de nossa saúde física e psicoló-

gica”, finaliza.
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› › cor do ano coral  ‹ ‹

Tintas Coral revela sua cor do ano 2024
Com o tema "O Meu Lugar no Mundo", o estudo da Cor do Ano 2024 da AkzoNobel revela a cor Lugar de Afeto, um neutro rosado, 
como o tom que vai representar a marca e traz ainda três paletas de cores emotivas que permitem inúmeras combinações

Fazendo um convite de reflexão e de co-

nexão, a Tintas Coral apresentou a sua cor 

do ano 2024 para convidados, arquitetos e 

imprensa especializada. E, claro o Jornal do 

Pintor esteve presente e acompanhou tudo 

de perto!

O Colour Futures 24 é um estudo de ten-

dências de comportamento e de cores da 

AkzoNobel, fabricante da Tintas Coral. Este 

ano, o estudo recebeu como tema “O Meu 

Lugar no Mundo” e apontou o Lugar de Afeto 

como a cor que vai representar a marca em 

2024. Discreto e elegante, inspirado pela leve-

za das penas e delicadeza das nuvens, o tom 

neutro rosado tem uma base sólida e traz a 

flexibilidade para diversas combinações.

“São duas décadas de Colour Futures 

capturando a essência de mudanças signifi-

cativas nos gostos, anseios e prioridades da 

sociedade em toda a sua complexidade, re-

fletindo os eventos do mundo real e forne-

cendo um contexto para cada época. Nes-

ta edição, eu diria que, se uma cor pudesse 

abraçar sua casa, esta cor é, sem dúvida, Lu-

gar de Afeto”, explica Juliana Zaponi, gerente 

de comunicação de marketing e cor para tin-

tas decorativas da AkzoNobel. “Quente e de-

licada, a cor de 2024 traz um toque de suavi-

dade e aconchego à decoração, sem ser ex-

cessivamente romântica. É um tom rosa da 

paleta de neutros que traduz perfeitamen-

te o sentimento de que a casa é um refúgio 

atemporal, ao mesmo tempo em que se en-

caixa perfeitamente nas tendências do mo-

mento”, afirma a executiva.

Com o conceito de "um espaço para 

chamar de seu", os especialistas em de-

sign de cores do Centro de Estética Global 

da AkzoNobel buscaram cuidadosamente a 

cor perfeita do ano que pudesse transmitir 

a sensação de acolhimento e pertencimen-

to. Para garantir que as novas paletas sejam 

adequadas para o futuro, a multinacional 

realiza, anualmente, uma ampla pesquisa e 

monitoramento de tendências globais. Um 

grupo de profissionais multidisciplinares de 

diversos países compartilha com a empre-

sa suas impressões em relação a aspec-

tos sociais, culturais e comportamentais da 

atualidade para chegar na Cor do Ano, as-

sim como nas paletas que a acompanham 

- todas sempre em harmonia com o tema 

central. No caso do Brasil, o país foi repre-

sentado, mais uma vez, por Adriana Pedro-

sa e Carlota Gasparian, designers de Cores 

e Superfícies.

“Procuramos por uma cor suave e aco-

lhedora que pudesse transformar qualquer 

casa em um refúgio pessoal para lidar com 

os desafios que cada um de nós enfrenta 

diariamente. Buscamos uma cor delicada e 

positiva para ser usada sozinha em um es-

quema de decoração simples ou em com-

plementação à ampla gama de outras cores. 

Desenvolvemos uma coleção harmoniosa 

que ajuda a criar a atmosfera ideal para cada 

tipo de pessoa”, explica Heleen Van Gent, di-

retora criativa do Centro de Estética Global 

da AkzoNobel, sediado em Amsterdã.

Três tendências e paletas do Colour Fu-

tures 2024

Tendência 1: Busca pelo Pertencimento 

A paleta de cores Busca pelo Pertenci-

mento traz tons terrosos globais, comple-

mento para materiais naturais como argila, 

terracota e madeira, e que adicionam uma 

sensação de tranquilidade e alta dose de 

conforto. Fazem parte dessa paleta, ao lado 

da Cor do Ano, os tons Neutro Normandia, 

Coelho Branco, Cinza Tostado, Terra Pro-

metida, Presente Romântico, Canto Barro-

co, Caixa de Chá, Bola de Basquete e Pedra 

Esculpida. Thiago Oliveira foi nomeado pela 

empresa como representante dessa Pale-

ta. O apresentador de TV fala abertamente 

sobre as questões de raça que permeiam a 

sua vida como homem negro e dialoga so-

bre representatividade nos espaços da mí-

dia brasileira.

Tendência 2: Busca pela Paz Interior 

A Paleta de cores da Paz Interior foi ins-

pirada nos tons das florestas e paisagens 

marítimas, os verdes e azuis suaves trazem 

clareza e a sensação tranquila e relaxante 

cômodos. Além disso, a empresa divulga que 

esses tons combinam com materiais natu-

rais como madeira, cortiça e lã, que podem 

adicionar beleza e personalidade à casa. 

Além da Cor do Ano, a paleta é composta 

por Praça no Inverno, Folhas de Outono, Tre-

vo Pálido, Lagoa Natural, Mina de Cascalho, 

Azul Pálido, Pico da Neblina, Azul Marinho 

Vibrante e Horizonte. Representando essa 

tendência está a atriz e modelo Thaila Ayala, 

mãe de dois filhos que compartilha nas re-

des sociais os desafios da maternidade, da 

manutenção do equilíbrio no dia a dia e da 

busca do autoconhecimento.

Tendência 3: Busca pelo Contentamento 

A paleta de cores Busca pelo Contenta-

mento é composta por tonalidades suaves 

de lavanda e amarelos modernos para ele-

var o ânimo e trazer uma sensação de felici-

dade. Para a Tintas Coral, sem serem exces-

sivas ou invasivas, essas cores funcionam 

com materiais naturais e são capazes de 

valorizar qualquer tipo ou coleção de mó-

veis. Podem ser um pano de fundo positivo 

e revigorante para misturas criativas de ob-

jetos e flores para uma dose extra de char-

me. Os tons pastel modernos para usar ao 

lado da Cor do Ano são Sintonia Lilás, Calda 

de Pêssego, Paisagem do Deserto, Pomar 

Violeta, Rebento, Silêncio de Inverno, Tâma-

ra, Trilha da Cachoeira e Pimenta do Reino. 

Positiva e alto astral, mãe de adolescente e 

conhecida por discutir na TV assuntos rela-

cionados a comportamento, relacionamen-

tos e atualidades, a apresentadora Astrid 

Fontenelle é quem representa essa paleta.

Apresentação da Cor do Ano 

A Tintas Coral promoveu um encontro de 

imersão (essa pode ser a definição do even-

to!) e propôs que todos os convidados bus-

cassem formas de se conectarem em bus-

ca da paz interior. A empresa colocou em 

pauta a necessidade de construção de um 

santuário particular, um local que transmita 

conforto, segurança, acolhimento e sugeriu 

que tudo isso pode ser feito com cores. 

E essa busca por conexão estava pre-

sente em todos os locais do evento. Des-

de o local, a Casa da Don’Anna, a gastrono-

mia tipicamente peruana, a música de voz 

e instrumentos, e até a escolha dos repre-

sentantes das paletas de 2024. O arquite-

to Maurício Arruda recebeu a apresentado-

ra Astrid Fontenelle, a atriz e modelo Thaila 

Ayala, e o apresentador Thiago Oliveira, e em 

um tom de bate-papo eles contaram sobre 

os “seus” lugares no mundo, sobre as tona-

lidades com as quais mais se identificam e 

as suas boas lembranças e sensações.
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› › campanha ‹ ‹

Suvinil apresenta nova campanha “Tá Fácil, Tá Em Casa”
Novo conceito reforça o compromisso da marca de facilitar a jornada de pintura e promove promoção em ponto de venda. 
Com duração de mais de 3 meses, serão prêmios diários para consumidor, vendedor e pintor

A Suvinil lançou a campanha “Tá Fácil, 

Tá Em Casa”, que reforça que a marca está 

presente em diversos momentos de vida 

dos consumidores como a solução mais fá-

cil para quem quer pintar a casa.

O primeiro passo para a criação da cam-

panha “Tá Fácil, Tá Em Casa” surgiu por meio 

de uma pesquisa que rodou o país e ouviu 

pessoas de diferentes regiões, perfis e cul-

turas. Um dos principais resultados foi que 

o consumidor quer uma marca na qual ele 

já confia, que o ajude a resolver todas dores 

e dúvidas da jornada de forma fácil, simples 

e descomplicada.

“Nesses mais de 60 anos de atuação, 

conhecemos as dificuldades da jornada de 

pintura e aprendemos como inovar para 

oferecer as melhores soluções, tornan-

do toda a experiência mais fácil e intuitiva. 

Queremos levar esse propósito com impac-

to, apontando para o novo, mas também co-

nectando com nossa história. O conceito “Tá 

Fácil, Tá Em Casa” vem retratar tudo isso: é 

a Suvinil olhando pra frente, sem perder co-

nexão com seu legado”, reflete Renato Fir-

miano, diretor de marketing da Suvinil.

Com isso, “Tá Fácil, Tá Em Casa” marca 

um momento importante e posiciona a fa-

bricante como uma facilitadora de toda a 

jornada de pintura e mostrando como as so-

luções auxiliam esse processo do início ao 

fim. Esta é a primeira vez que a Suvinil in-

veste em um movimento de marca voltado 

para a comunicação de serviços, além dos 

produtos.  A campanha é composta por fil-

mes comerciais para TVs e além de diversas 

ações nas redes sociais da marca que estão 

sendo promovidas.

Ainda para amplificar o conceito “Tá 

Fácil, Tá Em Casa”, a Suvinil lançou a pro-

moção “Com Suvinil, Tá Fácil, Tá Em Casa” 

e pontuou que é a maior promoção de sua 

história, com investimento de mais de R$ 

2 milhões somente em premiações. Para 

a empresa, além de consolidar o novo mo-

mento de comunicação da fabricante de 

tintas com seus principais públicos, essa 

promoção reforça a importância do varejo e 

das lojas parceiras na estratégia da Suvinil. 

Com duração de mais de 3 meses, se-

rão prêmios diários de R$ 500,00 e sorteios 

mensais de R$ 30 mil, sendo que toda a ca-

deia de venda será premiada: consumidor, 

vendedor e pintor. “Além de nos aproximar-

mos de nossos públicos por meio da co-

municação, queremos aproveitar o aqueci-

mento do mercado no segundo semestre 

para oferecer benefícios que extrapolam as 

vantagens dos nossos produtos e soluções, 

gerando ainda mais valor e awareness (co-

nhecimento) ao novo momento de marca e 

ao portfólio diverso de produtos e serviços 

que oferecemos. Com a mecânica de pre-

miar consumidores, vendedores e pintores, 

reforçamos também nossa parceria com 

o ponto de venda e sua importância para o 

nosso negócio”, explica Firmiano.

Na prática, a cada 100 reais gastos em 

produtos Suvinil, o consumidor se cadas-

tra no site da promoção para gerar o núme-

ro da sorte que concorrerá aos prêmios diá-

rios e mensais. Nessa dinâmica, o consumi-

dor pode indicar o pintor que fará o serviço 

para ele, bem como o balconista que o aten-

deu durante a venda. Se ele for sorteado, to-

dos os envolvidos nessa jornada ganharão o 

prêmio, sejam os diários de R$ 500,00 ou os 

sorteios mensais de R$ 30 mil. 
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Como engajar nas redes?

 › › artigo ‹ ‹

Por Rafael Ferreira, gerente comercial 

da Montana Química Ltda.

Nos dias de hoje, a presença online é fun-

damental para qualquer profissional, inclusive 

para pintores. As redes sociais oferecem uma 

plataforma valiosa para que pintores profis-

sionais possam divulgar serviços, atrair novos 

clientes e construir uma reputação sólida.

Para obter sucesso, o primeiro passo é 

separar o CPF do CNPJ. Isso significa criar 

contas separadas para seus assuntos pes-

soais e para o negócio de pintura. Essa di-

visão clara ajuda os seguidores a identifica-

rem imediatamente que estão interagindo 

com um perfil profissional.

Após isso, o pintor deve ter o cuidado de 

ter um perfil detalhado, para atrair a atenção 

dos clientes em potencial, e se certificar que 

o perfil mostre claramente suas especiali-

dades e habilidades. Além disso, é altamen-

te recomendável incluir um link direto para 

o WhatsApp para facilitar o contato e trazer 

clientes para sua área de atuação.

Para conquistar o público, é importante 

compreender suas necessidades e preocupa-

ções. Crie conteúdos que abordem as dores 

dos clientes, como o medo de sujeira ou pre-

ocupações com a proteção do ambiente. Mas 

não só isso, mostre soluções para essas preo-

cupações, como a utilização de métodos para 

conter o pó durante o trabalho e os cuidados 

pós-obra - sempre destacando as vantagens 

e a atenção aos detalhes que oferece.

Outro ponto importante é não se limitar 

a palavras ao destacar os diferenciais, mas 

usar imagens de trabalhos anteriores, depoi-

mentos de clientes satisfeitos e outras evi-

dências visuais para mostrar por que você é 

a melhor escolha.

Realizar transmissões ao vivo (lives) é 

uma ótima maneira de criar identidade e no-

toriedade. Use as lives para mostrar o tra-

balho em tempo real, compartilhar seus va-

lores e explicar a qualidade de sua mão de 

obra. Transforme seu negócio em uma vitri-

ne interativa e envolvente.

No caso dos lojistas, certifique-se de que 

os clientes entendam as soluções ofereci-

das pelos produtos vendidos na loja. Produza 

vídeos informativos explicando como esses 

produtos ou equipamentos podem ser utili-

zados e os benefícios que proporcionam.

Por último, considere a possibilidade de 

patrocinar seu perfil ou conteúdo direcio-

nado à sua região. Isso permite que você al-

cance um público mais específico, compos-

to por pessoas que estão mais propensas a 

consumir seus serviços ou produtos.

A construção desses relacionamentos é 

fundamental tanto para pintores quanto para 

lojistas. É essencial promover o engajamento 

com os seguidores, compartilhar novidades 

da indústria, dar dicas e truques relaciona-

dos à pintura. Se estabelecer como uma fonte 

confiável de informações é mostrar que você 

entende as necessidades dos clientes.

Engajamento é benéfico para os pintores profissionais e para as lojas de revendas de tintas
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O Pintor Profissional do Mês – PPM, promovido pelo Movi-

mento Brasil por um Pintor Melhor – MBPM, desta vez premiou 

Amós Motta, pintor em São Paulo (SP).

Pintor profissional há cerca de 10 anos, Amós diz que já 

nasceu pintor! “Lembro da mão da minha mãe segurando a 

minha para fazer o contorno nas pinturas de panos de prato 

que ela pintava para vender”, recorda o pintor. A pintura sem-

pre esteve presente em sua vida, mas se tornou profissional 

com o Movimento Brasil por um Pintor Melhor – MBPM. 

“A pintura representa um recomeço, já que antes os ví-

cios me limitavam. Decidi mudar, a pintura me abraçou e 

tem me levado para patamares que nunca imaginei”, afirma 

Amós e exalta que a premiação traz o sentimento que ele 

está no caminho certo. 

Como acontece a premiação PPM

A votação do Pintor Profissional do Mês - PPM ocorre 

mensalmente sendo feita por uma comissão criada pelo Mo-

vimento Brasil por um Pintor Melhor - MBPM e ABRAPP - As-

sociação Brasileira dos Pintores Profissionais que abrange 

todo o Brasil. Os braços (pintores voluntários que trabalham 

no MBPM promovendo união e conscientização para os pin-

tores em sua região), os moderadores e os coordenadores vo-

tam no pintor que mais se destaca de acordo com os seguin-

tes critérios: o pintor que mais ajuda nos grupos do MBPM no 

Facebook e no WhatsApp; ser um bom profissional em seu dia 

a dia; ser exemplo para todos os pintores; e o pintor que não 

exagera em posts e informações desnecessárias.

Os moderadores e os coordenadores não participam do 

PPM, e o nome do vencedor é divulgado somente no dia da 

entrega do prêmio na sede do MBPM, em São Paulo/SP, e di-

vulgado na página oficial da entidade no Facebook e nas re-

des sociais. Segundo o Movimento e a Associação, o objeti-

vo é criar um time forte em todas as cidades do Brasil e com 

isso buscar soluções para cada problema ou necessidade 

da categoria já que o MBPM é uma ação de conscientização 

criada e dirigida por pintores que projetam a “mudança de 

comportamento” do pintor brasileiro e sua responsabilidade 

pela busca de profissionalização e valorização.

O pintor com mais votos, eleito o Pintor Profissional do 

Mês, recebe prêmios oferecido pelos parceiros (ferramentas, 

catálogos, camisetas, etc.) e uma arte com a foto do vence-

dor é colocada na capa do grupo Pintor Profissional no Fa-

cebook. Os atuais parceiros desta premiação são: Jornal do 

Pintor na divulgação do prêmio ao ganhador, Pincéis Atlas, 

Bailéu Equipamentos, Tintas Ciacollor, Condor Pincéis, Tin-

tas Coral, Decor Colors, Jornal do Pintor, Lukscolor, Mirka, 

Nauber Máquinas, Rolos Big, Santa Fé Equipamentos e WBR 

WAGNER, Tintas Suvinil, Ibratin e ABRAPP Associação Brasi-

leira dos Pintores Profissionais. 

Vencedor do Pintor Profissional do Mês – MBPM e ABRAPP é revelado
O Movimento Brasil por um Pintor Melhor - MBPM e ABRAPP - Associação Brasileira dos Pintores Profissionais 
reconhece mensalmente o trabalho de pintores por todo o Brasil

› › pintor mbpm ‹ ‹
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› › cor do ano lukscolor ‹ ‹

Lukscolor divulga sua escolha de cor para 2024
Empresa pontua que LKS 0952 - Tidal Wave representa a força e a transformação

A Lukscolor anunciou que o tom LKS 0952 - Tidal Wave será a sua cor do ano de 2024. A 

empresa pontua que o tom escolhido transmite uma sensação de movimento contínuo, lem-

brando as águas em constante mudança dos oceanos. 

O estudo da marca mostra que a cor convida as pessoas a mergulharem em novos desa-

fios, abraçar oportunidades e buscar evolução. Para a Lukscolor, a cor do ano de 2024 sim-

boliza a conexão com a natureza e a renovação de energias e destaca que o Tidal Wave é 

indicado para transformar uma parede, dar vida a um móvel ou criar um espaço inspirador.

Além da cor Tidal Wave, a Lukscolor também apresenta uma paleta complementar de 

cores que se harmoniza de maneira elegante e sofisticada. A empresa anuncia também que 

as cores oferecem inúmeras possibilidades de combinações, permitindo que designers, ar-

quitetos e entusiastas do design de interiores explorem sua criatividade e transformem es-

paços com uma estética contemporânea.

A cor LKS 0952 - Tidal Wave pode ser encontrada no sistema Luksystem e preparada em 

uma série de produtos diferentes do portfólio da marca, estando disponível tanto para am-

bientes internos quanto externos.
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› › lançamento ‹ ‹

Tintas MC lança marca própria de tintas
Nova linha chega ao mercado com 19 itens no portfólio, sendo oito tipos de tintas, quatro tipos de complementos e texturas, 
além dos sprays. Com os produtos já disponíveis nas lojas, empresa prevê R$ 50 milhões em vendas já no primeiro ano

A Tintas MC não poupou esforços e nem 

investimentos para apresentar novidades 

neste segundo semestre de 2023. Prestes 

a completar 60 anos, a empresa lança mão 

da sua tradição e conhecimento do varejo 

tintas, e anuncia o lançamento da sua mar-

ca própria de tintas, denominada Tintas MC. 

“Nossa expertise está totalmente voltada 

para o mercado tinteiro, sempre visando o 

consumidor, o lojista e o pintor. Essa é a trí-

ade que move a Tintas MC”, pontua o CEO da 

rede, Renato Sá. 

O CEO afirma que o projeto de ter uma 

marca de tintas sempre esteve nos planos 

da empresa e que em 2017, com o processo 

de expansão por meio de franquias, foi es-

tabelecido uma meta. “Quando a franquia 

chegasse ao número de 150 lojas entre pró-

prias e franquias, começaríamos a desen-

volver a linha própria. Nesse momento sa-

beríamos que estávamos prontos para ini-

ciar o projeto de marca própria”, ressalta. 

Assim, em 2022 a diretoria retomou o pro-

cesso de pesquisa com vários empresários 

que já tinham algum projeto de marca pró-

pria e a Amicci, plataforma que aproxima 

varejistas e fábricas, apoiou em todo o pro-

cesso, desde pesquisas até o lançamento. 

Sem informar o valor exato, mas confir-

mando que foram investidos alguns milhões 

de reais, entre planejamento, produção e 

lançamento, o CEO dá como certo o retorno 

quase que imediato do investimento e divul-

ga que o volume de produção já ultrapassou 

150 mil galões de tintas, e prevê que no pri-

meiro ano a comercialização de tintas pró-

prias ultrapasse os 10% de participação nos 

negócios da rede da marca, trazendo um vo-

lume de vendas acima de R$ 50 milhões.

Entre os motivos que levaram a Tintas 

MC a investir em uma marca própria de tin-

tas, Renato Sá pontua como principal a im-

portância em aumentar ainda mais a fideli-

zação com a clientes e pintores. “Era tam-

bém uma demanda de nossos franqueados. 

Ter uma marca para compor um portfólio 

com as maiores do mercado como: Suvinil, 

Coral, Sherwin-Williams e Eucatex. A mar-

ca própria é importante para melhorar ainda 

mais os resultados de toda nossa cadeia”, 

exalta Renato.

Linha de produtos

Nessa primeira etapa, a Tintas MC lan-

çou 19 itens, sendo oito tipos de tintas, qua-

tro tipos de complementos e texturas, além 

dos sprays. A linha de tintas está sendo pro-

duzida pela Sherwin-Williams, texturas e 

complementos serão produzidas pela Mar-

tins e Grafftex, além de outros fornecedores 

regionais estratégicos. 

“Fizemos um BID (convite) para mais de 

35 fabricantes, desde as multinacionais aos 

regionais. No final, entendemos que seria 

importante ter um parceiro que conseguis-

se entregar para todo o território nacional. 

“Nosso consumidor espera da Tintas MC: 

qualidade, segurança, inovação e um bom 

custo x benefício”, avalia Renato. 

A Tintas MC já adianta a ampliação da 

linha em breve e afirma que o sistema tin-

tométrico será lançado até o início de 2024, 

possibilitando aos clientes uma gama mui-

to maior de cores. 

“Somos muito transparentes com nos-

sos parceiros, fizemos questão de avisá-

los do projeto antes de qualquer vazamen-

to no mercado. Todos participaram de algu-

ma forma do BID e como foi conduzido pela 

Amicci, ficamos isentos de qualquer esco-

lha por outro critério que não fosse claro e 

transparente”, ressalta Renato.
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Os irmãos, Renato e Flavia, com o pai Amilcar Sá
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› › certificação ‹ ‹

Brasilux recebe selo PSQ no mês em que celebra 30 Anos
Emitida pela Abrafati, certificação valida a qualidade das tintas imobiliárias fabricadas no Brasil 

A Brasilux acaba de anunciar a conquis-

ta do selo do Programa Setorial da Quali-

dade de Tintas Imobiliárias (PSQ) coorde-

nado pela Associação Brasileira dos Fabri-

cantes de Tintas - Abrafati. A certificação, 

que é considerada uma das mais relevantes 

para a indústria, valida a qualidade das tin-

tas imobiliárias fabricadas no Brasil.

O PSQ assegura que os produtos cum-

pram normas e especificações de qualida-

de, protegendo assim o consumidor final. 

Essa validação inclui as tintas, vernizes, 

esmaltes sintéticos e envolve critérios ri-

gorosos, como normas de cobertura, sóli-

dos, entre outros. Para tintas látex, os tes-

tes avaliam, por exemplo, a resistência à 

abrasão, rendimento e cobertura em esta-

dos úmido e seco.

Leonardo Maruzi, coordenador de Pes-

quisa e Desenvolvimento da Brasilux, des-

taca que o certificado reforça o compro-

misso contínuo da empresa com a exce-

lência e a qualidade. “Embora já tivéssemos 

elevados padrões de qualidade, a adesão às 

normas do PSQ nos levou a um nível ainda 

mais rigoroso e específico. Agora, com pro-

cedimentos de teste mais detalhados, ga-

rantimos consistentemente a qualidade de 

nossos produtos seguindo diretrizes seto-

riais”, afirma.

A Brasilux pontua que, além de asse-

gurar a conformidade com todas as espe-

cificações exigidas e destacar suas tin-

tas no mercado, a obtenção do certificado 

PSQ permitirá também que a empresa se 

integre ao PBQP-H (Programa Brasileiro da 

Qualidade e Produtividade do Habitat). Para 

a marca, a inclusão é estratégica já que as 

tintas certificadas pelo PSQ são requisitos 

para construtoras que buscam financia-

mento em bancos públicos. 

“Receber essa certificação no ano em 

que comemoramos 30 anos de trajetória é 

uma honra imensurável. Ela não só ratifi-

ca o compromisso da Brasilux com a quali-

dade, como também é um marco em nossa 

história. Sempre buscamos entregar o me-

lhor aos nossos clientes e essa certificação 

é um reflexo direto desse esforço e dedica-

ção. Estamos orgulhosos de nossa equipe 

técnica e de cada passo que nos trouxe até 

aqui”, pontua Mirela Jabur, gerente de mar

keting da Brasilux. 

Além da conquista inicial, a manuten-

ção da certificação é um processo contí-

nuo. A empresa divulga que será submetida 

a auditorias regulares para garantir a ma-

nutenção dos padrões exigidos pelo PSQ e 

destaca que as avaliações são vitais para 

assegurar a recertificação e demonstrar o 

seu compromisso com a qualidade.

› › dia do balconista ‹ ‹

Balconista: o profissional que é elo entre as marcas e os consumidores
Do outro lado do balcão, tem um profissional que conhece as marcas, participa de treinamentos e, com atendimento 
de qualidade, contribui para uma melhor experiência de compra e utilização de produtos

O balconista é o profissional que conhe-

ce a marca, o seu representante comercial, 

sabe das qualidades e formas de aplicação 

dos produtos. Ele também conhece o pintor, o 

consumidor final, seus gostos e preferências. 

Além disso, está na linha de frente da revenda, 

faz o atendimento ao cliente, transmite orien-

tações e tem como missão oferecer uma me-

lhor experiência de compra e de aplicação de 

produto. Um elo importante no ponto venda!

A representatividade desse profissional 

é celebrada no dia 30 de outubro. O Jornal do 

Pintor resgatou histórias motivadoras e des-

ta vez conta, com exclusividade, a trajetória 

de balconistas do setor de tintas. 

Antonio Lucas da Silva, conhecido como 

Toninho, é balconista, vendedor e consultor de 

vendas na CorBella Tintas, revenda localiza-

da em Campinas, no distrito de Barão Geraldo 

(SP). Formado em design de interiores, come-

çou a trabalhar com tintas em 2015, na cida-

de de Paulínia (SP), e conta que logo se apai-

xonou pela área – como falamos na redação 

do Jornal do Pintor: ele foi picado pela magia 

das tintas! “Assim que entrei nesse mercado, 

me apaixonei, estou sempre buscando alcan-

çar metas e crescer nesta área! Fui gerente de 

loja na Cofert Tintas por 3 anos e estou há 4 

anos na CorBella Tintas”, diz ele e pontua que 

já participou de centenas de treinamentos e, 

em 2022, foi um dos representantes CorBella 

Tintas na Casa Cor São Paulo 2022.

“Costumo falar que minha maior con-

quista é ver pintores se tornando grandes 

empreendedores e empresários do ramo”, si-

naliza Toninho e afirma que o balconista tem 

um elo muito forte com a indústria, com o lo-

jista, com pintor e com os consumidores fi-

nais. “Graças ao nosso atendimento e aper-

feiçoamento com os produtos, passamos 

confiança para os pintores e consumidores. 

Somos importantes para o dia a dia do pintor, 

escutando suas experiências com os produ-

tos e trazendo assim sempre mais excelên-

cia e qualidade para a marcas”. 

Para Deverton Ricardo Arantes, que tra-

balha na Casa das Cores, em Campo Grande 

(MS), o vendedor balconista oferece sucesso 

para qualquer negócio. “Acredito que o bom 

atendimento e o respeito geram confiança 

e resultados positivos”. Há 13 anos, Dever-

ton começou a trabalhar como balconista na 

área de tintas e atualmente exerce também 

a função de subgerente na Casa Das Cores. 

“Ser vendedor balconista é especial! Sem-

pre gostei de lidar com público, me identifi-

quei com a profissão desde o começo e isso 

me trouxe novas oportunidades, amizades 

e coisas boas ao longo do tempo. Tudo isso 

tem um significado de vitória na vida pesso-

al e profissional”, diz ele e afirma que sem-

pre gostou de se atualizar e buscar notícias 

da área. “O Jornal do Pintor nos oferece exa-

tamente isso. Consigo me atualizar com as 

publicações mensais, busco informações 

sobre as inovações que as empresas divul-

gam através das mídias sociais ou até mes-

mo treinamentos presenciais”. 

Leila Miranda, que atua na Leco Tintas em 

Gravataí (RS), também exalta que ser balco-

nista é atuar com dedicação. “É atender con-

forme gostaria de ser atendida, é buscar co-

nhecimento. A maior conquista é saber que 

prestei um bom trabalho, e que meus clientes 

estão satisfeitos”, diz ela e conta que come-

çou neste ramo há 10 anos, atuou como bal-

conista, vendedora, gerente e ao longo desse 

tempo aprendeu bastante sobre tintas, ver-

nizes, utilização de massas, texturas e sobre 

os mais variados materiais. “Poder atender os 

profissionais da pintura, receber um retorno 

bom, com fidelização e amizade pelo serviço 

prestado, é muito gratificante”, afirma Leila e 

pontua que sempre busca conhecimento em 

treinamentos com fornecedores sobre produ-

to e sobre os melhores preços. “Busco conhe-

cimento para que meus clientes possam en-

tregar um serviço de qualidade e prosperarem 

com abundância de trabalho”, finaliza. 

Fo
to

: D
iv

ul
ga

çã
o



/jornaldopintor 2023_outubro 49

› › premiação ‹ ‹

Com estande sustentável, Suvinil conquista seu primeiro selo internacional 
com Red Dot Design Award 2023
Marca foi vencedora com estande assinado pelo escritório de arquitetura OHTAKE na feira Haus Decor

A Suvinil venceu o prêmio Red Dot De-

sign Award 2023, um dos mais renoma-

dos em design do mundo, na categoria Fair 

Stands, com estande assinado pelo escritó-

rio de arquitetura OHTAKE para a primeira 

edição da Haus Decor – realizada no mês de 

março de 2023 em São Paulo. 

O projeto, que foi pensado para apresen-

tar os lançamentos e o conceito de susten-

tabilidade da marca aos visitantes, apresen-

tou referências do movimento antropofágico 

do modernismo brasileiro e do surrealismo 

de Tarsila do Amaral. Entre cores, cheiros e 

texturas, o ambiente proporcionou experiên-

cias sensoriais e muito conteúdo para quase 

16 mil pessoas que passaram pelo estande 

durante os quatro dias de evento. 

Para Renato Firmiano, diretor de marke-

ting da Suvinil, conquistar um prêmio de de-

sign com estande pautado em sustentabi-

lidade, foi um passo muito importante para 

a marca. “Com a sustentabilidade como um 

dos principais compromissos da Suvinil, 

criar junto ao escritório OHTAKE um espaço 

que fugisse do habitual, com materiais reci-

cláveis, como piso feito de argilas e paredes 

de tecido tingido com pigmentação mine-

ral, fez com que pudéssemos materializar a 

nossa visão por uma atuação mais susten-

tável, provocando mais conscientização de 

todo setor sobre o tema”, explica.

No estande, casulos convidaram os vi-

sitantes a exercitarem os sentidos em um 

ambiente que fez alusão ao contato com 

a terra, em conexão com o lançamento de 

uma solução mais sustentável, a Suvinil To-

que da Terra, massa para efeitos com pig-

mentação 100% mineral. No espaço, a mar-

ca também apresentou a nova Embalagem 

de Papel para a linha de vernizes, além de 

oferecer palestras sobre tendências e sus-

tentabilidade com nomes da arquitetura e 

design brasileiros. 

Para o arquiteto e urbanista Rodrigo 

Ohtake, receber um prêmio ao lado de Su-

vinil, com temas tão relevantes para a mar-

ca, como sustentabilidade, reforça os ideais 

do escritório. “O Red Dot é uma das premia-

ções de design mais relevantes do mundo. 

Seu corpo de júri é altamente qualificado, o 

que o torna muito confiável”, comenta. So-

mado a isso, o arquiteto conta que o último 

prêmio que Ruy Ohtake, seu pai, ganhou foi 

o Red Dot. “E agora, nessa nova fase do es-

critório, foi o primeiro que ganhamos. É uma 

conexão bonita”, finaliza. 

A empresa divulga também que ende-

reçou o piso e os bancos usados na mon-

tagem do estande, de maneira correta para 

a reciclagem. Além disso, o tecido estrutu-

rado como parede do ambiente, se trans-

formou em um elemento para novo uso.  E 

também, a marca compensou às emissões 

de 9,93 toneladas de CO
2
 equivalentes gera-

das durante a participação na Haus Decor, 

com o plantio de 72 mudas de árvores na-

tivas da Mata Atlântica.  A certificação da 

compensação foi autenticada pela Funda-

ção Eco+, consultoria para Sustentabilidade 

mantida desde 2005 pela BASF.
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› › treinamento‹ ‹

Axalta promove capacitação em seu Centro de Treinamento
Empresa recebe grupo de pintores e promove treinamento com o objetivo de auxiliar no entendimento 
do produto correto para cada necessidade e para cada etapa de um processo de reparação automotiva

O Jornal do Pintor foi convidado pela Axalta para acom-

panhar em primeira-mão o início da revitalização do seu 

Centro de Treinamento. A equipe acompanhou, com exclu-

sividade, o Treinamento de Produto do Sistema Duxone Glo-

bal, na planta da empresa em Guarulhos (SP). “O Centro de 

Treinamento passou recentemente por uma revitalização 

para receber os nossos clientes em um local em que eles 

possam levar como referência para suas oficinas”, pontua 

Fabiana Verbickas, líder de Desenvolvimento de Produto e 

Treinamento Repintura Automotiva da Axalta.

A empresa promove treinamentos no seu Centro de Re-

paração Automotiva – CRA, na planta de Guarulhos (SP), 

como também em distribuidores e oficinas de reparação. 

Fabiana esclarece que os treinamentos têm como objetivo 

auxiliar no entendimento do produto correto para cada ne-

cessidade e etapa de um processo de reparação automoti-

va. “Estão focados em mostrar como a utilização correta e o 

processo podem trazer melhorias de produtividade e lucra-

tividade, como também na qualidade de serviço levando as-

sim a fidelização de seu cliente”, comenta a líder. 

Em Guarulhos, na planta da empresa, o Centro de Treina-

mento, nomeado de Centro de Reparação Automotiva – CRA 

foi idealizado para oferecer um layout produtivo e com labo-

ratórios equipados para promover a capacitação dos pintores 

em todas as linhas de repintura e frotas. “O CRA está sem-

pre em constante atualização de equipamentos, temos como 

foco sempre utilizar as tecnologias de ponta para que o clien-

te possa tirar o máximo de proveito dos produtos e proces-

sos, mostrando também a importância de ter um bom equi-

pamento para que o trabalho na oficina seja entregue com a 

máxima qualidade”, explica a líder de desenvolvimento e exal-

ta que a capacitação do profissional é fundamental. “Manter-

se atualizado não beneficia apenas os processos na oficina, 

também faz com que o trabalho flua sem retrabalho evitando 

desperdícios de produtos e aumentando a produtividade do 

profissional. Sem contar a entrega do trabalho final que é re-

alizada com maior qualidade, fidelizando o cliente”. 

Como participar dos treinamentos na Axalta

Os treinamentos na Axalta são constantes e praticamen-

te semanais. A empresa promove capacitação de produtos e 

processos de todas as suas linhas de repintura, como a Stan-

doblue, Standox Basislack, Duxone, Nason e Imron. Promove 

cursos de colorimetria, gerenciamento de oficinas, processos 

de retoques, treinamentos de pinturas especiais como fos-

cas, tricoats e vernizes tingidos, sobre organização da meto-

dologia 5S e para consultores que fazem a captação dos ser-

viços nas oficinas. “Nós também adaptamos os treinamentos 

conforme a necessidade do cliente, podendo fazer um mixing 

de assuntos que são mais importantes para aquele determi-

nado cliente. Os treinamentos mais procurados são de produ-

tos e processos e também colorimetria”, diz Fabiana. 

Para inscrição os profissionais devem entrar em contato 

com os distribuidores parceiros da Axalta, que formam tur-

mas de profissionais.
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O Jornal do Pintor 
parabeniza todos os 
profissionais de pintura 
pelo seu dia!

18 de Outubro
Dia do Pintor

facebook.com/jornaldopintor jornaldopintor

(11) 3739-2500
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 R$  850,82 

 R$  959,57 

  

 R$  476,59 

 R$  578,94 

 R$  614,13 

 R$  716,48 

 R$  1.020,34 

 R$  2.047,08 

 R$  2.382,93 

 R$  6.131,66 

 R$  578,94 

 R$  681,30 

    

 R$  271,88    

 R$  340,65 

 R$  1.535,31 

 R$  1.535,31 

    

 R$  1.362,59 

 R$  1.362,59 

    

 R$  1.701,64 

 R$  1.701,64 

 R$  2.047,08 

 R$  2.047,08 

 R$  3.406,48 

 R$  13.625,90 

 R$  272,52 

 R$  340,65 

 R$  614,13 

 R$  1.020,34 

 R$  1.193,07 

 R$  3.406,48 

 R$  578,94 

 R$  681,30 

    

 R$  271,88 

 R$  340,65 

   

 R$  272,52 

 R$  340,65 

 R$  614,13 

 R$  1.020,34 

 R$  1.193,07 

 R$  3.406,48 

 R$  850,82 

 R$  959,57 

   

 R$  476,59 

 R$  578,94 

   

 R$  620,52 

 R$  716,48 

 R$  1.020,34 

 R$  2.047,08 

 R$  2.382,93 

 R$  6.131,66 

 R$  806,58 

 R$  884,96 

   

 R$  457,65 

 R$  538,56 

   

 R$  563,85 

 R$  644,76 

 R$  943,12 

 R$  1.883,71 

 R$  2.154,25 

 R$  6.462,76 

 R$  538,56 

 R$  619,47 

    

 R$  269,28    

 R$  323,64 

 R$  1.701,64 

 R$  1.701,64 

    

 R$  1.535,31 

 R$  1.535,31 

   

 R$  1.874,36 

 R$  1.874,36 

   

 R$  2.047,08 

 R$  4.087,77 

 R$  17.032,38 

 R$  340,65 

 R$  409,42 

 R$  681,30 

 R$  1.193,07 

 R$  1.362,59 

 R$  4.087,77 

   R$  633,60 

 R$  728,79 

     

 R$  316,80 

 R$  380,76 

    

 R$  316,80 

 R$  380,76 

 R$  633,60 

 R$  1.109,55 

 R$  1.267,21 

 R$  3.801,63 

 R$  1.020,34 

 R$  1.119,50 

   

 R$  578,94 

 R$  681,30 

    

 R$  716,48 

 R$  815,63 

 R$  1.193,07 

 R$  2.382,93 

 R$  2.725,18 

 R$  8.175,54 

 R$  2.473,23 

 R$  2.685,42 

    

 R$  1.412,33 

 R$  1.624,51 

    

 R$  1.690,82 

 R$  1.909,63 

 R$  2.685,42 

 R$  5.649,32 

 R$  6.352,17 

 R$  19.772,61 

 R$  1.624,51 

 R$  1.836,69 

 R$  -   

 R$  848,72   

 R$  1.060,90 

 R$  1.874,36 

 R$  1.874,36 

    

 R$  1.701,64 

 R$  1.701,64 

   

 R$  2.047,08 

 R$  2.047,08 

    

 R$  2.047,08 

 R$  5.117,71 

 R$  20.470,84

 R$  409,42 

 R$  511,77 

 R$  850,82 

 R$  1.362,59 

 R$  1.535,31 

 R$  5.117,71 

 R$  1.624,51 

 R$  1.836,69 

    

 R$  848,72 

 R$  1.060,90 

    

 R$  848,72 

 R$  1.060,90 

 R$  1.763,75 

 R$  2.824,66 

 R$  3.182,71 

 R$  10.609,05 

 R$  1.121,48 

 R$  1.217,69 

    

 R$  681,30 

 R$  783,65 

    

 R$  815,63 

 R$  921,19 

 R$  1.295,42 

 R$  2.725,18 

 R$  3.064,23 

 R$  9.538,13 

CAPÔ

CAPÔ

CAPÔ

LATERAL TRASEIRA

CAPÔ CAPÔ

CARRO PEQUENO

CARRO PEQUENO

CARRO PEQUENO

CARRO PEQUENO

CARRO PEQUENO CARRO PEQUENO

CARRO MÉDIO

CARRO MÉDIO

CARRO MÉDIO

CARRO MÉDIO

CARRO MÉDIO CARRO MÉDIO

CARRO GRANDE

CARRO GRANDE

CARRO GRANDE

CARRO GRANDE

CARRO GRANDE CARRO GRANDE

JP DIVERTE :)
Presente de Dia das Mães
No Dia das Mães, duas crianças ordena-

ram que sua mãe ficasse na cama de manhã. 
Enquanto ela estava deitada esperando o café 
da manhã na cama, o cheiro de café e omele-
te flutuava pela casa. Mas depois de uma longa 
espera, ela desceu as escadas para investigar. 
Encontrou os dois sentados à mesa comendo.

“Olha mamãe, como surpresa para o Dia 
das Mães”, explicou um, “decidimos cozinhar 
nosso próprio café da manhã”.

Gato xadrez
Eu estava visitando a casa de um primo 

distante quando vi que ele estava jogando xa-
drez com seu gato. Eu disse que tinha que ser o 
gato mais inteligente de todos os tempos. Meu 
primo respondeu: 

“Absolutamente não! Ele não me ganhou 
nenhuma partida ainda!”

 Primeira fala
Um menino de oito anos nunca tinha fala-

do uma palavra. Uma tarde, enquanto ele es-

tava sentado almoçando, ele se virou para sua 
mãe e disse: “A sopa está fria”.

Sua mãe atônita exclamou: 
“Filho, esperei tanto tempo para ouvi-lo 

falar. Mas todos esses anos você nunca disse 
nada. Por que você não falou antes?”

O menino olhou para ela e respondeu: 
“Até agora, tudo tem sido muito satisfa-

tório”.

Espantalho
Dois corvos estavam em uma lavoura de 

milho quando notaram uma figura que pare-
cia um homem à distância.

“Está vendo aquilo lá? O que é aquilo?”, diz 
o primeiro corvo.

O segundo corvo dá uma longa olhada: 
“Com certeza é um espantalho. 
“Como você pode dizer que é um espan-

talho e não uma pessoa?”, responde o primei-
ro corvo.

“Olha para as mãos. Sem celular”, diz o se-
gundo corvo.

BASE POLIÉSTER

LACA NITROCELULOSE

BASE ÁGUA

ESMALTE SINTÉTICO ESMALTE POLIURETÂNICO

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

PARA-LAMA

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

LATERAL TRASEIRA

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

TETO

TRASEIRA COMPLETA

FRENTE COMPLETA

PINTURA TOTAL

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

PARA-LAMA

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

PARA-LAMA

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

LATERAL TRASEIRA

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

TETO

TRASEIRA COMPLETA

FRENTE COMPLETA

PINTURA TOTAL

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

TETO

TRASEIRA COMPLETA

FRENTE COMPLETA

PINTURA TOTAL

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

PARA-LAMA

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

LATERAL TRASEIRA

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

TETO

TRASEIRA COMPLETA

FRENTE COMPLETA

PINTURA TOTAL

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

PARA-LAMA

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

LATERAL TRASEIRA

PEÇA NOVA

PEÇA RECUPERADA

TETO

TRASEIRA COMPLETA

FRENTE COMPLETA

PINTURA TOTAL

› › bolsa de serviço da repintura automotiva 2023 ‹‹
SUGESTÃO BÁSICA DE ORÇAMENTO PARA REPINTURA AUTOMOTIVA: 

ESSES VALORES SÃO SUGESTIVOS PODENDO VARIAR DE REGIÃO PARA REGIÃO 
E NÃO INCLUEM MONTAGEM, DESMONTAGEM, PARTE ELÉTRICA E TAPEÇARIA.
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CONCRETO OU TIJOLO APARENTE

FUNDOS E RESTAURAÇÕES

PINTURA INTERNA - TETOS E PAREDES

PINTURA INTERNA - TETOS E PAREDES

 R$ 37,29 

 R$ 55,87 

 R$ 43,62 

 R$ 67,37 

 R$ 82,35 

 R$ 1,26 

 R$ 1,57 

 R$ 2,11 

 R$ 2,42 

 R$ 2,82 

 R$ 45,66 

 R$ 48,18 

 R$ 50,90 

 R$ 52,20 

 R$ 57,81 

 R$ 54,72 

 R$ 57,27 

 R$ 59,79 

 R$ 62,34 

 R$ 64,86 

 R$ 3,27 

 R$ 4,36 

 R$ 5,24 

 R$ 6,33 

 R$ 7,42 

 R$ 11,23 

 R$ 12,69 

 R$ 15,21 

 R$ 17,76 

 R$ 18,85 

 R$ 18,65 

 R$ 20,65 

 R$ 22,46 

 R$ 25,01 

 R$ 26,44 

 R$ 18,48 

 R$ 22,83 

 R$ 25,55 

 R$ 28,62 

 R$ 30,45 

 R$ 23,44 

 R$ 32,87 

  

 R$ 43,45 

 

 R$ 45,09 

 R$ 20,62 

 R$ 54,38 

 R$ 62,92 

 R$ 67,34 

 R$ 147,34 

 R$ 47,91 

 R$ 65,37 

 R$ 151,32 

 R$ 204,50 

 R$ 156,25 

 R$ 224,89 

 R$ 114,74 

 R$ 54,68 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

ml

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

Silicone base de água

Silicone base solvente

Verniz acrílico base de água

Verniz acrílico base de solvente

Verniz poliuretano monocomponente

Descascamento de Superfície até 3 m

Descascamento de Superfície acima de 3 m			   Nível A

Descascamento de Superfície acima de 6 m			   Nível B

Descascamento de Superfície acima de 6 m			   Nível C

Descascamento de Superfície acima de 6 m			   Nível D

Aplicação de Fundo Preparador até 3 m

Aplicação de Fundo Preparador acima de 3 m		  Nível A

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m		  Nível B

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m		  Nível C

Aplicação de Fundo Preparador acima de 6 m		  Nível D

Aplicação de Fundo Impermeabilizante até 3 m

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 3 m		  Nível A

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m		  Nível B

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m		  Nível C

Aplicação de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m		  Nível D

Restauração de Fissuras até 3 m

Restauração de Fissuras acima de 3 m			   Nível A

Restauração de Fissuras acima de 6 m			   Nível B

Restauração de Fissuras acima de 6 m			   Nível C

Restauração de Fissuras acima de 6 m			   Nível D

Restauração de Trincas de Massa até 3 m

Restauração de Trincas de Massa acima de 3 m 		  Nível A

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m 		  Nível B

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m		  Nível C

Restauração de Trincas de Massa acima de 6 m		  Nível D

Restauração de Trincas de Alvenaria até 3 m	

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 3 m		  Nível A

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m		  Nível B

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m		  Nível C

Restauração de Trincas de Alvenaria acima de 6 m		  Nível D

Execução de Emboço até 3 m

Execução de Emboço acima de 3 m 			   Nível A

Execução de Emboço acima de 6 m 			   Nível B

Execução de Emboço acima de 6 m			   Nível C

Execução de Emboço acima de 6 m			   Nível D

Látex PVA simples c/ fundo uniformizante - sobre emboço

Látex PVA c/ massa corrida padrão comercial - sobre emboço ou gesso

Látex PVA c/ massa padrão luxo e retoques c/ iluminação farta no

local sobre emboço ou gesso

Látex PVA c/ massa corrida padrão luxo e retoques sobre emboço ou gesso

c/ acabamento final em verniz sobre látex (liquibrilho)

Só massa corrida para receber papel de parede sobre emboço

Óleo simples c/ faixa sinalizada para barras de garagem

Óleo c/ massa e faixas sinalizada para barras de garagem

Esmalte acetinado c/ massa corrida sobre emboço fino padrão luxo

Esmalte automotivo tipo laca brilhante c/ massa corrida

Quantil ou similar sobre fundo látex simples

Quantil ou similar sobre massa corrida e fundo látex 

Epóxi bicomponente simples

Epóxi bicomponente c/ massa corrida adequada

Poliuretano bicomponente simples

Poliuretano bicomponente c/ massa  corrida adequada

Borracha clorada simples 

Textura - Externa | Interno

PINTURA EXTERNA

 R$ 22,66 

 R$ 45,60 

 R$ 63,46 

 R$ 57,17 

 R$ 49,27 

 R$ 51,45 

 R$ 53,29 

 R$ 91,87 

 R$ 59,07 

 R$ 54,72 

 R$ 57,27 

 R$ 59,45 

 R$ 61,79 

 R$ 65,60 

 R$ 49,27 

 R$ 52,54 

 R$ 54,72 

 R$ 59,45 

 R$ 64,86 

 R$ 59,14 

 R$ 62,75 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

Látex PVA tipo interior/exterior até 6m alt 

Látex acrílico c/fundo uniformizante de textura até 6m alt

Idem acima de 6 m alt

Textura acrílica c/ calafetação e látex acrílico

Aplicação de Massa Acrílica até 3 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 3 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Massa Única até 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica até 3 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 3 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Acrílica acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico até 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 3 m

Pátina

Pintura Manchada

Aplicação de Massa PVA até 3 m

Aplicação de Massa PVA acima 3 m

Aplicação de Massa PVA acima de 6 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço até 3 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço acima de 3 m

Aplicação de Gesso sobre Emboço acima de 6 m

Aplicação de Massa Única até 3 m

Aplicação de Massa Única acima de 3 m

Aplicação de Massa para nivelamento de Azulejo

Cimento Queimado

Efeito Mámore

Efeito Marmorizado com gel

Porcelanato Líquido 

Aplicação de Massa Única acima de 6 m

Aplicação de Textura até 3 m

Aplicação de Textura acima de 3 m

Aplicação de Textura acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica até 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica acima de 3 m

Aplicação de Textura Tipo Rústica acima de 6 m

Látex PVA sobre Massa até 3 m

Látex PVA sobre Massa acima 3 m

Látex PVA sobre Massa acima de 6 m

Látex PVA sobre Massa Única até 3 m

Látex PVA sobre Massa Única acima de 3 m

Látex PVA sobre Massa Única acima de 6 m

Látex PVA sobre gesso até 3 m

Látex PVA sobre Gesso acima 3 m

Látex  PVA sobre Gesso acima de 6 m

Látex PVA sobre Textura até 3 m

Látex PVA sobre Textura acima de 3 m

Látex PVA sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Gesso até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Gesso acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Gesso acima de 6 m

 R$ 81,19 

 R$ 32,46 

 R$ 15,21 

 R$ 17,49 

 R$ 20,21 

 R$ 16,03 

 R$ 18,48 

 R$ 21,68 

 R$ 65,23 

 R$ 66,32 

 R$ 56,17 

 R$ 167,02 

 R$ 140,07 

 R$ 104,15 

 R$ 526,60 

R$ 69,20 

 R$ 44,20 

 R$ 47,30 

 R$ 49,27 

 R$ 59,00 

 R$ 63,05 

 R$ 65,67 

 R$ 28,62 

 R$ 28,62 

 R$ 32,29 

 R$ 31,54 

 R$ 32,43 

 R$ 35,52 

 R$ 34,44 

 R$ 35,66 

 R$ 39,06 

 R$ 37,87 

 R$ 39,20 

 R$ 42,94 

 R$ 53,29 

 R$ 56,32 

 R$ 59,34 

 R$ 58,63 

 R$ 62,03 

 R$ 65,23 
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m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2
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m2
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m2

m2

m2

m2

m2
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m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

PREÇOS BASEADOS EM CUSTO TOTAL FINAL APURADO (Mão de obra, leis sociais, faturamento, tintas, massas ou vernizes em geral, ferramentas e equipamentos 

gerais,inclusive balancins, etc.), com responsabilidade total de PINTURA PRONTA. ESSES VALORES SÃO SUGESTIVOS PODENDO VARIAR DE REGIÃO PARA REGIÃO.

PLANILHA DE COTAÇÃO

› › bolsa de serviço da pintura 2023 ‹‹

Acima de 3 metros Nível A: Andaime	 m² = Metro quadrado

Acima de 6 metros Nível B: Cadeira Suspensa	 ml -  Metro linear

Acima de 6 metros Nível C: Balancim Manual	 m =  Metro

Acima de 6 metros Nível D: Balancim Elétrico	 S/B - Semibrilho
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SUPERFÍCIES METÁLICAS

REGRAS DE MEDIÇÃO

PINTURA EXTERNA

SUPERFÍCIES DE MADEIRA

MAPA DE CÁLCULO DE DILUIÇÃO, Nº DE DEMÃOS E RENDIMENTO DAS TINTAS

 R$ 47,40 

 R$ 61,96 

 R$ 69,72 

 

R$ 23,96 

 R$ 24,84 

 R$ 102,56 

 R$ 230,84 

 R$ 44,24 

 R$ 12,62 

 R$ 37,80 

 R$ 51,11 

 R$ 23,48 

 R$ 39,13 

 R$ 68,87 

 R$ 28,41 

 R$ 81,90 

 R$ 35,52 

 R$ 23,07 

 R$ 105,48 
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m2

m2

m2

m2
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m2

m2
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m2

m2
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m2
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m2
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m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

ml

m2

m2

m2

m2

m

m2

m2

m

m2

m

m2

m

Só repintura em esmalte, grafite ou alumínio

Desoxidação esmalte, grafite ou alumínio c/fundo zarcão

Idem c/fundo especial - galvanizados ou alumínio

Esmalte, grafite ou alumínio em perfis, cantoneiras, batentes e tubulações 

aparentes até 4”

Idem calhas ou rufos

Esmalte grafite ou alumínio com massa automotiva

Tratamento, zarcão e epóxi bicomponente e acabamento

Óleo sem massa - obras populares

Idem rodapés

Idem beirais até 60 cms. larg. madeira à vista

Verniz poliuretano tipo naval - obras populares

Idem rodapés

Idem beirais até 60 cms. larg. madeira à vista

Esmalte acetinado c/massa corrida padrão comercial

Idem rodapés

Esmalte acetinado c/massa corrida a óleo padrão luxo

Idem rodapés

Esmalte automotivo alto brilho c/massa corrida adequada e lixa d’água

Idem rodapés

DIVERSOS

 R$ 15,48 

 R$ 16,40 

 R$ 17,39 

 R$ 18,27 

 R$ 19,16 

 R$ 117,05 

 R$ 26,44 

 R$ 144,17 

 R$ 107,25 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

Caiação até 3 m

Caiação acima de 3 m		 Nível A	

Caiação acima de 6 m 	 Nível B	

Caiação acima de 6 m		 Nível C	

Caiação acima de 6 m		 Nível D	

Verniz Filtro Solar Marítimo		

Esmalte Sintético		

Barrado de Garagem em Esmalte Sintético		

Pintura de Tubulação e Corrimão em Esmalte Sintético

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Aplicação de Textura Tipo Rústico acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura até 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 3 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Acrílica acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Massa Única acima de 6 m 

Látex Acrílico S/B sobre Textura até 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 3 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Látex Acrílico S/B sobre Textura acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente até 3 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 3 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Verniz Acrílico sobre Concreto Aparente acima de 6 m

Látex Acrílico sobre Piso

Látex Acrílico sobre Piso (Faixas de Demarcação)

 R$ 65,67 

 R$ 71,32 

 R$ 82,18 

 R$ 50,73 

 R$ 53,63 

 R$ 56,52 

 R$ 58,15 

 R$ 61,25 

 R$ 54,00 

 R$ 55,43 

 R$ 58,15 

 R$ 60,87 

 R$ 61,96 

 R$ 54,72 

 R$ 57,27 

 R$ 59,79 

 R$ 62,34 

 R$ 64,86 

 R$ 55,84 

 R$ 59,11 

 R$ 62,13 

 R$ 63,97 

 R$ 67,44 

 R$ 59,45 

 R$ 63,05 

 R$ 63,97 

 R$ 67,03 

 R$ 68,12 

R$ 60,16 

 R$ 63,05 

 R$ 65,77 

 R$ 68,50 

 R$ 71,39 

 R$ 50,73 

 R$ 53,63 

 R$ 56,52 

 R$ 58,15 

 R$ 61,25 

 R$ 42,77 

 R$ 19,57 

m2

m2

m2

m2

m2

m2

m2

Venezianas: multiplicar por 3.
Vitrô basculante: multiplicar o vão por 3.
Vitrô não-basculante e janelas: multiplicar por 2.
Grade: multiplicar por 3.
Caiação interna ou externam borracha clorada ou epóxi: 
não descontar vãos até 4,00 m2. Para vãos superiores 
a 4,00 m2 deduzir apenas o que exceder a este valor.
Têmpera de gesso, cola, têmpera lavável e látex: não 
descontar vãos de até 2,00 m2. Para vãos superiores a 
2,00 m2 deduzir apenas o que exceder a este valor.
Espaletas, faixas, vigas e molduras isoladas com largura 
de até 40 cm., são medidas por metro linear e cobradas 
a razão de 50% dos preços unitários por m2.
Caixilhos de ferro, ferragens pesadas: multiplicar a área 
do vão-luz por 2.
Estrutura metálicas planas: multiplicar a área de projeção 

horizontal por 2.
Estruturas metálicas ou de madeira em arco: 
aumentar 30% a área de projeção horizontal e 
multiplicar por 2.
Estruturas metálicas: multiplicar a área do vão-
-luz por 2.
Elementos vazados: multiplicar a área por 5.
Terças e elementos de sustentação de telhas: 
multiplicar a área de projeção horizontal por 2.
Esquadrias de madeira:
Portas ou janelas-guilhotina com batentes: mul-
tiplicar a área do vão-luz por 3.
Portas ou janelas-guilhotina sem batentes: multi-
plicar a área do vão-luz por 2.
Caixilhos com venezianas: multiplicar a área do 
vão-luz por 5.

Líquido Base PVA Incolor
Líquido Base Acrílico Incolor
Líquido Impermeabilizante a Óleo
Selador Pigmentado PVA
Selador Pigmentado Acrílico
Primer a Óleo para Madeiras
Primer Surfacer
Zarcão Comum
Fundos Anticorrosivos Sintéticos
Zarcão Preparado tipo Petrobras
Zarcão Borracha Clorada
Zarcão Epóxi Catalisado
Cromato de Zinco
Primer Epóxi Catalisado Óxido
Primer Epóxi Catalisado Branco
Primer para Galvanizados
Massa PVA e Acrílica Super Extra
Massa a Óleo e Sintéticas
Massa Epóxi Catalisada
Massa para Madeira
Tinta Látex PVA Super Extra
Tinta Látex PVA 2ª Linha
Tinta Acrílica 100% Super Extra
Tinta a Óleo Fosca
Tinta a Óleo Brilho Super Extra
Esmalte Sintético Brilho Super Extra
Esmalte Sintético Semibrilho Super 
Tinta Grafite Super Extra
Tinta Alumínio Super Extra
Esmalte Epóxi Brilhante Catalisado
Esmalte Epóxi Semibrilho Catalisado
Esmalte Poliuretano Catalisado
Esmalte Borracha Clorada
Tinta Demarcação Borracha Clorada
Tinta Cerâmica Super Extra
Stain Semitransparente para Madeira
Stain Cores Sólidas para Madeira
Verniz Copal Brilhante
Verniz Marítimo Brilhante
Verniz Seda Sintético Semibrilho
Verniz Epóxi Catalisado
Verniz Poliuretano Catalisado
Verniz Premium Duplo Filtro para Madeira

Água
Água
Aguarrás
Água
Água
Aguarrás
Thinner
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Água
Aguarrás
Solvente próprio
Água
Água
Água
Água
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Aguarrás
Solvente próprio
Solvente próprio
Aguarrás

-
15%
30%
20%
10%
10%

10%
10%
30%
30%
10%
10%
10%
10%
10%

-
-
-
-

10%
15%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
15%

-
-

15%
15%
20%
15%
15%

-

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
3
3

4 finas
-
3
3
3
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
3
2
3
3
3
2
2
3

-
10 a 20%

-
-

20%
20%
30%
20%
20%
40%
40%
20%
20%
20%
20%
20%

-
-
-
-

20%
até 25%

20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
30%
20%
30%

-
-

30%
30%
30%
30%
30%
10%

50 a 100%
15%
40%

até 30%
até 20%
até 10%

-
até 10%
até 10%

-
-

até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%

-
-
-
-

10%
15%
10%

até 15%
até 15%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%
até 10%

-
10%
20%

-
-

20%
20%
25%
20%
20%
5%

TIPO DE TINTAS SOLVENTES
DILUIÇÃO

Trincha Rolo Pistola
Nº de

Demãos 

30 m2

30 m2

30 m2

25 m2

25 m2

25 m2

25 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

50-70 m2

50-70 m2

50-70 m2

08-12 m2

   5 m2

   5 m2

 14--15 m2

30-35 m2

25-30 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

40-45 m2

25-30 m2

25-30 m2

18 m2

70 m2

50 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30-40 m2

30 m2

Rend. p/
Demão

Os rendimentos apontados são válidos para a embalagem: galão 3,6 litros. O rendimento real 
depende do método de aplicação, preparo da superfície e condições de trabalho.

FACHADAS

 R$ 3,81 

 R$ 5,99 

 R$ 7,83 

 R$ 8,68 

 R$ 10,79 

 R$ 18,48 

 R$ 165,99 

 R$ 276,51 

Lavagem Externa com Hidrojateamento até 3 m		

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 3 m	 Nível A	

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m	 Nível B	

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m	 Nível C	

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m	 Nível D	

Instalação de Tela Fachadeiro		

Bandeja Nível A		

Bandeja Suspensa acima de 3 m

m2

m2

m2

m2

m2

m2

ml

ml

SUPERFÍCIES DE MADEIRA

Laqueação, acabamento pome em pó

Lustração natural c/cera a boneca padrão comercial

Lustração natural c/goma laca padrão luxo

 R$ 250,78 

 R$ 64,65 

 R$ 95,51 

m2

m2

m2




