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TINTAS

E a paixao pelos

FINT ORRES

que NoS move.

Todo més é més do Pintor aqui na Ciacollor,
0s Pintores sGo nossa estrutura, Nossa maior
paixdo.

E por isso esse € 0 Nosso tema deste més:
A paixdo pelos pintores é o que nos move.

Um exemplo disso sGo 0s nossos times de
Autoridades, Embaixadores, Pintores e
Influenciadores. Alem disso temos diversos outros
projetos. Saiba mais em nossas redes sociais:

® tintasciacollor
© tintasciacollor
@ ciacollor
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Parabéns, Pintor! Parabéns Pintoral!
Por tras de cada obra, existe sempre um artista.

Seu talento faz a diferenca no dia a dia, transformando
em realidade o sonho de cada cliente.

Ha mais de 60 anos, a Suvinil apoia e valoriza pintores e
pintoras, levando informacgao e treinamentos onde quer
que vocé esteja.

Por isso a Suvinil é a marca preferida do pintor.

Com T SuvinilTa Facil, TA em Casa

*De acordo com o tracking de marca com pintores DINTOU .« o
realizado pelo Instituto PROVOKERS (Base 2023) PO A Svvinil




com © §uvinil ENCONTRE SEU PINTOR
TA FACIL, TA EM CASA

Seu trabalho mais
perto de quem precisa!

Faca seu cadastro gratuitamente e receba orgamentos:

www.suvinil.com.br/encontre-seu-pintor

A marca preferida do pintor® conecta voce
com quem precisa de pintor(a) na sua regiao!

*De acordo com o tracking de marca com pintores ; . .
realizado pelo Instituto PROVOKERS (Base 2023) A Suvinil
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OUTUBRO: MES DE CELEBRACOES, CONQUISTAS E CONSCIENTIZACAO

J& comentei por aqui sobre a
evolucao dos pintores, que nao se
comparam em nada aos pintores
de 20 a 30 anos atras. Hoje sua ca-
pacitacdo aumentou devido as ne-
cessidades do consumidor final/
cliente e do aprimoramento que
0 mercado exige oriundo dos no-
vos produtos e das novas tecno-
logias lancadas a cada ano. O Pin-
tor de hoje & um expert em pintura,
cores, acabamentos e € um solu-
cionador de problemas da pintura.
Hoje ele chegou muito mais longe
e vem conquistando cada vez mais
espaco dentro do mercado de tin-
tas e pintura e se consagra, a par-
tir deste més, como protagonista
através do 1° Congresso de Lideres
Abrapp Jornal do Pintor e 1° Prémio

Abrapp Jornal do Pintor. Com mui-
ta gratidao e orgulho nés, do Jornal
do Pintor, parabenizamos este pro-
fissional que merece todo 0 nosso
aprego e homenagem.

Pensando nesse profissional
gue colore as nossas vidas traze-
mos as novidades em Tintas Econé-
micas, categoria de tintas que ndo
significa necessariamente com-
prometer a qualidade da pintura,
pois a tinta econ6mica pode aten-
der as necessidades de muitos pro-
jetos, desde que sejam seleciona-
das e aplicadas corretamente de
acordo com as caracteristicas es-
pecificas. Sdo muitas as novidades!

Trazemos matérias especiais e
uma delas é sobre o Outubro Rosa
qgue é oferecida a todas as mulhe-
res que se dedicam, com muito em-
penho e amor, a profissdo de pinto-
ra, e a matéria serve de alerta para
o diagnéstico precoce do cancer de
mama. Desde que se tornou mar-
co mundial nas agdes de preven-
¢do e enfrentamento do céancer
de mama, incorporando também a
conscientizagao sobre 0s riscos do
cancer de colo de Utero que atinge
a populacdo feminina, o més de Ou-
tubro se veste de rosa para lembrar
da importancia com os cuidados da
mulher. Detectar com antecedén-
cia salva vidas! Confira a participa-
cao especial de algumas pintoras!

Dedico aos profissionais da pin-
tura esta edicao, onde temos uma
grande comemoragao para lhe con-
tar, caro leitor. 0 MBPM/ABRAPP
completou 7 anos em prol da valori-
zagao dos pintores e recebeu home-
nagens pelo Brasil afora. Parabéns
MBPM por essa conquista!

0 balconista também tem seu
dia para comemorar! A representati-
vidade dele é celebrada no dia 30 de
outubro. Estamos homenageando
um profissional que conhece a mar-
ca, 0 seu representante comercial,
sabe das qualidades e formas de
aplicagdo dos produtos. Ele também
conhece o pintor, o consumidor final,
seus gostos e preferéncias. Além
disso, esta na linha de frente da re-
venda, faz o atendimento ao cliente,
transmite orientagcdes e tem como
missao oferecer uma melhor expe-
riéncia de compra e de aplicagado de
produto. Um elo importante no pon-
to venda! O Jornal do Pintor resgatou
histérias motivadoras e conta, com
exclusividade, a trajetoria de balco-
nistas do setor de tintas!

Ter milhares de cores na palma
na mao! Esse foi o principal moti-
vo que fez com que o sistema tinto-
métrico conquistasse o mercado de
tintas brasileiro. A tecnologia ofere-
ce diversos beneficios para a indUs-
tria de tintas. De um lado, o consu-
midor tem acesso a milhares de co-

res, com precisao e fidelidade de
reproducado. Do outro, o lojista pode
trabalhar com estoque otimizado e
reduzido. E, entre eles, o fabricante
de tinta se diferencia no mercado,
oferece paletas personalizadas e fi-
deliza clientes. Esta é outra matéria
de destaque desta edicao!

Muitas empresas prepararam
lancamentos e trazem muitas novi-
dades para esta edicao de comemo-
racao. Outubro é um més em que va-
rios fabricantes elegem sua cor para
0 ano seguinte como a Coral, Luks-
color e Sherwin-Williams. Confira e
se inspire!

Trazemos, também, as premia-
¢oes de pintores e pintoras. O lei-
tor conhecera a Pintora Profissio-
nal ganhadora do TODA MULHER E
UM DESTAQUE!, o Pintor do Més e o
Pintor Destaque do MBPM. O Jornal
do Pintor foi escolhido para exaltar
com exclusividade a trajetoria des-
tes ganhadores. Tem também a en-
trega da premiacao para pintoras
da Estrela da Tinta; e a comemora-
¢ao dos 80 anos da Universo Tintas
e Vernizes. Parabéns a todos! Dese-
jamos muito sucesso!

Mas n&o para por ai ndo, temos
muito mais em nossas paginas.
Confira! Boa Leitura!
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ob0) JORNAL DO PINTOR ONLINE

SHEELS Mai idade! A 8 link di
us~  Mais uma novidade! Agora vocé conta com um link direto
- para o Jornal do Pintor Online, para isso, baixe um leitor
de QR Code em seu celular ou tablet, fotografe o cédigo
ao lado e boa leitura!
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>> CASA COR RJ <<

CASACOR RJ mostra como cores vibrantes e efeitos em tetos e paredes
tém o poder de transformar e personalizar ambientes

Tintas Coral selecionou 5 ambientes que sao um convite ao uso de cores nas paredes e tetos

Fotos: Divulgacao

Com cores expressivas, a 32° edicao CA-
SACOR Rio de Janeiro tem a Tintas Coral
como a sua tinta oficial do evento. A mos-
tra carioca retornou pela 3° vez consecutiva
ao Instituto Brando Barbosa e o espago foi
transformado em um hotel exclusivo, com
42 ambientes assinados por grandes profis-
sionais de arquitetura, design de interiores e
paisagismo da atualidade.

A Tintas Coral pontua que visitando as
diversas salas de convivéncia, suites espa-
¢0sas e cabanas no jardim é possivel notar
gue os efeitos decorativos em tetos e pare-
des seguem em alta, desde o efeito Ombré,
passando pelo Cimento Queimado, até o ex-
clusivo Velvet, que confere um resultado
aveludado as superficies. A empresa desta-
ca que tdo variados quantos os ambientes
e estilos, também sdo os tons que podem
ser encontrados no evento, como as cores
Orquidea Rubi, Verde Cagador, Terra Forte e
Suco de Goiaba. Imoével iconico, construido
em 1860, a fachada do casardo que abriga a
CASACOR Rio de Janeiro é pintada com o la-
ranja Terra de Fogo. Tanto efeitos quanto as

cores levam a assinatura e curadoria da Co-
ral para a mostra.

“A cor tem esse forte papel de identida-
de e unicidade em um projeto, de ser marca
registrada de um arquiteto, mas também,
e principalmente, de representar quem vai
morar naquela casa. E é isso que vemos
nesta nova edi¢cdo da CASACOR Rio de Ja-
neiro”, comenta Juliana Zaponi, gerente de
Comunicacao e Cores da AkzoNobel Latam
- fabricante da Coral. “As pessoas estao
buscando autoralidade, coisas que distin-
gam suas casas de outros projetos. E mui-
to mais importante o ser do que o ter. E as
cores e a pintura cumprem muito bem esse
objetivo. Assim como aquela pega que com-
pramos em uma viagem, um objeto de fami-
lia, uma memoria afetiva que vai tornar um
determinado ambiente tdo especial e Uni-
co”, explica a executiva.

Este ano, os projetos exploram o tema
nacional do evento “Corpo & Morada“, que
enxerga a casa como uma extensao do nos-
so corpo e o lar como um ambiente funda-
mental para a manutencdo de uma sal-
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de integral. A Tintas Coral selecionou cinco
ambientes que expressam o tema e trazem
0 Uso de cores variadas.

Foto 1 - Recepgao, por Lenora Lohrisch
e Wair De Paula Jr

A arte é o fio condutor do design criado
por Lenora Lohrisch e Wair de Paula. Para
criar a atmosfera de uma recepcao de ho-
tel boutique, foram utilizadas cores como o
avermelhado Terra Forte, o Branco Gatinho
(paredes) e o Velho Cacgador (o tom verde
das portas).

Foto 2 - Espago Galeria e Lavabo, por
Tom Castro

“Raizes", como foi intitulado o conceito
do projeto, consiste no resgate das origens
e conexdo com a forga vital do solo, exaltan-
do a ancestralidade e o resgate das memo6-
rias e matérias-primas afetivas. Na parede,
foi escolhido o tom Suco de Goiaba, da fa-
milia dos vermelhos.

Foto 3 - Brise Restaurante e Patio Larei-
ras, por Bitty Talbot e Cecilia Teixeira

Elementos naturais e artesanais trazem
um ar aconchegante ao restaurante desta
edicao, onde o piso ¢ de tijolo natural (colo-
cado um a um); o teto, de palha rUstica tran-

¢ada (trabalho feito no local) trazendo mais
singularidade ao projeto, com um certo ar
casa de fazenda. A paleta de cores vai dos
tons neutros, como o off white chamado
Branco Cru, ao verde oliva (Hera), que apa-
rece na parede principal.

Foto 4 - Espaco Suite Presidencial, por
Gisele Taranto

Para criar o projeto, a arquiteta ouviu
psiquiatras sobre a importancia do quarto
para a salde mental. O azul, que acalma,
foi para a parede num tom suave e acin-
zentado; e a natureza invade o espaco tan-
to na varanda quanto nas paisagens imagi-
néarias e até no banheiro. A paleta de cores:
Doce Sereno (paredes), Azul Palido (pare-
des), Mina de Cascalho (paredes), Branco
Cru (paredes, teto e janelas) e Amanhecer
na Praia (paredes, teto e janelas).

Foto 5 - Espaco Jardim de Inverno, por
Erick Figueira de Mello

Um ambiente intimista, porém, dedica-
do aos encontros. Com tons fortes e vibran-
tes e uso de muitas fibras naturais e dife-
rentes texturas, sem abrir mao de uma cer-
ta brasilidade. O projeto utilizou o Textura
Design na cor Orquidea Rubi (paredes), da
paleta de vermelhos. II—
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Cores que fazem histoéria

FELIZ DIA DO PINTOR

No Dia dos Pintores, celebramos o talento e a habilidade
desses profissionais incriveis, e também a conexéo profunda
que eles ttm com o mundo das cores e a valorizagdo que
trazem para nossas vidas. Este ano é ainda mais especial, pois
estamos cheios de alegria com a construcéo do nosso téo
aguardado Centro de Experiéncias da Tintas Alessi, que seré
inaugurado em 2024. No coragdo deste centro, encontramos
respeito pelo trabalho, pela paixdo e pela dedicagdo de cada

pintor e pintora.

Estamos ansiosos para compartilhar esse espaco com
vocés e, juntos, aproximarmos ainda mais os profissionais da
pintura. No Dia dos Pintores, renovamos nosso compromisso
de apoio e parceria, celebrando a beleza que vocés trazem ao
mundo com suas mdos talentosas e suas paletas vibrantes.
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Fotos: Divulgacao

>> CELEBRACAOQ <<

Universo Tintas e Vernizes comemora 80 anos de atuacao no mercado de tintas

Empresa, que participou de diversas transformacoes que o Brasil e o mundo vivenciaram, desde meados da 2° Guerra Mundial
até hoje, celebra sua trajetoria com solidez e confianca, estando presente em 19 estados brasileiros,
no Distrito Federal e em alguns paises da América do Sul

Ary Machado, Douver Martiho e Alex Martinho

0 més de outubro celebra uma trajet6-
ria histérica, de uma empresa emblematica,
gue vivenciou mudancgas politicas, sociais,
econdmicas do pais e do mundo! A Univer-
so Tintas e Vernizes completa 80 anos, com
um legado familiar e sem poupar esforgos
e investimentos em tecnologias inovadoras
gue pudessem elevar a sua marca e tam-
bém contribuir para o crescimento do setor
de tintas brasileiro.

“Nascemos no meio de uma Guerra
Mundial, passamos por todas as transfor-
macgdes que aconteceram no Brasil e no
mundo, na politica, na economia e no so-
cial. Persistimos também por varias infla-
¢oes, crises politicas, econdmicas, pande-
mia da Covid-19 e recessdes que ndo foram
poucas. Vencemos todos e temos certeza
de que continuaremos nossa contribuicdo
com seriedade e compromisso de colaborar
com um mundo melhor para as pessoas”,
exalta o presidente, Douver Martinho.

Desde a sua fundacao, a Universo teve
como missdo surpreender os seus clien-
tes e superar expectativas. “Nossa maneira

AHISTORIA - /
COMEGA AQUI

Fébrica na Mooca
Década de 40

simples de ser, nunca interferiu na determi-
nagdo de qualidade que tinhamos e temos
gue entregar em nossos produtos”, enaltece
o presidente. Cumprir o seu papel social foi
o outro ponto do pilar de crescimento, atra-
vés da geracao de empregos, recolhimento
de impostos, participando da vida da comu-
nidade com programas de acdes de melho-
ria de vida das pessoas, participando da pro-
fissionalizacao do setor em programas que
desenvolveram tintas com mais qualidade,
tecnologia e especificidade para atender a
expectativa do consumidor.

A empresa estd instalada desde a déca-
da de 70 em Diadema (SP), em uma &rea de
50 mil m? com aproximadamente 19 mil m?
de area construida, esta presente em 19 es-
tados da federagao, no Distrito Federal e em
alguns paises da América do Sul. Seguindo o
seu plano de expansdo, em 2020 apresentou
um novo conceito de marca, com mudangas
significativas na comunicacao e no design
das embalagens das suas linhas de tintas e
vernizes. Para este ano de 2023, como meio
de comemoracgdao, os investimentos da em-

:'f‘.. -
EXPANSAO
]NDUSTRIAL

Antiga fabrica em Diadema
Década de 70

presa foram realizados em diferentes fren-
tes. Internamente véarios departamentos fo-
ram reformulados para uma melhora da
gualidade, ndo somente nos produtos, mas
também no ambiente corporativo visando
sustentabilidade, desenvolvimento e logisti-
ca. Na linha de produtos, apresentou ao mer-
cado a nova tinta Epoxi Base Agua Multissu-
perficies e reativou o seu sistema tintomé-
trico Unicolors para proporcionar ainda mais
inovagao, qualidade e economia, tanto para
as revendas como para 0s consumidores.
“Poder continuar nossa histéria e dar
sequéncia na empresa em que meu avo Sr.
Tito (fundador) comegou com tanto esforgo,
€ um grande desafio e me deixa muito ale-
gre e confiante. Sei da importancia que te-
mos para muitos pontos de venda em cida-
des bem distantes dos grandes centros, que
contam com nossos produtos em suas pra-
teleiras para continuarem a crescer e man-
ter seus negacios. Posso afirmar que o com-
promisso da Universo Tintas e Vernizes de
fazer o correto, mesmo que os resultados

demorem um pouco mais, vai persistir”, res-
salta Alex Martinho, diretor, e afirma que a
tecnologia de produgdo esta em fase de re-
formulacao e que sera importante na coleta
de informagdes mais rapidas e precisas para
tomada de decisoes. “"Estou entusiasmado e
conto com o engajamento de todos os cola-
boradores e parceiros para podermos cres-
cer e continuar superando as expectativas
de nossos clientes e consumidores”.

E, assim, sempre a frente do seu tempo,
a empresa escreveu as 80 paginas da his-
téria com solidez, confianga e pioneirismo.
Inclusive, foi a primeira empresa do Brasil

PRESENTE.
& FUTURD.

Atual fabrica em Diadema
(Av. Alberto jafet, 400)
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a utilizar resina PET nos esmaltes sintéti-
cos, em parceria com a fabricante de resi-
nas Reichhold do Brasil, sendo uma das pri-
meiras fabricas de tintas do pais a abando-
nar o chumbo em sua composi¢ao no inicio
do ano 2000. Outro fato relevante e pionei-
ro, foi quando langou a tinta higiénica no
mercado com uma revolucionaria tecnolo-
gia antimicrobiana, antibacteriana e anti-
mofo para reduzir a proliferacdo de micro-
organismos nocivos a salde humana com
0 auxilio da pintura. E o forte compromisso
com a alta qualidade é comprovado dian-
te do fato de ter sido participante pioneira
no Programa Setorial da Qualidade - Tintas
Imobiliarias, da Abrafati, que visa a melho-
ria continua da qualidade e a modernizacao
dos produtos do setor. "Somos membro do
Programa Coatings Care, participamos do
programa EAD SITIVESP SENAI, que capa-
cita e desenvolve profissionais para a area
de pintura imobilidria e do Programa Se-
torial de Sustentabilidade (PSS ABRAFATI)
que visa guiar e impulsionar empresas no
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processo de melhoria continua da qualida-
de de vida do nosso planeta. Somos ainda
associados e filiados a entidades represen-
tativas setoriais de credibilidade nacional e
internacional, como o Sindicato da IndUstria
de Tintas e Vernizes do Estado de Sao Pau-
lo (SITIVESP), Centro das IndUstrias do Es-
tado de S&o Paulo (CIESP), Federacao das
IndUstrias do Estado de Sao Paulo (FIESP)
e na Associacao Brasileira dos Fabricantes
de Tintas (ABRAFATI)", comemora Ary Ma-
chado, diretor de Relacdes Institucionais.
Para o diretor, o compromisso da empresa
é entregar solugdes com tecnologia e qua-
lidade comprovada, que vao além de aten-
der as normas vigentes do pais, respeitando
0 meio ambiente, seus colaboradores, par-
ceiros e transformando a vida das pessoas
através das cores.

“Gratidao pela confianga é o sentimen-
to que temos pelos nossos colaboradores,
clientes e fornecedores que caminham co-
nosco nestes anos, e tenham certeza de
gue continuaremos trabalhando para que
a marca Universo Tintas e Vernizes siga
transmitindo o sentimento de Qualidade,
Confianga e Solidez que hoje somos reco-
nhecidos”, finaliza Douver Martinho. II—
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Feliz Dia!

18 de outubro
Dia do Pintor

Seu talento qualifica e valoriza nosso SHERWIN
trabalho. Por isso, procuramos retribuir WILLIAMS.

da mesma forma, criando programas
como o SW PRO. Temos orgulho da
nossa parceria com voce.

Parabéns, pintor, pelo
seudia. @ /swpropintor @swpropintor




>> TINTA ECONOMICA

TINTAS ECONOMICAS: UMA OTIMA OPCAO PARA
CONSUMIDORES QUE BUSCAM PINTURA
COM MENOR INVESTIMENTO

Os produtos sao indicados exclusivamente para aplicacao em areas internas e proporcionam com boa

relacao de custo x beneficio, ja que oferecem cobertura, baixo respingamento e resisténcia ao mofo

Por Viviane Salles

Atinta econémica tem um nicho especifi-
co de utilizagdo, sdo aqueles produtos indica-
dos para os consumidores que desejam reno-
var seus ambientes com baixo investimento.

Ano apds ano, essas tintas receberam
novas formulacdes e se tornaram produtos
atrativos para aplicagdo em paredes e tetos
de ambientes internos, oferecendo boa co-
bertura, resisténcia, pouco respingamento
e acdo antimofo. “A linha econémica se en-
caixa na busca do consumidor por uma tin-
ta de baixo custo, porém que atenda suas
necessidades de transformacao e protecéo
ao seu ambiente”, afirma Fabiana Cristovao,
gerente de marketing da Tintas Alessi. “E
possivel renovar ambientes sem renunciar
a qualidade e a economia”, exalta Alessan-

dra Soares do Departamento de Marketing
da Maza, sobre as caracteristicas da linha
econdmica.

Agnaldo Robson da Silva, quimico da li-
nha imobilidria da Tintas Brazilian, pontua

gue as construtoras, casas de aluguel e
iméveis em geral que necessitam de uma
manutencao de pintura mais frequentes e
com menor investimento sdo 0s que mais
optam pela aplicagao de tinta econémica.

“Devido aos aumentos gerais de insumos do
mercado, 0s consumidores estio aptos as
novas alternativas com menor custo. Desta
forma o consumo da linha econémica tem
aumentado exponencialmente”.

@ outusro_2023
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Anjo Tintas
preparou uma
homenagem
que ndo cabe
neste anuncio.

Escaneie o QR Code e descubra

O que preparamos para Vocé, pintor.

Aponte a cdmera
e surpreenda-se

18 de outubro — Dia do Pintor
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>> TINTA ECONOMICA

Neste contexto, Cleverson José Salasar,
diretor industrial e P&D da Tintas Ciacollor,
analisa que os produtos exigem um tempo

de manutencao mais curto e levando em
consideracgao o custo da mao de obra, 0 uso
desta linha normalmente néo esta tao li-
gado a imdveis préprios e sim a imoveis de
aluguel. “Como a rotatividade dos morado-
res é mais alta, acaba que a repintura tera
um custo menor se a opgao for por uma tin-
ta econdmica. Dessa maneira, considero
gue imoveis de aluguel de baixo custo sdo
um grande mercado para este produto”.
Analisando o mercado, Antonio Carlos
de Oliveira, gerente de assisténcia técnica
na Universo Tintas, pontua que a tinta econ6-
mica, em muitos casos, € um produto de en-
trada para muitas lojas e materiais de cons-
trugdo, em que 0s consumidores procuram

qualidade, com acabamento e melhor custo
x beneficio. “O cenario econdmico atual e as
constantes altas de pre¢os nos insumas que
elevam os pregos das tintas, fazem com que
0s consumidores optem por uma pintura efi-
ciente e de menor custo, neste ponto as tin-
tas econdmicas se encaixam”.

"0 mercado de tintas econdémicas no Bra-
sil deve estar com 25% de participagcdo no
mercado total. O gue é um volume expressivo.
E, portanto, todo fabricante olha muito para
este segmento”, pontua Argemiro Sanches,
gerente de produto da Tintas Eucatex.

Danilo Lopes, coordenador de trade mar-
keting da Qualyvinil Tintas, concorda que o
setor de tintas econ6micas é promissor e
sinaliza que é importante para a empresa.
Ele menciona que, apesar do grande cres-
cimento das categorias premium dentro do
mercado de tintas, no Brasil mais de 40% do

sell-out (venda liquida) é da categoria eco-
némica. “Com isso, nossa avaliacdo é que
esta categoria é essencial para conseguir-
mos a execugado do nosso plano nacional de
expansao da marca Qualyvinil”.

Mas, a necessidade de balancear cus-
to e a qualidade é citada por Renato Panzu-
to, gerente de produtos de Tintas Decorativas

para a América do Sul da AkzoNobel. "0 desa-
fio € oferecer para os consumidores e pinto-
res uma linha de produtos que proporcione 0
equilibrio ideal entre a qualidade e economia
na medida certa para renovar ambientes”.
Qualidade e preco também s&o os pon-
tos mencionados como desafiadores por
Mayra Weddija Vieira Souza, coordenadora
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>> TINTA ECONOMICA

de produtos na Hydronorth. “Embora as tintas
econdmicas sejam conhecidas por seu pre-
¢0 mais baixo, a qualidade e o desempenho
sio fatores importantes. Sao produtos fre-
guentemente associados a uma qualidade
inferior, e a presenga de marcas ndo norma-
tizadas torna este cenério ainda mais desa-
fiador. Com isso, é importante convencer 0s
consumidores do custo x beneficio de uma
tinta econ6mica e explorar estratégias para
melhorar a percepgao de qualidade”.

Quando e onde aplicar tinta econdomica?

Entender a expectativa do cliente é o
ponto crucial em praticamente todas as ne-
gociagdes. Na indicacao de tinta econémi-
ca, a conversa sobre a viabilidade de aplica-
¢do, o retorno do investimento e sobre tem-
po de manutengao ou repintura, & conside-
rada uma etapa crucial.

“A tinta econdmica é uma boa solugdo
para ambientes internos, principalmente es-
pacos de menor circulacao de pessoas e su-
jeitos a pouca abrasdo e toque. Também é
uma opgao para pintura de tetos”, afirma Re-
nato Panzuto, da AkzoNobel. Ele explica que,
antes da escolha da tinta, é preciso consi-
derar a area que sera pintada e 0 uso que se
pretende fazer do ambiente, para determi-
nar, por exemplo, a necessidade de um pro-
duto com maior resisténcia ou maior cober-
tura. "Também é importante levar em consi-
deracao o rendimento, nUmero de demaos e
0 acabamento. De forma geral, uma pintura
com tinta econdmica pode demandar manu-
tengdo mais frequente do que uma realizada
com tinta standard ou premium”.

O gerente técnico da Unidade Revenda
da Anjo Tintas, Filipe Freitas Zuchinali, pon-

tua que é importante que os pintores e lojis-
tas tenham conhecimento sobre tintas eco-
ndémicas e saibam fazer a indicacdo corre-
ta para o consumidor. “Como a diferenga de
resisténcia, por exemplo, entre uma tinta
premium e econbmica, e o fato de ser indi-
cada somente para ambientes internos”.

Para Glauria Vaz, coordenadora de mar-
keting do Grupo Argalit, tanto o pintor quan-
to o consumidor final devem levar em con-
sideragdo alguns topicos, como a superficie
gue sera aplicada, a durabilidade que se es-
pera, qualidade da marca e a sustentabili-
dade do produto.

"Os pintores e consumidores devem
considerar a qualidade do produto, a rela-

¢ao custo x beneficio, a durabilidade da tin-
ta e a possibilidade de obter um acabamen-
to bonito sem necessidade de repinturas
frequentes”, complementa Marcos Pelegri-

ni, do departamento de pesquisa e desen-
volvimento da Brasilux.

Na anélise de Cleverson José Salasar,
da Tintas Ciacollor, & preciso ter bastan-
te consciéncia do se espera da pintura. “A
tinta econdmica tem algumas limitagoes.
Por exemplo, no quesito limpeza, que é algo
bastante comum quando se faz uma apli-
cagao em area interna. Se houver este tipo
de exigéncia, 0 uso deste produto néo é in-
dicado”, diz o diretor e alerta também para o
tempo de repintura da superficie, que deve-
ra ser reduzido quando comparado a outras
categorias de tintas. "Dessa forma, creio
gue o profissional de pintura precisa enten-
der bem o que o consumidor espera para fa-
zer a melhor indicagao”.

Para Adriana Resstel, gerente de marke-
ting - produtos na Sherwin-Williams, outro

ponto que merece atencgdo do setor € a in-
formagao ao consumidor. “Informéa-los cor-
retamente das vantagens e caracteristicas
das tintas econdmicas para que eles en-
tendam o que o produto oferece. E também
orientar sobre a aplicacao correta da tinta
para que o resultado seja o esperado”.

4 Erika Barone Dzigan, marketing, e Ta-

tiana Falbo Oliveira, do Laboratdrio P&D, am-
bas da Futura Tintas, pontuam que a esco-

i

lha de uma tinta econ6mica ndo significa
necessariamente comprometer a qualida-
de da pintura. “A tinta econdmica da Futu-
ra Tintas pode atender as necessidades de
muitos projetos, desde que sejam selecio-
nadas e aplicadas corretamente de acordo
com as caracteristicas especificas. O cus-
to de mao de obra do pintor que ira traba-
lhar com esta tinta também deve ser ava-
liado, pois dependendo da superficie ou lo-
cal que ela serd aplicada, um nUmero de
demaos maior podera ser necessario”. Elas
complementam que muitos consumidores
e empresas buscam solugdes mais acessi-
veis, 0 que impulsiona a demanda por tin-
tas econdmicas. “Muitas pessoas que estdo
pintando suas casas buscam opgdes mais
baratas para manter seus projetos dentro
do orgamento”.

Para Mayra Weddija Vieira Souza, da
Hydronorth, é sempre bom lembrar que
esse é um produto desenvolvido exclusi-
vamente para area interna, na hora de es-
colher é importante observar a presenca
de atributos como odor e agdo antimofo, e
também é necessério verificar se esse pro-
duto é certificado pela Abrafati.

Patricia Pereira, gerente de Marketing de
Produto de tintas decorativas da BASF, divide
da mesma opinido. Ela menciona que esse

segmento é dominado por diversas mar-
cas, das mais variadas qualidades por todo
o0 Brasil, mas é fundamental ter o padrao de
gualidade que o Programa Setorial de Quali-
dade (PSQ) da Abrafati exige. “Um dos prin-
cipais desafios do setor de tintas econémi-
cas é apresentar os produtos para os lojis-
tas, pintores e consumidores como algo que
oferega uma boa relagéo de custo x benefi-
cio”. A gerente exalta que as tintas econdmi-
cas atendem somente as areas internas, en-
td0 sdo uma étima opcao para salas, quartos,
entre outros que precisem de renovagao.

Nessa matéria o leitor terd acesso as
diversas linhas econémicas disponiveis no
mercado nacional. Confiral

No segmento de tintas econdmicas, a
AkzoNobel apresenta a nova linha Coralar,
gue foi renovada este ano e chegou ao mer-
cado com a missao de facilitar a renovagao
da casa. "Além da readequacado e ampliagdo
da linha de produtos, a oferta de cores dos
produtos da linha Coralar também foi atuali-
zada este ano, com a manutengao das tona-
lidades mais vendidas e a inclusdo de novas
tonalidades mais modernas”, pontua Renato
Panzuto, gerente de produtos de tintas deco-
rativas para a América do Sul da AkzoNobel.

ACRILICO
+ RESISTENTE

EXTERIOR E INTERIO

Desse portfélio, a empresa destaca a
Coralar Latex + Econémico, que antes era
comercializada como Paredex, que é uma
tinta latex para area interna, é pronta para
Uso, com baixo respingamento e odor, pos-
sui acabamento fosco, garante praticida-
de de aplicacdo, economia e esté disponi-
vel em cinco cores prontas, sendo Branco,
Branco Gelo, Palha do Sertdo, Areia de Co-
pacabana e a nova Neblina Paulista, e em
3 tamanhos de embalagens, sendo 18, 15 e
3,6 litros. A Coralar Acrilico + Desempenho
oferece 6timo custo x beneficio, cobertura,
rendimento, baixo odor e acabamento fos-
co em aplicagdes de areas internas. Com 25
cores prontas, recebeu recentemente a in-
clusdo de novas tonalidades, com o Dia Nu-
blado, Neblina Paulista e Pedra Preciosa, e
€ comercializada em embalagens de 18, 15
(branco) e 3,6 litros.

A Tintas Alessi comercializa duas tintas
na categoria econémica, a Isabela Acrilico
Profissional Econdmico e a Isabela Acrilico
Pinta Bem Econdmico.

A empresa divulga que a Isabela Acri-
lico Profissional Econémico foi desenvol-
vida para quem busca qualidade e eco-
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nomia, é de facil aplicagao, possui rapida
secagem e proporciona alto acabamento.
Além disso, oferece resisténcia, cobertura
e é ideal para aplicagdo em ambientes in-
ternos. "Sua férmula especial oferece facil
aplicagcao com baixo respingamento, mini-
mizando desperdicios e sujeira durante a
aplicacao, garantindo um excelente rendi-
mento e secagem rapida”, complementa a
gerente de marketing, Fabiana Cristovao e
exalta que o produto também é resistente
amofo e comercializado em 26 cores de li-
nha no acabamento fosco.

ISABELA

ISABELA
o ‘@ dntMepingd  Animale  Belo Adabameste

S e

Ja a Isabela Acrilico Pinta Bem Econ6-
mico, segundo a fabricante, € uma tinta de
facil aplicacao, possui rapida secagem, pro-
porciona bonito acabamento, baixo odor,
alta resisténcia e cobertura. A gerente afir-
ma que é ideal para o uso em equipamen-
to airless para aplicacdao em ambientes in-
ternos. “Sua férmula especial oferece baixo
respingamento, minimizando desperdicios
e sujeira durante a aplicacao, garante ainda
um bom rendimento e apresenta alta resis-
téncia ao mofo, sendo comercializada em 6
cores de linha no acabamento fosco”, fina-
liza a gerente.

A Anjo Tintas divulga a Tinta Acrilica
Econbmica Vidalar Anjo e pontua que o pro-
duto esté disponivel em cores de linha, ofe-
rece alta cobertura em ambientes internos,
com minimo respingo e bom rendimento.

TINTAS
paredes [ drywall

Tinta ﬁaru Gesso| Vidalar
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0 Grupo Argalit comercializa a Tinta Elit
Pintalit e a Tinta Acrilica Econ6mica Argalit.
“Qualidade é a nossa principal caracteristi-
ca, 0s nossos produtos passam por um rigo-
roso controle da qualidade. Temos como di-
ferencial o rendimento da Tinta Elit Pintalit
de 100 m? acabados e sobre a Tinta Acrilica
Econdmica Argalit destaco a variedade de
cores disponiveis, totalizando 26 tons”, pon-
tua Glauria Vaz, coordenadora de marketing.

Ainda sobre os diferenciais dos produ-
tos, a empresa divulga que a Tinta Elit Pinta-
lit € a base de resina acrilica de alto desem-

penho, possui facil aplicagdo, proporciona
um fino acabamento fosco em superficies
internas, possui boa cobertura, durabilida-
de, secagem rapida e é indicada para apli-
cagdes em superficies de massas corrida

ACRILICA

ECONOMICA

tinta para paredes o telos
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e acrilica, reboco, texturas, gesso e pinturas
antigas. Ja a Tinta Acrilica Econdmica Argalit
€ a base de resina acrilica de alto desempe-
nho, possui facil aplicagao, proporciona um
fino acabamento fosco em superficies in-
ternas, oferece boa cobertura, durabilidade,
secagem rapida e é indicada para massas
corrida e acrilica, reboco, texturas, gesso e
pinturas antigas.

A BASF destaca da marca Glasu! a tinta
Glasu! Muda Fécil e a Glasu! Pintura Essen-
cial. A empresa divulga que a Glasu! Muda
Facil é uma tinta para quem quer um 6timo
custo x beneficio, com facilidade na hora de
pintar, apresenta baixo odor, menos respin-
gos e seca em 1 hora ao toque. “Além disso,
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€ uma solugdo que garante protegéo con-
tra mofos. Esta disponivel no acabamen-
to fosco, em uma paleta bem variada com
33 cores”, complementa Patricia Pereira,
gerente de marketing de Produto de Tintas
Decorativas da BASF. J4 a Glasu! Pintura Es-
sencial oferece economia na hora de pintar
areas internas, é pronta para uso, tem baixo
odor e oferece acabamento fosco. “Apresen-
ta secagem ao toque dentro de 1hora e esta
disponivel em 4 cores, sendo Branco Neve,
Gelo, Areia e Palha”, conclui a gerente.

A Brasilux comercializa Brasinil Latex
Acrilico Econémico e pontua que o seu dife-
rencial estd na diversificagdo de cores ofe-
recida através do sistema tintométrico. "A
Brasinil Latex Acrilico Econdmico é a Uni-
ca tinta do segmento econémico que pode
ser produzida no sistema tintométrico, per-
mitindo uma ampliagdo da cartela de co-
res e reduzindo a necessidade de grandes
espacos de armazenamento para o reven-
dedor”, pontua Marcos Pelegrini, do Depar-
tamento de Pesquisa e Desenvolvimento, e
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exalta que, além disso, o produto oferece fa-
cil aplicagao, baixa incidéncia de respingos,
boa cobertura tanto Umida quanto seca, e
pode ser aplicado em diversas superficies.

A Tintas Brazilian oferece ao mercado a
Tinta Acrilica Econémica Turbo.

“Visando sempre a satisfacdo dos nos-
sos consumidores e dos pintores profissio-
nais, optamos por formular uma tinta den-
tro da categoria econdmica, porém com de-
sempenho de maior cobertura com menor

———
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numeros de demaos configurando desta
forma a denominagao Turbo”, explica Agnal-
do Robson da Silva, quimico da linha imo-
biliaria. Ainda sobre as caracteristicas do
produto, o quimico pontua que oferece alta
cobertura, baixo respingamento, a¢do anti-
mofo e baixo odor. “Esses requisitos fazem
toda a diferenga durante e ap6s a aplicacao
da tinta", diz Agnaldo e complementa que
€ uma tinta destinada para superficies in-
ternas de alvenaria, concreto, fibrocimento,
massa corrida e acrilica.

A Tintas Ciacollor comercializa a Eco-
némica Ciallar e a Econdmica Profissional.
Cleverson José Salasar, diretor industrial e
P&D, afirma que os produtos sao tintas acri-
licas foscas a base de dgua, com facil apli-
cacgdo, com baixo nivel de respingo, que ofe-
recem acabamento e sdo indicados para
pinturas de superficies de alvenaria em are-
as internas.

“Os produtos se diferenciam especial-
mente pela alta cobertura, uma boa oferta
de cores prontas e também no sistema tin-

tométrico, além do atendimento as normas
técnicas de desempenho descritas na NBR
15079 com relagdo a cobertura seca, Umida,
rendimento e abrasao (lavabilidade)”, pon-
tua o diretor.

A Tintas Eucatex tem em seu portfélio a
linha Peg & Pinte, composta por Peg & Pinte
Tinta Acrilica e Acrilico Profissional. “Temos
gue entender que tem norma para as tintas
econdmicas e dentro desta norma elas sao

Acrilico Profissiona
+ ECONOMICO
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consideradas de qualidade. Estas tintas tém
boa cobertura, média resisténcia a lavabili-
dade e sua indicagdo é somente para uso in-
terno”, explica Argemiro Sanches, gerente de
produto, sobre as caracteristicas das tintas.

A Futura Tintas oferece ao mercado a
Tinta Acrilica Fosca Cortex e divulga que 0
produto possui cobertura seca, mas no fi-
nal entrega uma parede limpa e aveludada,
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possui minimo odor, deixando o ambiente
livre de cheiro em poucas horas. “Também
entrega um rendimento que faz o custo x
beneficio ser grande”, diz Tatiana Falbo Oli-
veira, do Laboratoério de P&D.

AHydronorth comercializa a tinta econd-
mica Casa Bonita que se destaca pela agao
antimofo e recentemente langou o Hydrolux,
gue possui embalagem 100% reciclada e, de
acordo com a empresa, entrega um dos me-
lhores custos x beneficios do mercado.
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Sobre os diferenciais dos produtos, May-
ra Weddija Vieira de Souza, coordenadora de
produto, pontua que a Casa Bonita esté dis-
ponivel em 19 cores, desde tons claros aos
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mais intensos, possui alta cobertura e € ide-
al para quem quer renovar os ambientes in-
ternos ou dar uma cor nova aquela parede
da sala. Ja sobre o Hydrolux, ela sinaliza que
agrega qualidade e economia em 6 tonali-
dades diferentes. "Junto aos nossos clien-
tes, essa tinta é carinhosamente conhecida
como “basiquinha” justamente pelo seu por-
tfolio de cores e volumetria de 15 litros. Além
de tudo, esse produto ainda contribui para
um futuro mais sustentavel ja que tem em-
balagem com material 100% reciclado, aju-
da a reduzir a emissdo CO2 na atmosfera. As
nossas tintas possuem baixo odor e um ex-
celente acabamento fosco, tornando as pa-
redes internas mais bonitas de forma facil e
eficiente”, esclarece a coordenadora.

A Maza destaca do seu portfolio o Acrili-
co Extra Econdmico e destaca que o produ-
to oferece bom desempenho, boa cobertu-
ra, rendimento, secagem rapida, é resisten-
te a fungos, oferece acabamento fosco ave-
ludado. "Além disso, é uma tinta aprovada
pelas normas técnicas estabelecidas para
categoria econdmica pelo Programa Seto-
rial de Qualidade para Tintas Imobiliarias-
PSQ da Abrafati", pontua Alessandra Soa-
res, do departamento de marketing.

A Qualyvinil Tintas oferece ao mercado
a tinta Acrilica Econdémica Cor e Klasse. “Na
linha econémica, buscamos oferecer o ma-
ximo de qualidade e eficiéncia, sem perder
0 custo x beneficio”, pontua Danilo Lopes,
coordenador de trade marketing, e exalta
que a tinta econdmica oferece acabamento

: cononu‘c;g 4 ‘ Y '

fosco, facil aplicacao, secagem rapida, bom
rendimento, cobertura e resisténcia.

A Sherwin-Williams comercializa a
KemTone e divulga que a tinta proporciona
gualidade e economia, oferece excelente

relacdo custo x beneficio, é de facil aplica-
¢ao, tem acabamento fosco e é versatil. "A
KemTone oferece uma ampla gama de co-
res para atender a diferentes preferéncias
estéticas”, pontua Adriana Resstel, gerente
de marketing — produtos.

A Universo Tintas conta em seu portfolio
com a Universo Unilar Acrilico Econémico e
a Universo Unilar Acrilico Profissional.

A empresa divulga que a Universo Uni-
lar Acrilico Econébmico é uma tinta acrili-
ca fosca de alta qualidade para a categoria,

com rendimento de até 100 m? acabado por
lata 18 litros e 20 m? acabado por galdo 3,6
litros, correspondendo a um rendimento de
40% superior ao estabelecido pela norma
para tintas econdmicas. Além disso, oferece
30 cores prontas em linha, com poder de co-
bertura, baixo odor, agdo antimofo e é indica-
da para pintura de superficies internas de re-
boco, massa corrida, texturas, massa acrili-
ca, concreto aparente, fibrocimento e gesso.
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Enquanto a Universo Unilar Acrilico Pro-
fissional € uma tinta acrilica econdmica
fosca de qualidade, que oferece cobertura,
baixo odor, € comercializada em 10 cores de
linha e indicada para pintura de superficies
internas de reboco, massa corrida, texturas,
massa acrilica, concreto aparente, fibroci-
mento e gesso.

>> AQUISICAQ <<

AkzoNobel assina acordo de aquisicao com a Mactra

Acordo visa a compra da marca e a base de clientes da empresa, que atua com solucoes em impermeabilizacao e tratamento de superficies

A AkzoNobel anuncia a assinatura de um acordo de
aquisicdo com a Mactra para a compra dos ativos de mar-
ca e de inovacao e tecnologia, além da base de clientes da
empresa.

A Mactra é uma empresa brasileira e que desde 2003,
aboliu 0 uso de solventes quimicos em seus produtos, subs-
tituindo a substancia por base 4gua-caminho também ado-
tado pela AkzoNobel em 100% de suas linhas de tintas para
paredes e que estd sendo trilhado em outras categorias,
como esmaltes e vernizes. Agdes como essas demonstram
gue ambas as companhias compartilham valores similares
em praticas ESG (Ambiental, Social e Governanca).

“Temos a honra de dar sequéncia aos 30 anos de lega-

Foto: Divulgacao
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do da Mactra no Brasil, construindo um novo capitulo da
sua historia, agora ao lado de uma marca referéncia em seu
segmento, como a Coral. Em seus mais de 65 anos de hist6-
ria no Brasil, a Coral tem construido sua lideranca em tintas
e solucdes para pintura imobiliaria, ao desenvolver o seg-
mento tendo como alicerces a inovacao e a sustentabilida-
de, crescendo junto com seus clientes”, comenta Guilher-
me Ruschel, diretor geral para tintas decorativas no Brasil
da AkzoNobel.

A aquisicdo é consistente com a estratégia global da
companhia, gue tem entre suas metas posicionar a organi-
zacao para acelerar o crescimento e aumentar a lucrativi-
dade, bem como balancear cobertura geografica, com 50%

MACTRA MACTRA

MACTRA MACTRA

MACTRA \_.=p
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da receita vindos de mercados emergentes, como a Améri-
ca Latina, que ja representa 12% da receita global da com-
panhia. Em 2022, concluiu a compra do Grupo Orbis, baseado
na Colémbia e presente em dez paises na América Central,
Ameérica do Sul e Antilhas.

“No Brasil, 0 mercado de impermeabilizagdo estd em
expansdo e apresenta alto potencial de crescimento. Essa
aquisicdo nos permitird entrar em um novo mercado na area
de construcao civil, que é o de impermeabilizagdo, o que am-
pliara o portfélio de solugdes oferecido aos nossos clientes”,
afirma Ruschel. “Nos préximos meses, trabalharemos para
uma transicao que priorize a continuidade dos negécios,
como fizemos em outras aquisi¢cdes”, conclui o diretor.

MACTRA
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TINTAS

CiacoLLof

Neste 01/10 parabenizamos todos os vendedores,
em especial, os que comercializam os produtos da Tintas Ciacollor,
que juntos, estamos em busca de um mundo mais colorido e mais justo.

Gracas ao seu conhecimento e atendimento excepcionais, os clientes podem transformar
suas casas e projetos em realidade, confiantes de que estao recebendo o melhor!

Obrigado por sua dedicacao e por serem embaixadores tdo valiosos da nossa marca.

Feliz Dia do Vendedor!

TINTAS




>> HISTORIA DE PINTOR <<

Foto: Divulgacao

Pintor&’"ﬂes-taque do Més de Julho 2023
do grupo Pintoras de Ronddnia

Sao os pintores que fazem historia
e constroem o mercado de pintura

Daniela Abgail, a Danyart, pintora em Ji-Parana (RO), foi sorteada na live
Encontro com o Careca e conta para o Jornal do Pintor a sua trajetoria na profissao

As lives e treinamentos on-line se tornaram um grande meio de comunicagao entre os pintores de todo o Brasil. Com
facilidade esses encontros geram conteldo, oferecem aprendizado e unem profissionais de diversas cidades. A live Encon-
tro com o Careca tem exatamente esse objetivo e também tem a missdo de exaltar o trabalho dos pintores.

Daniela Abgail, pintora em Ji-Parana (RO) e cidades vizinhas, foi sorteada no Encontro com o Careca do 0ltimo més e di-

Dﬂﬂl@’ﬂ Abgﬂl' '" Pﬂfﬂﬂﬂ vide com os leitores do Jornal do Pintor suas experiéncias na profissao.
Rundoma A pintura surgiu na vida de Danyart, como é conhecida, como renda extra. Ela conta que depois de pintar a sua casa,

mesmo sem equipamento, pegou gosto e comegou a divulgar o trabalho. “Comecei a divulgar meu trabalho, ndo tinha tinta,
pinceis e nem escada. Pensei: fago 0 meu orgamento, compro a tinta e o que for preciso para o trabalho”.

A pintora lembra que gostava muito de desenhar na infancia e sempre esteve envolvida com a arte. Daniela conta tam-
bém que até hoje surgem alguns trabalhos que ela ndo sabe por onde comegar. "“Mas sempre me surpreendo, dou um jeito
especial e isso faz com que cada vez mais eu acredite em mim”, diz a pintora e deixa uma mensagem para Seus amigos e
amigas de profissao: "nunca desista do que ama fazer, s6 vocé pode realizar e conquistar o que quer para sua vida!” I[‘

Foto: Divulgacao

Foto: Divulgacao

>> PINTOR DESTAQUE <<
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Premiacao do Movimento Brasil por um Pintor
Melhor e Associacao Brasileira dos Pintores

Prémio prestigia o profissional de pintura que mais cooperou para o crescimento
e desenvolvimento da carreira. Fabiano Saldanha, de Gravatai (RS),
recebeu o titulo de Pintor Destaque neste més

Escolhido em exclusividade pelos organizadores do Pintor Destaque, o Jornal do Pintor tem mensalmente a oportuni-
dade de conhecer a historia de pintores de diversos estados brasileiros. Todas as trajetérias sdo motivadoras, fruto de mui-
to trabalho, empenho e regadas de alegrias!

Nesta edi¢ao, Fabiano Saldanha, pintor em Gravatai (RS), conta a sua historia para os leitores do Jornal do Pintor. Ele conta
gue a sua histoéria com as tintas comegou com apenas 14 anos, em meio a um processo de depressdo, quando resolveu pin-
tar o seu préprio quarto. “Foram 10 dias arrumando meu quarto e passei pela depressao através das cores. Nessa fase resol-
vi levar a pintura a sério e comecei a me inteirar sobre o tema. Percebi que, depois de pintado, tudo ficava novo e diferente”.

0 profissional comegou a trabalhar para amigos, vizinhos e depois a fazer cursos e treinamentos. “Nessa trajetéria co-
nheci os pintores da ABRAPP e do MBPM que me ajudaram na profissionalizagdo, me impulsionaram como uma escola”,
diz o pintor e cita que receber o prémio de Pintor Destaque foi muito emocionante.

“Valorizo demais 0 meu trabalho e parcerias. Costumo dizer que Deus foi o primeiro pintor do universo, sejamos disci-
pulos dele e fagamos 0 mesmo. Temos o poder de mudar tudo a nossa volta”. I/-

>> PROMOCAQ <<

Brasilux celebra 30 anos com sorteios de cervejeiras e motos

Até dezembro, com dois sorteios por semana, consumidores, pintores e balconistas de todo o pais
tém a oportunidade de serem premiados ao adquirirem produtos da marca

Em comemoracgao aos seus 30 anos, a Brasilux langou a promogao "Brasilux 30 anos, 30 prémios para vocé", que comegou no dia 4 de se-
tembro e se estenderd até dezembro. Realizando dois sorteios por semana, consumidores e pintores de todo o pais tém a oportunidade de se-
rem premiados ao adquirirem produtos da marca. Além disso, os balconistas que realizarem as vendas premiadas também serdo bonificados.

Para participar, basta comprar R$ 300,00 em produtos Brasilux e fazer o cadastro da nota fiscal no site oficial da promogéo, brasilux30pre-
mios.com.br. Enquanto consumidores e pintores concorrem a cervejeiras, 0s balconistas responsaveis pelas vendas premiadas receberdo um
PIX especial. No final da promogao, ocorrera um sorteio especial: duas motos 0 km.

Segundo Mirela Jabur, gerente de marketing da Brasilux, a relagdo da empresa com os pintores, os lojistas, os balconistas e os consumi-
dores sempre foi de profundo respeito e muita parceria. “Esta promogao é nossa maneira de agradecer e contemplar todos que nos presti-
giaram durante estas trés décadas. A Brasilux convida todos a participarem dessa promog¢ao e compartilharem este momento de celebragéo
conosco”, afirma.
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Sorteios Semanais de Cervejeira_s,
1para o Pintor e outra parao Consumidor.

E duas Motos O km
no final da promoc¢ao.

Cadastre a nota em Receba um cupom
C‘ Compre R$ 300,00 ? brasilux30premios.com.br 54 da sorte para concorrer
A

em produtos Brasilux. e guarde-a com vocé. as Cervejeiras e Motos.

- . [ ] Uma coisa é cerW
= Aponte a cAmera @ :
% = do celular e acesse brasilux.com.br
— o site. n n

& TINTAS

Promocéo valida de 04 de setembro de 2023 a 16 de dezembro de 2023. Numero de Certificado de Autorizacdo, Regulamento Completo,
datas dos sorteios e demais informacdes pertinentes a campanha no website da Promoc¢ao: www.brasilux30premios.com.br.




>> COR DO ANO SHERWIN-WILLIAMS <<

Foto: Divulgacao

Sherwin-Williams escolhe sua cor para 2024

Empresa aposta em Confins do Céu SW 6239 e divulga que o tom foi inspirado na tonalidade azul relaxante

A Sherwin-Williams apresenta a sua Cor
do Ano de 2024, a Confins do Céu SW 6239,
e divulga que a escolha é uma tonalidade
leve e serena de azul, que evoca a sensacao
constante de paz encontrada ao desacele-
rar, respirar fundo e clarear a mente.

“A Confins do Céu SW 6239 represen-
ta um impulso suave para avangarmos em

nossas vidas”, afirma Patricia Fecci, espe-
cialista em cores e gerente de marketing da
Sherwin-Williams. “Navegando em nossos
pensamentos, encontramos um lugar tran-
quilo, onde a mente pode divagar e se con-
centrar: buscando o caminho para a criativi-
dade sem limites”, diz a especialista e afir-
ma que com essa cor a marca convida os

— I-":' — ;_:-
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seus consumidores a fazerem uma pausa e
imprimir um novo senso de conforto e pos-
sibilidade em seus espagos.

“A medida que brincamos com as cores,
€ essencial considerar suas interagdes cui-
dadosamente”, acrescenta Fecci. “"Azuis le-
vemente dessaturados e enevoados trazem
o fascinio magnético dos tons frios, infun-

dindo a energia e a positividade desse azul
perfeitamente placido. Sd0 nesses deta-
Lhes sutis que criamos espagos atemporais
e inspiradores. Estamos empolgados em
compartilhar esta bela cor e criar interio-
res gue transpiram harmonia e evocam um
senso de encantamento”, complementa.

Indicagdes de uso

A Sherwin-Williams recomenda com-
binar a tonalidade com azuis e verdes, tons
profundos e escuros, e nuances delicadas
como Bola-de-neve SW 7004, Névoa Pas-
sageira SW 9166, Forca das Ondas SW 7605,
Cosmos SW 6528, Frescor Irresistivel SW
6428, Serra da Cantareira SW 7735 e Marrom
Antigo SW 0045.

“Usado como destaque ou em toda par-
te, em interiores e exteriores, a Confins do
Céu 6239 (224-C1) abre caminho para uma
mente aberta e leve quando usado em am-
bientes comerciais”, diz Fecci. “A tonalida-
de serve como um lembrete para fazer uma
pausa e encontrar o caminho para a criati-
vidade sem limites em nossa casa, em nos-
so trabalho e onde mais a nossa imaginagao
nos levar”, finaliza. I[‘

www.lechler.eu

@lechler.br
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Pelas suas maos,
o0 Mundo ganha cor.

E aos pintores certificados
Chreon, obrigado pela
NOSSa parceria. Parabéns.
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>> VENDAS <<

Farben incorpora objetivo de se tornar empresa de classe mundial ate 2030

Em clima de comemoracao dos 30 anos de historia, fabricante catarinense de tintas reine equipe comercial em Convencao Nacional de Vendas

Foto: Divulgacao

Com um olhar voltado para sua histéria de 30 anos, a Tin-
tas Farben projeta o futuro com o objetivo maior de avancar
no processo de internacionalizagao e consolidagao, com o ob-
jetivo de se tornar uma empresa de classe mundial até 2030

0 anuncio foi feito em setembro, para toda o time de
vendas, durante a Convencgdo Nacional de Vendas 2023. Com
o tema “Somos Evolution”, a fabricante reuniu cerca de 200
participantes e promoveu uma programacao de contetdos
de palestras que lembram a caminhada das trés décadas de
mercado, completadas em 2023, além de entender o rumo
da companhia nos préximos anos.

"A nossa evolugdo sempre foi passo a passo e hoje te-
mos uma marca soélida, forte e presente em 14 paises. Va-
mos continuar sendo ainda mais inovadores, buscando nos
reinventar diariamente para promover solugdes aos n0ssos
clientes”, afirma o CEO da Farben, Edmilson Zanatta.

Com sede em Igara, a Farben possui filiais em trés ci-
dades brasileiras (Arapongas-PR, Caxias do Sul-RS e Gua-
rulhos-SP) e duas no exterior: uma na Argentina, inaugura-
da em 2017, e outra na Coldmbia, aberta em julho deste ano.
A empresa produz tintas para os setores moveleiro (linhas
High Decor e High Design), automotivo (repintura) (linha

High Performance), industrial (linha High Technology) e fa-
brica uma linha imobiliaria para pintura em madeira (esmal-
tes, vernizes e stains). O portfélio da marca também agrega
produtos complementares relacionados a pintura e estética
automotiva.

A esteira de crescimento da Farben rumo ao desejado
patamar de classe mundial segue em ritmo acelerado, de
acordo com o gerente comercial da empresa, Ilmar Broch.
“Em nossos produtos buscamos agregar diferenciais com-
petitivos em qualidade e tecnologia e buscamos sempre es-
tar na vanguarda da percepcao do que realmente importa
para o cliente, com uma equipe em constante evolugdo no
foco de ajudar o cliente a ter sucesso. Produtos e gestao de
alta performance”, enaltece.

Indicadores

A empresa divulgou que, em nUmeros totais, faturou R$
650 milhdes em 2022 e tem como meta bater em 2025 o R$
1 bilhdo nesse indicador anual. Junto ao time comercial, es-
tipulou os objetivos para o fechamento do ano corrente. As-
sim, terminou o Ultimo exercicio com crescimento de 13% e
tem como meta para este ano de 2023 o incremento de 10%
em faturamento. Em volume de produgéao, a companhia soma
uma média mensal de 3,1 milhdes de litros por més e visa fe-
char com expansao de 2,5%. “O primeiro semestre sentimos
um impacto do cenario econémico de incertezas, mas perce-
bemos uma reagdo nas Ultimas semanas e estamos otimis-
tas para cumprir esse cenario”, destacou Ilmar.

Hydrofan

High Efficiency
Melhorando a eficiéncia
da sua oficina!

Hydrofan HE System

Um unico sistema com dois processos
de aplicacao:

- reducao do consumo de produtos (-30%)

UFAN N

o

BASECOAT N

el HF442

@lechlerbrcoatings wwwiechlereu/pt

- HYOROFAN

whie HFOO00

BASECOAT

LECHLER
iy

=

Caring about the differences!

OUTUBRO_2023

@ € /JORNALDOPINTOR



18 DE
OUTUBRO

(aro amigo Pintor, 0 seu talento e a sua dedicacdo é o que

nos motiva diariamente a desenvolver produtos de alto A I'UKSCO I'OR EA AUTOI'UKS
desempenho e elevado padrao de qualidade. PARABEN'ZAM T0 DOS OS
Assim vocé sempre consegue aquele toque Premium Plus PINTORES PELO SEU DIA!
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>> SISTEMA TINTOMETRICO <<

0S SISTEMAS TINTOMETRICOS REVOLUCIONARAM
O MERCADO DE TINTAS

A tecnologia oferece diversos beneficios para a industria de tintas. De um lado, o consumidor tem acesso

a milhares de cores, com precisao e fidelidade de reproducao. Do outro, o lojista pode trabalhar

com estoque otimizado e reduzido. E, entre eles, o fabricante de tinta se diferencia no mercado,

oferece paletas personalizadas e fideliza clientes

Por Viviane Salles

Ter milhares de cores na palma na méao!
Esse foi o principal motivo que fez com que
o sistema tintométrico conquistasse o mer-
cado de tintas brasileiro. A tecnologia che-
gou ao Brasil em 1992 e, com investimentos
constantes, pulverizou e atualmente esta
presente nos setores imobiliarios, industrial
e automotivo.

‘0 sistema tintométrico traz diversos
beneficios para a cadeia. Para o consumi-
dor, ele oferece a possibilidade de escolher
entre as milhares de opgoes de cores. Para
0 lojista, além da satisfagdo do consumidor,
outros beneficios estdo na redugdo dos es-
toques, dispensando a necessidade de ter
todos os produtos em todas as cores, e tam-
bém no maior valor agregado e maior renta-

bilidade", afirma Renato Panzuto, gerente de
produtos de Tintas Decorativas para a Amé-
rica do Sul da AkzoNobel, e complementa
gue para a para a indUstria, além dos mes-
mos beneficios ja citados, também é uma
oportunidade de se diferenciar no mercado

e fidelizar os clientes, pintores e consumi-
dores na marca. Fabiana Cristovao, gerente
de marketing da Tintas Alessi, avalia que o
sistema combina qualidade, logistica e tec-
nologia no ponto de venda.

Na opinido do diretor executivo da Uni-

dade Revenda da Anjo Tintas, Gian Tartari, os
sistemas tintométricos revolucionaram o
mercado de tintas e pontua que é um mer-
cado que aliou a praticidade e a qualidade,
ndo sendo necessario mais fazer grandes
estoques e ainda dando a possibilidade to-
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Ha mais de 10 anos estamos trabalhando com muita seriedade
para gerar alta qualidade em nossos produtos, com base
nas melhores praticas produtivas e atualizagao tecnologica.
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>> SISTEMA TINTOMETRICO <<

tal de personalizacdo. E, Ana Paula Vieira
Coelho, diretora de operagdes da Tintas Cia-
collor, menciona que o0s consumidores ga-
nham com mais exclusividade e moltiplas

cores, e o lojista também ja que aumenta
0 seu capital de giro. Poder preparar cores
gue acompanhem as mais modernas ten-
déncias, mantendo o alto padrao de quali-
dade e de reprodutibilidade, além de aten-
der aos clientes de forma rapida e consis-
tente, sdo os pontos listados como vanta-
gens por Carlos Thurler, gerente de marke-
ting da Lukscolor. J4 Marcio Tadeu, gerente
de vendas da Maza, destaca como positivo

o atendimento do tripé fabricante, distribui-
dores (lojistas) e o consumidor na loja.

Na Lechler, os gerentes comerciais, Valter
Bispo (Chréon), Jodo Ignacio (Lechler Tech) e
William Chiea (IVE), também listam como be-
neficios a autonomia do desenvolvimento da
cor, gerenciamento da informacao, repetibili-
dade na producao, encurtamento dos proces-
s0s, amplo catalogo de cores, custos reduzi-

dos e investimento de rapido retorno.
Analisando o crescimento e o potencial
de expansao do setor, Ana Cristina Panse Di-
niz Gomes, especialista em Sistema Tintomé-
trico, e Erika Barone Dzigan, marketing, am-
bas da Futura Tintas, dizem que o mercado de

tintas no Brasil estd em constante aperfei-
coamento e crescimento, e 0s sistemas tin-
tomeétricos estdo evoluindo com muito mais
precisao para o desenvolvimento de cores.
“Hoje 0 branco corresponde com 52%
do volume de tintas e ainda dos 48% res-
tantes uns 30% é o ready mix. Ou seja, po-
demos migrar muito da cor ready mix para
o sistema tintométrico”, diz Argemiro San-
ches, gerente de produto da Tintas Eucatex.
A percepcgdo de Marcio Alencar, super-
visor de Pesquisa e Desenvolvimento de
Repintura Automotiva da Tintas Brazilian,
também é otimista. Ele avalia que esta em

A |

constante evolugdo, com modernizagdo de
equipamentos para pesagem e identifica-
¢ao das cores. “Toda inovagao e tecnologia
dos nossos produtos sao transferidos para

~mo
e

o0 sistema tintométrico, com a vantagem de
ter essa possibilidade com baixo volume de
estoque”, complementa Ilmar Broch, geren-
te técnico-comercial da Farben Tintas, e cita

gue a tecnologia € uma solugdo para asem-
presas de regides mais remotas ou com di-
ficuldades de logistica.

Para Rogério Rocha de Almeida, coorde-
nador de marketing da Hydronorth, grande

parte desse crescimento também se deve
muito ao incentivo e suporte prestado pe-
las indUstrias aos lojistas, trazendo opgdes
e modalidades de implantacao dos equipa-
mentos que possam melhorar a experiéncia
do consumidor dentro da loja.

A reducdo de estoques, otimizacao de
processos dentro da loja e diminuigdo de
desperdicios sdo 0s quesitos mencionados
por Eristeu dos Santos Junior, analista de
marketing tintométrico da Qualyvinil Tintas.
Antonio Carlos de Oliveira, gerente de assis-
téncia técnica da Universo Tintas, reforca

gue areducao dos estoques fisicos ndo pre-
judica a oferta de produtos e contribui com

a sustentabilidade de toda a negociacao.
Sobre o setor de repintura automotiva, a
Axalta acredita que o sistema tintométrico
no mercado brasileiro € muito positivo. “Ob-
servamos um aumento constante na ado-
cao desses sistemas por parte de oficinas de
repintura e pintores profissionais em todo o
pais”, pontua Fabiana Verbickas, lider de de-
senvolvimento de produto na Axalta Brasil.

P — —————

“Atualmente, com 0 nosso mercado aber-
to para a importagao de carros do mundo in-
teiro, seria impossivel a manutengéo de es-
toques de tintas prontas, tanto pelos lojistas
e oficinas, como pelos fabricantes. Portanto,
um sistema tintométrico que garanta faci-
lidade de manuseio e fidelidade de cor é es-
sencial para a loja que deseja atender o seu
cliente de forma rapida e eficiente”, explica
Juarez Munhoz, diretor comercial da Skylack.
Cleverson Yamashiro, técnico automotivo da
Brasilux, concorda e menciona que a entra-

da de novas montadoras e a ampla paleta
de cores em veiculos, a empresa identifica
no sistema tintométrico uma resposta es-
sencial para atender a demanda emergente
por versatilidade e precisdo cromética. "Es-
sas vantagens vém ganhando a atengéo, ndo
apenas dos lojistas, mas também das ofici-
nais, que buscam cada vez mais maximizar
as suas operacgdes e melhorar o atendimento
aos seus clientes”, afirma Julio Cesar Miran-
da, chefe de vendas da WEG Tintas.

Dentro desse dinamismo, Ricardo Rodas,
gerente de produtos, Sherwin-Williams Divi-
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>> SISTEMA TINTOMETRICO <<

sao Automotiva, avalia que o principal desa-
fio do segmento € mao de obra qualificada
dos coloristas para realizar a correta pesa-
gem das tintas e que tenham também conhe-
cimento das ferramentas de alta tecnologia.
"Outro desafio do segmento, & acompanhar
as tendéncias de novas cores e efeitos es-
peciais como tricoat, quadricoats, pigmentos
com efeitos diferenciados, acabamentos em
duas tonalidades, aluminios coloridos, péro-

las com multiplos efeitos”. O gerente comple-
menta que 0s progressos da ciéncia das co-
res e de tecnologias de aplicagao oferecem a
oportunidade de atender as escolhas de es-
tilizagdo do publico de forma mais pratica e
sustentavel. Em linhas gerais, Patricia Fecci,
gerente de marketing na Sherwin-Williams,
concorda e cita que os desafios de um siste-
ma tintométrico envolvem aspectos técnicos,
operacionais e gerenciais, ja que demandam
uma abordagem cuidadosa e estratégica para
garantir o sucesso e a eficiéncia do processo.

0 otimismo também paira sobre a area
de pintura de madeira. Marcelo Cenacchi,
diretor geral da Sayerlack, avalia que o cres-
cimento é constante, ja que 0s sistemas ga-
nharam forga e reconhecimento no merca-
do por facilitarem produgdo das cores de
forma rapida e precisa.

"Os consumidores brasileiros estao ca-
da vez mais especificos em projetos de

decoragao de interiores e renovagodes, 0
gue pode aumentar a demanda por nUcle-
0s personalizados e isso € muito benéfico
para esse mercado”, contextualiza Silvio de
Lima, gerente da Unidade Industrial da Mon-
tana Quimica.

0 que dizem os fabricantes de equipa-
mentos tintométrico?

Dentro desta cadeia industrial de tintas,
os fabricantes de equipamentos para siste-
ma tintométrico exercem um papel funda-
mental. Sdo eles os responsaveis por apre-
sentar inovacdes e impulsionar a introdu-
¢do de novas tecnologias no setor. O Jornal
do Pintor consultou as principais empresas
fornecedoras no Brasil para entender como
elas avaliam a evolugao do sistema no mer-
cado brasileiro.

"0 Brasil desempenha um papel vital no
mercado de tintas e revestimentos da Amé-
rica Latina, beneficiando-se do forte desen-
volvimento de infraestrutura impulsionado
pela urbanizacao e industrializagcao”, pon-
tua Nidhi Bhadrish Shetty, Global Marketing
Manager Fluid Management Inc.

Para Marcos Garcia, diretor regional da
Santint do Brasil Ltda., o mercado de tin-
tas no geral é bastante promissor e segue
em constante evolucao. "Ano apds ano te-
mos observado um amadurecimento dos
lojistas referente a visdo do tintométrico

WHERE INNOWATI

como uma ferramenta de reducgao de cus-
tos e aumento das vendas. Como a Santint
investe regularmente em pesquisas, novas
tecnologias e inovagdo para entregar equi-
pamentos versateis, sustentaveis e de alta
gualidade, estamos sempre focados no
desenvolvimento e fabricagcdo de equipa-
mentos com maior racionalidade no inves-
timento”, diz

Willian Torres dos Reis, analista comer-
cial pleno da Percolore, concorda que o mer-
cado tintométrico brasileiro estd em alta
crescente, apresentando, inclusive, muitas
oportunidades a serem exploradas. No en-
tanto, ele menciona que os clientes deman-
dam atendimento de qualidade a um cus-
to reduzido. “Como pioneiros na locagio de
maquinas tintométricas, oferecemos essa
opcao de baixo custo, que inclui todas as
manutencdes necessarias. Hoje, percebe-
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A Condor tem uma linha
completa para atender a
todas as necessidades
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>> SISTEMA TINTOMETRICO <<

mos que a compra de equipamentos é mais
uma questao cultural do que uma necessi-
dade real, visto que a maioria dos clientes
opta pela locagao”.

Neste contexto, Alessandra Sales, ge-
rente comercial da Tintomatic, contextualiza

gue praticamente todos os fabricantes bra-
sileiros de tintas ja desenvolveram os seus
sistemas e j& estao disponiveis nas lojas. Ela
menciona gue um dos principais desafios é
disponibilizar no sistema todas as inovagdes
em acabamentos que as marcas possuem.

Janaopinido de Reubens Da Cunha, vice-
presidente América Latina - Corob Group, o
sistema tintométrico no Brasil tem cresci-
do ano apds ano, mas ainda esta longe de
atingir patamares similares a mercados
mais evoluidos, como o europeu ou ameri-
cano. "Ainda existe no mercado uma oferta
de cores prontas de fabrica muito ampla e
as lojas que nao estdo preparadas para ofe-
recer cores de forma adequada ao consu-
midor. Infelizmente isso ndo ajuda para um
melhor desenvolvimento e crescimento do
sistema no pais”.

A AkzoNobel divulga o sistema tintomé-
trico Acotone, implantado no mercado em
2022, e considerado pela empresa como uma
importante inovacao ja que oferece diversas
melhorias, como fidelidade de cores, maior
resisténcia ao desbotamento e cobertura.

ACOTONE

Concentrado

para Sistema Tintométrico

Esses destaques se traduzem em maior pro-
dutividade com menos demaos, além do me-
nor impacto ao meio ambiente, com 99,9%
menos emissao de CO,", diz Renato Panzu-
to, gerente de produtos de Tintas Decorativas
para a América do Sul da AkzoNobel.

Ainda entre as caracteristicas, o geren-
te exalta que no sistema tintométrico Aco-
tone os pigmentos sao altamente concen-
trados, com menor quantidade necessaria
para se obter as cores do leque, oferecen-
do maior poder tintorial. “Além disso, as pin-
turas possuem maior durabilidade e menos
desbotamento, principalmente em exterio-
res. Por fim, o sistema é capaz de produzir
as mais de duas mil cores presentes em
nosso leque com maior acuracidade, tra-
zendo maior satisfagao para os pintores e
consumidores”, finaliza.

A Tintas Alessi atua no mercado com o
Sistema Cores para a linha Imobiliaria e di-
vulga que o sistema desenvolvido com base
em pesquisa de tendéncias de cores e tec-
nologia de formulacdo, com uma cartela

com mais de mil cores. Além dessas van-
tagens, a empresa pontua que a tecnologia
proporciona que o lojista tenha em seu es-
togue bases que possibilitam entregar aos
seus clientes um amplo leque em opgoes
de cores, criando diferencial e personaliza-
¢ao no atendimento.

A Anjo Tintas oferece no ponto de ven-
da o Sistema Tintométrico Aquarelas para
as tintas imobilidrias e o Sistema Hyperion
para tintas automotivas. A empresa divul-

ga gue o Sistema Tintométrico Aquarelas
garante economia de tempo e comodida-
de para o cliente, que pode escolher com
precisao a cor da tinta que quer aplicar em
casa. "Além de uma imensa opgao de cores,
0s equipamentos sao homologados e car-

regam a qualidade ja conhecida dos produ-
tos da marca Anjo”, complementa o diretor
executivo da unidade revenda, Gian Tartari.
Sobre o Sistema Hyperion, a empresa pon-
tua que garante a precisdo necessaria para
conseguir o controle absoluto nos acaba-
mentos de cores e efeitos, garantindo as-
sim superficies 100% compativeis com a
pintura original dos automoveis.

“0 Sistema Tintométrico, tanto o Aquare-
las da linha imobiliaria quanto o Hyperion da
automotiva, € uma mini fabrica instalada no
ponto de venda, o que permite a producao lo-
cal de uma infinidade de cores que surgem a
partir de uma combinacgao de bases ou bases
mais colorantes”, sinaliza o diretor.

A Axalta destaca do seu portfélio o Sis-
tema Tintométrico Premium Standox® Ba-
sislack e Standoblue, Sistema Tintométrico
Tradicional Duxone e Sistema Tintométrico
Econdmico Nason.

_DUXONE'
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A empresa divulga que na linha de alta
tecnologia, o Sistema Tintométrico Pre-
mium Standox® é destinado para oficinas
gue valorizam a qualidade e produtivida-
de. A tecnologia oferece um sistema mi-
xing (tinta com tinta) que est4 disponivel na
gualidade Basislack®, que é um basecoat
base solvente de alta qualidade, rendimen-
to, produtividade, alto poder de cobertura e
facil ajuste de cores; e o Standoblue®, que é
um sistema a base de 4gua que se adapta a
todas as condigdes climaticas e de aplica-
¢do, tendo diferencial o alto acerto de cor,
facil retoque, répida secagem e lixabilidade
e alto controle de manchas.

Na linha tradicional, a empresa apre-
senta o Sistema Tintométrico Tradicional
Duxone como um sistema base solvente
tinta com tinta, de facil aplicagdo, com alta
cobertura e alto acabamento final, que traz
inovagoes no que diz respeito a ferramen-
tas de cores. Ainda entre seus diferenciais,
o sistema fornece o suporte de plataformas
digitais e o espectrofotdmetro Colour De-
tector que proporciona anélise e consulta
em um banco com mais de 100 mil férmu-
las globais.

J4 para oficinas que tem o custo x be-
neficio como prioridade, a Axalta oferece
o Sistema Tintométrico Econdmico Nason
com férmulas ja rebalanceadas que entre-
gam maior cobertura e necessitam de me-
nor quantidade de produto nas aplicagdes.

A Brasilux apresenta o sistema No Ma-
chine e assim atua em trés linhas: o sistema
Poliéster é voltado para repinturas automo-
tivas metalizadas e perolizadas; o sistema
Poliuretano HS Premium é ideal para cores
lisas por proporcionar alto brilho e resistén-
cia; e o sistema Universal que viabiliza uma
producao versatil, atendendo demandas de
tintas Sintética, Laca, PU e Epoxi com varia-
bilidade de cores e brilho conforme neces-
sidade do cliente.

BRASIME

"0 tacking uNvERSE \g

"0 segmento demanda atualizagdes
constantes em cores e formulagdes preci-
sas. A Brasilux, ciente destas necessidades,
destaca-se pelo investimento na formacgéo
continua de seus técnicos em colorime-
tria, assegurando que os produtos e servi-
¢os atendam as expectativas com precisdo

e exceléncia”, pontua Cleverson Yamashiro,
técnico automotivo.

ATintas Brazilian oferece aos seus clien-
tes o Sistema Tintométrico Automotivo Base
Solvente no formato de tinta com tinta, e
atua em 5 linhas na Base Poliéster, Poliure-
tano Alto e Médio Sélidos, Esmalte Sintético
e Laca Nitrocelulose. “Essas linhas sao indi-
cadas para pintura geral ou parcial de veicu-
los leves, pesados e motocicletas”, pontua
Marcio Alencar, supervisor de Pesquisa e De-
senvolvimento da Repintura Automotiva.

Entre as caracteristicas dos equipamen-
tos, a empresa destaca a alta fidelidade na
confecgdo das cores como ponto alto. “As
cores sdo desenvolvidas a partir de car part’s
(partes originais de veiculos), sendo possivel
observar as mais diversas anuéncias entre
carrocerias, resultando em um estudo mais
detalhado das variantes disponiveis no mer-
cado. Também em nosso banco de dados
contamos com cores dos padrées Panto-
ne, RAL e Munsell”, pontua o supervisor. Ele
pontua também que os sistemas oferecem,
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além da praticidade, uma 6tima relagéo cus-
to x beneficio, permite acesso a mais de 10
mil férmulas de cores lisas, metélicas, pero-
lizadas entre elas cores especiais e tricoat, e
ainda possibilita o usuario a personalizar co-
res dos mais diferentes tipos de efeitos.

As Tintas Ciacollor oferece aos clientes
o Ciasystem e divulga que oferece mais de
15 produtos diferentes, divididos em bases
A, B e C, com mais de 1.500 cores com 90%
de assertividade e com suporte técnico es-
pecializado. “Para facilitar ao nosso cliente
oferecemos um sistema on-line com atua-
lizacdo instantanea do banco de cor e tam-
bém temos disponivel a versao off-line que
€ atualizada conforme demanda e neces-
sidade do cliente”, pontua Ana Paula Vieira
Coelho, diretora de operacdes, e exalta que
os clientes tém a disposicdo um aplicativo
gue apoia na escolha de cor.

A Tintas Eucatex disponibiliza para todo
varejo de tintas e material de construcao
0 E-Colors, sistema tintométrico com uma
colecao de cores de mais 1000 cores e ainda
um banco de cores de mais de 10 mil cores
e tonalidades.

A empresa pontua que o E-Colors foi
criado para reproduzir, com alta qualidade e
fidelidade, mais de 5.000 cores em diversos
acabamentos, em poucos minutos. “Dentro
do nosso portfélio, estdo disponiveis para
cores no E-Colors, facilitando a vida do lo-
jista e do consumidor, nas linhas tintas acri-
licas base agua e nas linhas de esmaltes
base solvente”, pontua Argemiro Sanches,
gerente de produto, e explica que o sistema
€ composto por 3 bases e 11 colorantes. “Es-
tamos sempre atualizando nosso sistema
com as tendéncias de cores globais on-line.
E. Colors & um sistema completo de quali-
dade de produtos e cores”, finaliza.

A Tintas Farben possui trés sistemas
tintométricos para os segmentos automo-
tivo, moveleiro e industrial. Desse portfélio,
a empresa divulga o Master Mix, Farbemix,
indicado para os trés mercados, e o Base-
mix que é exclusivo para tintas do segmen-
to automotivo de repintura e atua com a li-
nha High Performance, com tintas de alto
desempenho.

A empresa pontua que 0s trés siste-
mas geram produtos com alta cobertura e

ﬁﬁlWBEIT\iK

alto rendimento e o Master Mix, em espe-
cial, trabalha com concentrados universais
gue atendem qualquer tipo de tinta a base
de solvente.

A Futura Tintas trabalha no setor imobi-
lidrio e disponibiliza a sua linha premium e
standard no sistema tintométrico, tanto na
base dgua como solvente.

A empresa pontua que o sistema Tinto-
métrico oferece garantia da fidelidade da cor.
"0 consumidor pode voltar a loja e comprar a
mesma cor de antes. Outro ponto é que nos-
$as Maquinas possuem um sistema integra-
do, com atualizagdes de softwares feitas de
forma rapida e on-line. Desta forma, nossos
lojistas estdo sempre com as formulas ajus-
tadas e cores novas criadas sempre atualiza-
das”, pontuam Ana Cristina Panse Diniz Go-
mes, especialista em sistema tintométrico e
Erika Barone Dzigan, marketing.

A Hydronorth oferece ao mercado o Sis-
tema de Cores VIDA, direcionado para o se-
tor imobiliario e que, de acordo com a em-
presa, agrega qualidade e tecnologia, possui
um banco de cores com mais de 5.000 tons
nas categorias premium, standard e econ6-
mica, tanto em base dgua e como solvente.

"0 sistema tintométrico permite que o
consumidor faga a cor que ele imaginar para
deixar seu ambiente bonito e acolhedor”,
pontua Rogério Rocha de Almeida, coor-
denador de marketing.

A Lechler divulga para a linha decora-
tiva Chréon o sistema Lechler Map, com
equipamentos Corob D300 de alta preci-
sdo0 e produtividade. A empresa pontua que
0 sistema se destaca por oferecer maior
disponibilidade de colorantes, sendo 19 ao
todo. "Essa caracteristica permite maiores
possibilidades de formulagdes, bem como
menor consumo jé que seus colorantes tém
alto poder tintorial, resisténcia a raios UV e
sao formulados, produzidos e controlados
criteriosamente pela propria Lechler”, pon-
tua Valter Bispo, gerente comercial Chréon,
e explica que os colorantes de alta perfor-
mance podem ser aplicados em tintas pre-
mium e super premium e sdo dosados por
equipamentos de Ultima geracgao.

Para o segmento industrial, a empresa
atua com o Lechler Tech, com diversas co-
res e acabamentos para substratos variados.
Jodo Ignécio, gerente comercial Lechler Tech,

pontua que o sistema tintométrico € com-
posto por quatro mdédulos, sendo Lechsys
Basic para todas as cores solidas; o Lechsys
Effects para cores de efeito; o Lechsys Hydro
para todas as cores em sistema base agua; e
o Lechsys Isofan para tintas UHS.

J4 para o mercado moveleiro oferece o
LWE e exalta que é o sistema tintométrico
mais seguro do setor, ja que permite produ-
zir mais de 15 mil padrdes de cores catalo-
gados e ainda agrega férmulas personaliza-
das para os projetos exclusivos e também
permite gerenciar os dados de controle de
estoque, estatistica, cadastro e catalogo de

cores. "0 LWE é bastante versétil e se adap-
ta aos principais setores de diferentes ti-
pologias técnicas, desde o tradicional LWE
Basic com tintométrico para acabamentos
poliuretanos, até o mais tecnolégico LWE
Effects de sistema tintométrico para aca-
bamentos acrilicos cores pastéis e meta-
lizadas”, diz William Chiea, gerente comer-
cial IVE, e pontua que a mais recente ino-
vacao da empresa é o LW2, um sistema tin-
tométrico de cores pastéis e efeitos base
agua que oferece segurancga e repetibilida-
de na formulagao de acabamentos foscos,
alto brilho e texturizados.

A Lukscolor divulga que o Sistema Tinto-
métrico Lukscolor System é robusto e atu-
alizado para poder trazer ao ponto de venda
0 acesso a todas as colegdes de cores e em
diferentes produtos oferecidas pela marca. A
empresa pontua que o sistema, que é atua-
lizado via web, é facil de utilizar e que auxi-
lia no processo de vendas de tintas coloridas.

Recentemente disponibilizamos uma
ferramenta que permite ao cliente acompa-

nhar seus ambientes pintados e fazer a me-
lhor escolha de combinacao e uso das nos-
sas milhares de cores disponiveis”, pontua
Carlos Thurler, gerente de marketing.

A Maza oferece ao mercado de tintas o
Sistema Tintométrico Repintura Automoti-
va e Linha Industrial. Aempresa divulga que
o sistema atua com processo tinta a tinta, e
oferece a revenda uma linha completa com
17.000 férmulas para atendimento na de-

manda do mercado de repintura automoti-
va e linha industrial.

A Montana oferece ao mercado o Mon-
tana Color System e exalta que o sistema
tintométrico possibilita a reproducdo de
mais de trés mil cores, inclusive com varia-

coes nas tonalidades. “E a opcao ideal para
uso profissional, com destaqgue para a in-
dustria moveleira, para pintura de diferen-
tes substratos”, pontua Silvio de Lima, ge-
rente da Unidade Industrial, e destaca que,
entre suas vantagens, a tecnologia oferece
agilidade de producgao, alto poder de cober-
tura, reducdo no custo do acabamento e eli-
mina a necessidade de estoque de cores.

A Qualyvinil oferece ao mercado o
Qualysystem e divulga que a tecnologia
permite criar diferentes tonalidades de tin-
tas com inUmeras opgdes de cores em 17 li-
nhas de produtos.

D
Qualyvinil

Fasco

Completo

@€ /JORNALDOPINTOR

2023_OUTUBRO



>> SISTEMA TINTOMETRICO <<

0 sistema é composto por uma maqui-
na dosadora para dosificar dos concentra-
dos, um agitador para homogeneizar a tin-
ta e um programa de consulta das formu-
lagdes e de preco. “Esse conjunto permite a
producao de mais de 6 mil cores, garantindo
facilidade e agilidade na producao da tinta”,
pontua Eristeu dos Santos Junior, analista
de Marketing Tintométrico.

A Sayerlack oferece ao mercado o
SAYERSYSTEM e exalta que € um sistema
tintométrico computadorizado, que produz
de forma automatica, precisa e facil toda a
linha de lacas da Sayerlack, de 900 ml a 20
litros. A empresa esclarece que a tecnolo-

gia esté disponivel em suas filiais de venda
e em toda sua rede de distribuidores auto-
rizados para o atendimento dos profissio-
nais que atuam com moveis sob medida e
de pintores que executam a pintura laque-
ada de portas, janelas, moveis, objetos em
geral e guarnigdes de madeira.

“S&0 15 linhas de produtos que incluem
produtos brilhantes foscos acetinados e
texturizados, e mais 3 linhas de tintas me-
talizadas, em milhares de cores”, comple-
menta Marcelo Cenacchi, diretor geral.

A Skylack® pontua que é uma empre-
sa especializada em repintura automotiva e
oferece par esse setor o Skymix®. Entre as
caracteristicas, a Skylack afirma que o sis-
tema Skymix® é composto por uma maqui-
na mixing, uma balanga de alta precisao e

@ skylack
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um programa a ser instalado no computa-
dor da loja ou oficina. “Esse conjunto permi-
te a producao de mais de 11 mil cores, em
sistema tinta-tinta, garantindo facilidade e
agilidade na producao da tinta, com extre-
ma fidelidade de cor”, diz Juarez Munhoz,
diretor comercial, e complementa que o

Skymix® comporta 4 linhas de produtos, a
Skydur® Base Poliéster, Skydur® Esmalte
Poliuretano, Skylux® Esmalte Sintético e
Skylac® Laca Nitrocelulose.

"0 nosso sistema tintométrico foi pre-
miado por 6 anos consecutivos como Me-
lhor Sistema Tintométrico Nacional no Pré-
mio Abrart”, exalta o diretor.

A Sherwin-Williams possui o sistema tin-
tométrico ColorSnap e divulga que foi pro-
jetado para facilitar o processo de escolha
e personalizacdo de tintas, proporcionando
aos clientes uma experiéncia mais eficiente
e precisa na hora de transformar suas ideias
em realidade. “E um sistema integrado, con-
tando com leque fisico de cores, display de
cores e aplicativo para visualizar e testar di-
gitalmente combinagdes de cores”, pontua
Patricia Fecci, gerente de marketing.

A gerente esclarece que a ferramenta é
valiosa para profissionais da pintura, arqui-
tetos e consumidores que buscam precisao
e variedade na escolha de cores de tintas,
j& que oferece uma ampla gama de cores,
com mais de 1.500 opgdes com bases para
tingimento. “Temos bases cromaticas que
ja sdo pré-pigmentadas oferecendo bene-
ficios adicionais como maior resisténcia ao
intemperismo e desbotamento de cores. O
ColorSnap utiliza tecnologia de ponta para
garantir a reproducao precisa das cores se-
lecionadas pelo cliente, trazendo vantagens
econdmicas com o uso de primers para me-
lhorar a cobertura de cores intensas e vi-
brantes”, afirma a gerente.

A Sherwin-Williams Divisdao Automoti-
va pontua que oferece ao mercado portfé-
lio completo com diversos sistemas tinto-
métricos, de tecnologia tradicional e frotas,
até tecnologia base agua. A empresa exalta
gue utilizando os sistemas é possivel pro-
duzir todas as qualidades de tintas automo-
tivas, Base Poliéster MS, Base Poliéster HS,
Esmalte Poliuretano MS, Esmalte Poliure-
tano HS, Esmalte Sintético, Laca Nitrocelu-
lose além das linhas Shertruck para frotas e
Ultra 9K base agua.

“Através dos sistemas tintométricos é
possivel ter acesso ao banco global de co-
res da Sherwin-Williams Divisao Automoti-
va. Sdo0 centenas de milhares de opgoes de
cores que podem ser consultadas pelo soft-
ware Visual Lazzumix ou on-line pelo Laz-

o
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zumix Férmulas On-line em nosso site”, diz
Ricardo Rodas, gerente de produtos.

0 gerente exalta que utilizando um sis-
tema tintométrico da marca, as oficinas ga-
nham mais produtividade, pois podem for-
mular as cores no momento da realizagcdo
do reparo, sem a necessidade de aguardar a
compra e posterior chegada das tintas. “Po-
dem também produzir a quantidade exata
de tinta necessaria para a pintura de cada
veiculo, evitando o desperdicio e estoque de
material, além de ter amplo acesso ao ban-
co global com milhares de cores, personali-
zar novas cores e também utilizar o espec-
trofotébmetro HandColor para buscar e for-
mular a cor perfeita para cada um dos vei-
culos”, ele finaliza.

A Universo Tintas comercializa o Uni-
colors Sistema Tintométrico e destaca que
essa tecnologia oferece inovacgao, qualida-
de e economia de tempo para o proprietario
da loja, além de oferecer comodidade para
seus clientes escolherem a cor desejada
com mais facilidade.

S

Unicolors

sistema tinftométrico

“Com um software moderno e de facil
utilizacao, o Unicolors oferece uma colegao
completa de milhares de cores, seguindo as
principais tendéncias do mercado, com tin-
tas de alta qualidade, excelente cobertura,
durabilidade, de baixo odor e secagem rapi-
da”, explica Antonio Carlos de Oliveira, ge-
rente de assisténcia técnica.

0 sistema tintométrico de destaque no
portfélio da WEG Tintas é o Sistema W-MIX.
Aempresa pontua que foi desenvolvido para
atender as necessidades da repintura auto-
motiva, fornecendo precisdo nos padroes de
cor do mercado e oferecendo a capacidade
de personalizacao das cores.

Entre as caracteristicas, Julio Cesar Mi-
randa, chefe de vendas, exalta que oferece
ampla gama de cores com mais de 45.000
cores em poliéster, poliuretana, laca e sin-
tético, abrangendo tanto pigmentos lisos
guanto de efeito, como perolizados e meta-
licos; proporciona calculo de custos para o
gerenciamento de custos e pregos; possui
atualizagdes constantes; personalizagdo de
cores com a capacidade de gravar combina-
¢Oes personalizadas de cores que permite
atender as demandas especificas dos clien-
tes, proporcionando flexibilidade na escolha
de tons; e fidelidade das cores, ja que o siste-

I

ma assegura a fidelidade das cores originais
dos veiculos, 0 que é essencial para manter a
gualidade e a estética das repinturas.

“Além disso, as vantagens incluem tam-
bém a reducdo do custo de armazenamen-
to de materiais devido a flexibilidade do sis-
tema em produzir uma variedade de cores
com poucos pigmentos em estoque’, com-
plementa Julio Cesar.

Fabricantes de maquinas

A Corob divulga que os equipamentos
mais vendidos no Brasil para lojas sdo as do-
sadoras D200, D180 e First1. A empresa pon-
tua que todas as maquinas possuem bom-
bas de fole (bellow), tecnologia sem atrito
e irrompivel, patenteada e exclusiva da sua
marca. Como novidade, apresenta a dosado-
ra simultanea EvoFirst, que pertence a 5% ge-
racao tecnoldgica de equipamentos, oferece
melhor precisdo e maior velocidade.

Para lojas de maior produtividade ou
centros de distribuicdo, a empresa comer-
cializa a Tatocolor e a D600. Ja para fabri-
cas de tintas, atua com solugdes de do-
sagem gravimétricas Novaflow, e com os
equipamentosvolu-gravimétricos  Modu-
la TDF indicados para atender demanda de
pequenos lotes de produtos e cores espe-
ciais. “Esse equipamento, junto com as es-
tagdes de agitacdo automaticas Corob, me-
Lhora a entrega de pedidos especiais, redu-
zindo ineficiéncias e aumentando rentabili-
dade das fabricas e centros de distribuicao”,
pontua Reubens Da Cunha, vice-presidente
América Latina da Corob Group.

“Somos pioneiros em fornecer equipa-
mentos dosadores totalmente automaticos.
Dentro de nossas solugdes oferecemos agi-
tadores, software e servigo técnico para sis-
temas arquitetdnicos e industriais. Além dos
equipamentos para ponto de venda (lojas),
temos uma divisdo dedicada a desenhar e
produzir solugdes para producao de tintas e
dosagem e agitagdo de componentes nas fa-
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>> SISTEMA TINTOMETRICO <<

bricas. Temos também solucdes de dosagem
de cores automotivas e oferecemos solu-
¢Oes para outras indUstrias onde a precisdo
na dosagem é relevante”, explica Reubens.

A Fluid Management Inc. divulga os dis-
pensadores automaticos e pontua que sédo
de alto padrdo em precisao, confiabilidade
e facilidade de uso. A empresa afirma que,
com tecnologias patenteadas, os equipa-

mentos produzem a formulagdo de cores
mais consistente, precisa e repetivel para
toda a indUstria de tintas e revestimentos.
Além disso, possuem tamanho reduzido,
capacidade de autoatendimento e alta ve-
locidade. Outro destaque da empresa sédo
os dispensadores manuais, comercializa-
dos com diferentes tamanhos de bombas
e recipientes para se adaptarem a diversas
necessidades, incluindo baixo VOC, coran-
tes organicos e industriais.

"Quando se trata de fornecer solugdes
profissionais de tingimento em tintas em
todo 0 mundo, a Fluid Management lidera o
caminho em inovacao, confiabilidade e ser-
vicos ha décadas. Oferecemos uma linha

completa de dispensadores de tinta, mis-
turadores, agitadores e softwares, todos
desenvolvidos pensando nos mercados lo-
cais”, pontua Nidhi Bhadrish Shetty, global
marketing manager.

A empresa adianta também que esta se
preparando para langar o Tintelligence, que
tera tecnologia de Ultima geragédo e aplica-
¢bes digitais avancadas em uma solucao
unificada. “Ele oferecera aos clientes alta
tecnologia e dados perspicazes para elevar
0 negécio de tingimento a novos niveis de
desempenho”, diz o executivo.

A Percolore fornece agitadores giros-
copicos, dosadoras manuais e automaticas
para pontos de venda que trabalham com
os colorantes e sistemas fornecidos pelos
fabricantes de tintas. “Atuamos com dosa-
doras automaticas de altissimo desempe-
nho para grandes home centers e indUs-
trias, bem como dosadoras manuais para
pequenos negobcios, além de agitadores gi-
roscopicos robustos e confiaveis. Todo esse
equipamento é produzido no Brasil, com
tecnologia 100% nacional”, explica Willian
Torres dos Reis, analista comercial pleno.

Entre as caracteristicas dos equipa-
mentos, o analista afirma que, como sao
produzidos e desenvolvidos no Brasil, pos-
suem tecnologia de ponta com custo muito
acessivel. "Um exemplo disso é a nossa do-
sadora automatica, que pode dosar simul-
taneamente 5 colorantes, proporcionando
uma vazéo de 1500 ml/min, com o mesmo
custo de uma dosadora que dosa em torno
de 250 a 300 ml/min”, esclarece e diz que,
além disso, a empresa atua com atualiza-
¢ao constantemente dos seus projetos com
base no feedback dos clientes e na anélise
de mercado, e com disponibilidade imedia-
ta de pecas de reposi¢cdo a um custo muito
inferior as pecas importadas.

A Santint divulga as Dosadoras Automa-
ticas e Misturadores Giroscépicos voltados
para o segmento imobilidrio e pontua que
atua com tecnologia exclusiva de Dosado-

ras Automaticas e Misturadores para repin-
tura automotiva, além de promover a auto-
macao de fabricas fornecendo Dosadoras In-
dustriais, Linhas de Envase e Paletizadoras.
Entre as caracteristicas, Marcos Gar-

cia, diretor regional, exalta que as Dosado-
ras Automaticas sao diferenciadas por se-
rem totalmente livres de purga, livres de ca-
libracdo e manutencéo, ja que contam com
0 sistema exclusivo de recirculacdo 100%
patenteado pela empresa, além de oferece-
rem economia de colorantes com um me-
nor custo de operagao.

“Somos fabricantes e os Unicos no Bra-
sil com tecnologia para dosagens de tintas
e amostras no mesmo equipamento, pois 0s
nossos modelos de Dosadoras Humming-
bird possuem super precisao com dosagem
minima de 0,015 ml. A Santint também ofe-
rece 03 anos de garantia em seus equipa-
mentos devido a sua construcao toda em
aco e pistdes em inox que geram uma maior
durabilidade”, pontua o diretor.

ATintomatic destaca do seu portfélio os
Agitadores Giroscopios e divulga que sao
compactos, silenciosas, faceis de operar,
ideais para textura, possuem porta em alu-
minio macigo e sao resistentes.

“Os Agitadores Tintomatic sdo os mais
utilizados pelos lojistas de tintas. Sdo equi-
pamentos 100% nacionais, fabricados inter-
namente na empresa, com maior qualidade
e robustez”, afirma Alessandra Sales, ge-
rente comercial.

Um més de or

entacao

sobre a prevencao do
cancer de mama.

Juntos na luta contra o cancer

Jornat daPintora
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A Qualyvinil Tintas parabeniza a
todos os pintores pelo seu dia. Seu
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>> MULHER DESTAQUE <<

Foto: Divulgacao

TODA MULHER E UM DESTAQUE! exalta trabalho de mulheres

da construcao civil de todo o Brasil

Prémio acontece mensalmente com o intuito de incentivar a capacitacao, homenagear o trabalho

e divulgar historias de profissionais mulheres da construcao civil de todo pais

Mais uma vez, o Jornal do Pintor tem a rica oportunidade
de contar a trajetéria de vida e de carreiras de profissionais.
Todas as histérias sao inspiradoras e reforgam gue as tintas
tém um poder transformador!

0 prémio TODA MULHER E UM DESTAQUE! tem o objeti-
vo de incentivar mulheres a investirem em sua profissao e
valorizar o trabalho de profissionais femininas atuantes na
construgdo civil. Vocé mulher que é pintora, pedreira, eletri-
cistas, azulejistas ou gesseira esta premiagao foi idealizada
para vocé!

Este més, a premiada foi Priscila Aparecida Andrade
Silva, pintora da area imobiliaria, que atua em S&o Paulo e
regido do ABC. A profissional conta que sempre gostou da
area de construgao civil, tinha, inclusive, o sonho de ser ar-
quiteta e se profissionalizou com o curso técnico de edifica-
¢des. Depois disso, nunca mais parou! Ao longo da sua car-
reira, fez o curso de pintura imobiliaria e impermeabilizacéo
no SENAI, participou da Universidade do Pintor, promovido
pela Futura Tintas, e sempre esté atenta aos cursos on-line
e aos treinamentos oferecidos por lojistas ou indUstrias. “A
pintura hoje representa o meu sustento e que tenho muito
amor pelo que fago”.

Sobre a premiacao TODA MULHER E UM DESTAQUE!
para ela é o reconhecimento do seu trabalho e deixa uma
mensagem para suas amigas de profissdo: ndo pare de es-

\’ij ULHER E UM

DESTAQUE

tudar, sempre busque aprender algo e aperfeigoar aquilo
que tem dificuldade. “Se tem medo, vai com medo mesmo.
Somos capazes de fazer o que quisermos. S6 o0 que pode nos
parar, € nos mesmas. Nao estamos aqui para disputar e sim
para crescermos juntas”, finaliza.

Sobre a premiagao

Todos os meses, prémio TODA MULHER E UM DESTA-
QUE! elege uma ganhadora pela histéria de vida e de supe-
racdo, pela sua participacao ativa e disposicdo em ajudar
outras pessoas disseminando conhecimentos e experién-
cias. Ha dois anos, a pintora Claudinha Peres e Josi Piovesan
estdo a frente do projeto e do sucesso da iniciativa contan-
do com parcerias e apoio, como o Jornal do Pintor na divul-
gacdo das premiadas, e de empresas patrocinadoras, como:
Condor, Galo, Coral, Marluvas, Hotel Ibis Tatuapé e Tintas
Palmares.

Palmilha
removivel.
Proporciona
absorcdo e
dessorcido
do suor.

Solado

S} flin]C] >

marluvas.com.br
0300 788 3323

Cabedal de EVA.
Livre da presenca
de ftalatos.

EAFILADELFIA

Ultra Grip
em borracha

nitrilica.

—

Linha Flex Clean Marluvas. Mais leve, segura e colorida para
vocé se manter firme no caminho e fazer do seu estilo um
sucesso. Conheca toda a linha em marluvas.com.br ou
procure o revendedor mais proximo.

Resistente ao
escorregamento.

B Ay MARLUVAS

Ao ler e reler, recicle. Descarte a revista em lugar proprio para papéis.
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Sistema Tintométrico W-Mix Color Visite agora 0 nosso perfi

A WEG Tintas possui sistema completo de bases pigmentadas £1(©) ewegtintasrepintura
para utilizacdo em Mixing Machine que permitem a formulacao & weg.net/linhaautomotiva
de inumeras cores lisas, metalicas e perolizadas.

Driving efficiency and sustainability m E g
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>> ESTRELA DA TINTA <<

Prémio exalta pintoras e elege mensalmente a Estrela da Tinta

Premiacao integra o projeto Juntas Somos Rosas, criado por mulheres para valorizar pintoras do pais

¥

-

Foto: Divulgacao

L)
L

0 trabalho feminino na pintura se tornou cada vez mais
presente e exaltado pelo mercado. O Prémio Estrela da Tinta
foi criado para valorizar as pintoras de todo o Brasil e, men-
salmente, presta homenagem a uma profissional.

0 Jornal do Pintor, que tem acompanhado de perto a evo-
lucdo dessas pintoras e, inclusive, se intitula também como o
Jornal da Pintora, foi convidado pelos organizadores para di-
vulgar a trajetéria dessas mulheres.

A mais recente vencedora ¢ a Kelly Grazielle, pintora em
Sa0 Paulo e em cidades proximas. A profissional conta que
sempre adorou a area de construgdo e que sempre fez suas
proprias coisas em casa. “Nunca tive apoio e nem oportunida-
de de trabalhar na area, foi entdo que resolvi me especializar
em pintura técnica e construi, eu mesma, meu proprio predi-
nho de trés andares”, exalta.

Kelly pontua que sempre busca atualizacdo na area e
indica o SENAI como um bom lugar para profissionais que
buscam cursos. “0 SENAI é o melhor lugar do mundo. Foi &
gue tive 0 apoio necessario para ser o que eu queria, me aco-
lheram, me ensinaram e me apoiaram”.

Sobre sua carreira, ela diz que leva uma vida tripla e se
diverte dizendo que sua vocacao é ser turista. “J4 fui para 59
paises e pretendo dar minha volta ao mundo até completar
meus 50 anos! ". Sobre sua missao, afirma que é ser servi-
dora puUblica da justica do trabalho, para assim poder ajudar
as pessoas, e sua paixao é ser pintora. “A tinta corre na mi-
nha veia”.

J& sobre a premiacao, Kelly afirma estar feliz e com sen-
timento de que estd no caminho certo. “Mostra que toda mi-
nha dedicacao teve um sentido, trouxeram resultados na
minha vida e na vida das pessoas para as quais estou pres-
tando servigo”, finaliza.

Projeto Juntas Somos Rosas

Como parte do projeto Juntas Somos Rosas, o Pré-
mio Estrela da Tinta foi criado para valorizar as pintoras de
todo o Brasil, mostrando a todos que, independentemente
de onde ela esteja ou onde mora, essa profissional é consi-
derada uma estrela da tinta, eleita através de seu conheci-
mento que é compartilhado com outras pintoras. A criagdo
do Juntas Somos Rosas foi motivada pela importancia em se
ter um projeto para mulheres que é idealizado por mulheres.
A atual idealizadora é Sandra Mell; e os patrocinadores sao
Tintas Coral, Suvinil, Tintas Alessi, Tintas lquine, Tintas Real
Company, e conta apoio do Jornal do Pintor, Condor e MBPM
- Movimento Brasil por um Pintor Melhor. ll—

Nossa homenagem a quem, com determinacgédo,
conhecimento e talento, traz mais cor a vida.
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Neste Dia do Pintor,
celebramos a paixao,

a criatividade e o talento
gue transformam nossos
espacos em obras-primas.

18 de Outubro
Feliz dia, Pintor!

722 - Fita Crepe Azul
Imobiliaria Anti UV

\9 Para um mascaramento
profissional, os pintores

escolhem Adelbras!
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>> OUTUBRO ROSA <<

Fotos: Divulgacao

Outubro Rosa celebra a saude feminina em todo o mundo

Campanha mundial promove conscientizacao sobre a prevencao e o diagndstico precoce do cancer de mama,

além de proporcionar acesso aos servicos de diagnostico e de tratamento para diversas doencas femininas

Em outubro o mundo se pinta de rosa! E,
essa afirmacao ndo é um exagero, ndo. Di-
versos pontos publicos, como pragas e mo-
numentos famosos, sdo iluminados de rosa.
Os meios de transporte, 6nibus, trem, me-
tro e até avido, sdo envelopados de rosa. As
empresas trocam as cores dos seus logos,
centenas de palestras e eventos sao pro-
movidos e o0s veiculos de comunicagao ce-
dem espaco para divulgar a causa. E, tudo
isso acontece para que a saude feminina
seja exaltada no mundo todo!

A campanha internacional Outubro
Rosa foi criada na década de 90 pela Fun-
dagdo Susan G. Komen for the Cure como
um meio de conscientizagao para o contro-
le do cancer de mama. Ano apds ano, 0 mo-
vimento ganhou notoriedade e espagco em
todos os paises. Atualmente, a o Outubro
Rosa é promovido com objetivo de ofere-
cer acesso as mulheres, seja com informa-
¢bes, com conscientizacdo e até acessibili-
dade ao diagnéstico e tratamento do cancer
de mama e de outras doencas femininas, ja
gue envolve diversas entidades e institutos
publicos e privados.

O céncer de mama € o tipo que mais
acomete mulheres em todo o mundo, tan-
to em paises em desenvolvimento, quanto
em paises desenvolvidos. A prevengao e o
diagnostico precoce sdo dois fatores fun-
damentais na corrida contra a doenca. Es-
tudos demonstram, inclusive, que a identifi-
cagéo precoce de um cancer de mama pos-
sibilita chance de cura de até 95%!

Rosangela Ramos

N

Pintora: o que vocé tem feito pela sua
salde?

Com essa pergunta em maos, a equi-
pe do Jornal do Pintor conversou com pin-
toras de diferentes estados brasileiros para
entender como elas conciliam o trabalho,
suas rotinas e seus cuidados.

Logo de inicio a pintora Rosangela Ra-
mos, que trabalha em Louveira (SP) e re-
gido, nas cidades de Jundiai (SP), Vinhedo
(SP), Valinhos (SP) e Campinas (SP), deixou
a equipe bem orgulhosa. "0Os meus cuida-
dos com a minha salUde sdo todos 0s possi-
veis. Comecgando pela minha alimentacao e
exercicios digrios, com academia de segun-
da a sexta-feira”, pontua a profissional e diz
gue é também bem atenta aos sinais do seu
corpo. Outro diferencial, &€ que Rosangela é
bem regrada com a sua agenda e consegue
conciliar a sua carreira com a vida pessoal.
“Nao tenho nenhuma dificuldade em conci-
liar o lado profissional com o pessoal. Pres-
to assisténcia aos meus pais que sdo mais
velhos, consigo cuidar da minha salde e

Anelise Samrsla Lima

trabalho em horario normal. Consigo até ir
aos treinamentos e em eventos de pintores,
ja que eu amo!”, pontua e deixa a seguinte
mensagem para suas colegas de trabalho:
“Deus em primeiro lugar e em segundo é a
salde, sem ela ndo ha o que fazer”.

Natural de Joo Pessoa (PB) e atualmen-
te morando em Sao Paulo, a pintora Erica
Modesto também pontua que acredita muito
na alimentacao como ferramenta de preven-
¢ao de doencas. “"Além disso, o lazer e des-
canso que sao importantes para salde men-
tal e fisica”, diz ela e exalta que os exames
de rotina sdo primordiais para prevencao e
tratamento de doengas. “Tenho histérico de
cancer de mama por parte da minha familia
materna, entdo 0s meus exames sao feitos
anualmente e sempre fago o autoexame”.

Erica confessa que ja esteve mais atenta
ao equilibrio de trabalho e vida pessoal. Mas
apesar de estar trabalhando bastante, tem
conseguido dar a devida atencdo a saude e
aos momentos de qualidade com sua filha.
“Cuido muito da nossa saUde, através da ali-
mentagao e recentemente me mudei de Sdo
Paulo por conta da qualidade de vida. Nun-
ca esqueco de fazer um check-up todo ano!
Como pintora, sei que muitas sdo autono-
mas, ndo conseguem pagar o MEl e tdo pou-

Cleonice Albuquerque Lopes

co um convénio. Por isso, usem EPI'S e fa-
¢am seus exames regularmente. O SUS tem
atendimento adequado e tratamento acessi-
vel a populagdo”, afirma e deixa como men-
sagem: “cuidem do corpo e da mente, porque
esse mundo é nosso e temos muito o que
conquistar! Nosso corpo é nossa ferramenta,
sem ele nossa profissdo nao existe”.

Cleonice Albuguerque Lopes, pintora
profissional em Campo Grande (MS), con-
corda com a importancia da periodicida-
de de realizacao dos exames de rotina. Ela
pontua que procura realizar sua rotina de
cuidados anualmente e sempre faz autoe-
Xame nas mamas. “Confesso que, apesar de
ter um bom plano de salUde, ndo tenho cos-
tume de me consultar. Tenho parado para
refletir o quanto é importante cuidar da mi-
nha saode”. Cleonice também ressalta que
ndo tem dificuldade em conciliar agenda e
deixa uma mensagem: “agora que entendi o
guanto é valiosa e importante a minha saU-
de, convido vocé, amiga de profissado a refle-
tir também e a se cuidar”.

Para Anelise Samrsla Lima, pintora nas
cidades gaUchas de Porto Alegre (RS), Ca-
noas (RS), Cachoeirinha (RS) e Gravatai (RS),
a alimentagdo também é um ponto alto de
salde. Ela menciona que sempre est4 aten-
ta ao consumo de agua e procura manter
uma dieta balanceada, evitando comer fast
foods. A pintora ressalta ainda a necessi-
dade de protetores solar e cuidados com a
pele. “Estamos constantemente expostas
a produtos quimicos e ao sol”. Sobre a pre-
vencdo ao cancer de mama, Anelise afirma
que faz seus exames e esta sempre atenta
ao autoexame. “A mamografia infelizmen-
te ndo consigo fazer com muita frequéncia
pela dificuldade do nosso sistema de saU-
de. A profissional menciona que na correria
do dia a dia as vezes é complicado conci-
liar trabalho com vida pessoal. “Somos to-
das guerreiras, somos profissionais e mes-
mo com a correria ndo podemos esquecer
de cuidar de nossa saude fisica e psicolo-
gica”, finaliza. II—

JJdy'

Erica Modesto
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18 de outubro € uma data muito especial
para a Sherwin-Williams Automotive
Finishes. Afinal, sem o talento dos
pintores, nossas solugdes nao teriam
razao de existir.

Nesse Dia do Pintor, nossos parabéns a
todos esses grandes profissionais.

Obrigado pela parceria longa e fiel!

sherwin-auto.com.br




>> COR DO ANO CORAL <«

Tintas Coral revela sua cor do ano 2024

Com o tema "0 Meu Lugar no Mundo”, o estudo da Cor do Ano 2024 da AkzoNobel revela a cor Lugar de Afeto, um neutro rosado,
como o tom que vai representar a marca e traz ainda trés paletas de cores emotivas que permitem inimeras combinacoes

Fazendo um convite de reflexao e de co-
nexdo, a Tintas Coral apresentou a sua cor
do ano 2024 para convidados, arquitetos e
imprensa especializada. E, claro o Jornal do
Pintor esteve presente e acompanhou tudo
de perto!

0 Colour Futures 24 é um estudo de ten-
déncias de comportamento e de cores da
AkzoNobel, fabricante da Tintas Coral. Este
ano, o estudo recebeu como tema "0 Meu
Lugar no Mundo” e apontou o Lugar de Afeto
COmo a cor que vai representar a marca em
2024. Discreto e elegante, inspirado pela leve-
za das penas e delicadeza das nuvens, o tom
neutro rosado tem uma base s6lida e traz a
flexibilidade para diversas combinacdes.

“Sd0 duas décadas de Colour Futures
capturando a esséncia de mudangas signifi-
cativas nos gostos, anseios e prioridades da
sociedade em toda a sua complexidade, re-
fletindo os eventos do mundo real e forne-
cendo um contexto para cada época. Nes-
ta edigao, eu diria que, se uma cor pudesse
abracar sua casa, esta cor é, sem divida, Lu-
gar de Afeto”, explica Juliana Zaponi, gerente
de comunicacao de marketing e cor para tin-
tas decorativas da AkzoNobel. “Quente e de-
licada, a cor de 2024 traz um toque de suavi-
dade e aconchego a decoragado, sem ser ex-
cessivamente romantica. E um tom rosa da
paleta de neutros que traduz perfeitamen-
te o sentimento de que a casa é um refigio
atemporal, a0 mesmo tempo em que se en-
caixa perfeitamente nas tendéncias do mo-
mento”, afirma a executiva.

Com o conceito de "um espago para
chamar de seu", os especialistas em de-
sign de cores do Centro de Estética Global
da AkzoNobel buscaram cuidadosamente a
cor perfeita do ano que pudesse transmitir
a sensacgdo de acolhimento e pertencimen-
to. Para garantir que as novas paletas sejam
adequadas para o futuro, a multinacional
realiza, anualmente, uma ampla pesquisa e
monitoramento de tendéncias globais. Um
grupo de profissionais multidisciplinares de
diversos paises compartilha com a empre-
sa suas impressdes em relagao a aspec-
tos sociais, culturais e comportamentais da
atualidade para chegar na Cor do Ano, as-
sim como nas paletas que a acompanham
- todas sempre em harmonia com o tema
central. No caso do Brasil, 0 pais foi repre-
sentado, mais uma vez, por Adriana Pedro-
sa e Carlota Gasparian, designers de Cores
e Superficies.

“Procuramos por uma cor suave e aco-
lhedora que pudesse transformar qualquer
casa em um reflgio pessoal para lidar com
os desafios que cada um de nés enfrenta
diariamente. Buscamos uma cor delicada e

positiva para ser usada sozinha em um es-
guema de decoragdo simples ou em com-
plementagao a ampla gama de outras cores.
Desenvolvemos uma cole¢do harmoniosa
gue ajuda a criar a atmosfera ideal para cada
tipo de pessoa”, explica Heleen Van Gent, di-
retora criativa do Centro de Estética Global
da AkzoNobel, sediado em Amsterda.

Trés tendéncias e paletas do Colour Fu-
tures 2024

Tendéncia 1: Busca pelo Pertencimento

A paleta de cores Busca pelo Pertenci-
mento traz tons terrosos globais, comple-
mento para materiais naturais como argila,
terracota e madeira, e que adicionam uma
sensacdo de tranquilidade e alta dose de
conforto. Fazem parte dessa paleta, ao lado
da Cor do Ano, os tons Neutro Normandia,
Coelho Branco, Cinza Tostado, Terra Pro-
metida, Presente Romantico, Canto Barro-
co, Caixa de Ch4, Bola de Basquete e Pedra
Esculpida. Thiago Oliveira foi nomeado pela
empresa como representante dessa Pale-
ta. O apresentador de TV fala abertamente
sobre as questdes de raga que permeiam a
sua vida como homem negro e dialoga so-
bre representatividade nos espacos da mi-
dia brasileira.

Tendéncia 2: Busca pela Paz Interior

A Paleta de cores da Paz Interior foi ins-
pirada nos tons das florestas e paisagens
maritimas, os verdes e azuis suaves trazem
clareza e a sensacao tranquila e relaxante
comodos. Além disso, a empresa divulga que
esses tons combinam com materiais natu-
rais como madeira, cortica e &, que podem
adicionar beleza e personalidade a casa.
Além da Cor do Ano, a paleta é composta
por Praca no Inverno, Folhas de Outono, Tre-

s

1

vo Palido, Lagoa Natural, Mina de Cascalho,
Azul Pélido, Pico da Neblina, Azul Marinho
Vibrante e Horizonte. Representando essa
tendéncia estd a atriz e modelo Thaila Ayala,
mae de dois filhos que compartilha nas re-
des sociais os desafios da maternidade, da
manutencdo do equilibrio no dia a dia e da
busca do autoconhecimento.

Tendéncia 3: Busca pelo Contentamento

A paleta de cores Busca pelo Contenta-
mento é composta por tonalidades suaves
de lavanda e amarelos modernos para ele-
var o animo e trazer uma sensacao de felici-
dade. Para a Tintas Coral, sem serem exces-
sivas ou invasivas, essas cores funcionam
com materiais naturais e sdo capazes de
valorizar qualquer tipo ou colegcdo de mé-
veis. Podem ser um pano de fundo positivo
e revigorante para misturas criativas de ob-
jetos e flores para uma dose extra de char-
me. Os tons pastel modernos para usar ao
lado da Cor do Ano s&o Sintonia Lilas, Calda
de Péssego, Paisagem do Deserto, Pomar
Violeta, Rebento, Siléncio de Inverno, Tama-

ra, Trilha da Cachoeira e Pimenta do Reino.
Positiva e alto astral, mae de adolescente e
conhecida por discutir na TV assuntos rela-
cionados a comportamento, relacionamen-
tos e atualidades, a apresentadora Astrid
Fontenelle &€ quem representa essa paleta.

Apresentagao da Cor do Ano

ATintas Coral promoveu um encontro de
imers&o (essa pode ser a definicdo do even-
to!) e propds que todos os convidados bus-
cassem formas de se conectarem em bus-
ca da paz interior. A empresa colocou em
pauta a necessidade de construgdo de um
santuario particular, um local que transmita
conforto, segurancga, acolhimento e sugeriu
gue tudo isso pode ser feito com cores.

E essa busca por conexdo estava pre-
sente em todos os locais do evento. Des-
de o local, a Casa da Don'Anna, a gastrono-
mia tipicamente peruana, a muUsica de voz
e instrumentos, e até a escolha dos repre-
sentantes das paletas de 2024. O arquite-
to Mauricio Arruda recebeu a apresentado-
ra Astrid Fontenelle, a atriz e modelo Thaila
Avyala, e 0 apresentador Thiago Oliveira, e em
um tom de bate-papo eles contaram sobre
0s "seus” lugares no mundo, sobre as tona-
lidades com as quais mais se identificam e
as suas boas lembrancas e sensacgoes.
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>> CAMPANHA <<

Suvinil apresenta nova campanha “Ta Facil, Ta Em Casa”

Novo conceito reforca o compromisso da marca de facilitar a jornada de pintura e promove promocao em ponto de venda.
Com duracao de mais de 3 meses, serao prémios diarios para consumidor, vendedor e pintor

A Suvinil langou a campanha "“T4 Facil,
T4 Em Casa”, que reforga que a marca esta
presente em diversos momentos de vida
dos consumidores como a solugao mais fa-
cil para quem quer pintar a casa.

O primeiro passo para a criagdo da cam-
panha “Ta Facil, Ta Em Casa” surgiu por meio
de uma pesquisa que rodou 0 pais e ouviu
pessoas de diferentes regides, perfis e cul-
turas. Um dos principais resultados foi que
0 consumidor quer uma marca na qual ele
ja confia, que o ajude a resolver todas dores
e duvidas da jornada de forma facil, simples
e descomplicada.

“Nesses mais de 60 anos de atuacao,
conhecemos as dificuldades da jornada de
pintura e aprendemos como inovar para
oferecer as melhores solugdes, tornan-
do toda a experiéncia mais facil e intuitiva.
Queremos levar esse propdésito com impac-
to, apontando para o novo, mas também co-
nectando com nossa histéria. O conceito “Ta
Féacil, T4 Em Casa” vem retratar tudo isso: &
a Suvinil olhando pra frente, sem perder co-
nexdo com seu legado”, reflete Renato Fir-
miano, diretor de marketing da Suvinil.

Vai pintar e quer uma forg¢a para decorar?

— Promogao ——|

\‘ Suvinil |

TA EM CASA!

Sﬁomem prémios
para vocé e seu pintor.

Com isso, “Ta Facil, TA Em Casa” marca
um momento importante e posiciona a fa-
bricante como uma facilitadora de toda a
jornada de pintura e mostrando como as so-
lugdes auxiliam esse processo do inicio ao
fim. Esta é a primeira vez que a Suvinil in-
veste em um movimento de marca voltado
para a comunicacgao de servigos, além dos
produtos. A campanha é composta por fil-
mes comerciais para TVs e além de diversas
acles nas redes sociais da marca que estao
sendo promovidas.

Ainda para amplificar o conceito "Ta

(4

rf %)

Sortelos mensais de __

I*$30 mll“"“<_

f"

emlos *I
l diarios de Rs 500
Indicando o seu pintor
ele também ganha

-

Facil, T4 Em Casa”, a Suvinil langou a pro-
moc¢ao “Com Suvinil, T4 Facil, T& Em Casa”
e pontuou que é a maior promogao de sua
histéria, com investimento de mais de R$
2 milhdes somente em premiacgdes. Para
a empresa, além de consolidar o novo mo-
mento de comunicagdo da fabricante de
tintas com seus principais puUblicos, essa
promocao reforga a importancia do varejo e
das lojas parceiras na estratégia da Suvinil.

Com duracao de mais de 3 meses, se-
rao prémios diarios de R$ 500,00 e sorteios
mensais de R$ 30 mil, sendo que toda a ca-

deia de venda sera premiada: consumidor,
vendedor e pintor. “Além de nos aproximar-
mos de nossos puUblicos por meio da co-
municagao, queremos aproveitar o aqueci-
mento do mercado no segundo semestre
para oferecer beneficios que extrapolam as
vantagens dos nossos produtos e solucgdes,
gerando ainda mais valor e awareness (co-
nhecimento) ao novo momento de marca e
ao portfolio diverso de produtos e servigos
gue oferecemos. Com a mecanica de pre-
miar consumidores, vendedores e pintores,
reforcamos também nossa parceria com
0 ponto de venda e sua importancia para o
nosso negécio”, explica Firmiano.

Na pratica, a cada 100 reais gastos em
produtos Suvinil, o consumidor se cadas-
tra no site da promocgao para gerar o nUme-
ro da sorte que concorrerd aos prémios dia-
rios e mensais. Nessa dindmica, o consumi-
dor pode indicar o pintor que fara o servico
para ele, bem como o balconista que o aten-
deu durante a venda. Se ele for sorteado, to-
dos os envolvidos nessa jornada ganharao o
prémio, sejam os diarios de R$ 500,00 ou os
sorteios mensais de R$ 30 mil. I[—
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>> PINTOR MBPM <<

Vencedor do Pintor Profissional do Més - MBPM e ABRAPP é revelado

0 Movimento Brasil por um Pintor Melhor - MBPM e ABRAPP - Associacao Brasileira dos Pintores Profissionais
reconhece mensalmente o trabalho de pintores por todo o Brasil

0 Pintor Profissional do Més - PPM, promovido pelo Movi-
mento Brasil por um Pintor Melhor—MBPM, desta vez premiou
Amos Motta, pintor em Sao Paulo (SP).

Pintor profissional ha cerca de 10 anos, Amos diz que ja
nasceu pintor! “Lembro da mao da minha méae segurando a
minha para fazer o contorno nas pinturas de panos de prato
gue ela pintava para vender”, recorda o pintor. A pintura sem-
pre esteve presente em sua vida, mas se tornou profissional
com o Movimento Brasil por um Pintor Melhor - MBPM.

"A pintura representa um recomeco, ja que antes 0s vi-

Foto: Divulgacao
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cios me limitavam. Decidi mudar, a pintura me abragou e
tem me levado para patamares que nunca imaginei”, afirma
Amos e exalta que a premiacgao traz o sentimento que ele
esta no caminho certo.

Como acontece a premiagao PPM

A votacdo do Pintor Profissional do Més - PPM ocorre
mensalmente sendo feita por uma comissao criada pelo Mo-
vimento Brasil por um Pintor Melhor - MBPM e ABRAPP - As-
sociacdo Brasileira dos Pintores Profissionais que abrange

PPM - PINTOR PROFISSIONAL DO MES
iL .

a/’ 2 w/tmca
ZE/%{LM. : ./ ./

AMGS MOTTA

CONTATO: (11951065241

CIDADE ESTADD: SAO PAULD SP ik

ESPECIALIDADES HA PINTURA: PINTO TUDO!'PORTA PORTRO GELADEIRA FOGRO..
EFEITOS DECORATIVOS, GOSTO DE TUDO QUE ENVOLVE TINTA! PINTO MESMO!!

IDADE: 51

TEMPO DE PINTURA: SE FOR GONTAR MESMO...AGHO QUE NASCI PINTOR...
MAS, HA UNS DEZ ANOS DECIDI SER PROFISSIONAL DA PINTURA.

VWBR
antalé W Suvinil wiows

todo o Brasil. Os bragos (pintores voluntarios que trabalham
no MBPM promovendo unido e conscientizagdo para os pin-
tores em sua regiao), os moderadores e os coordenadores vo-
tam no pintor que mais se destaca de acordo com os seguin-
tes critérios: o pintor que mais ajuda nos grupos do MBPM no
Facebook e no WhatsApp; ser um bom profissional em seu dia
a dia; ser exemplo para todos os pintores; e o pintor que nao
exagera em posts e informacdes desnecessarias.

0s moderadores e 0s coordenadores ndo participam do
PPM, e 0 nome do vencedor é divulgado somente no dia da
entrega do prémio na sede do MBPM, em S&o Paulo/SP, e di-
vulgado na pagina oficial da entidade no Facebook e nas re-
des sociais. Segundo o0 Movimento e a Associagao, o objeti-
vo é criar um time forte em todas as cidades do Brasil e com
isso buscar solugcdes para cada problema ou necessidade
da categoria ja que o MBPM é uma ac¢éao de conscientizagdo
criada e dirigida por pintores gue projetam a "mudancga de
comportamento” do pintor brasileiro e sua responsabilidade
pela busca de profissionalizacao e valorizacgao.

0 pintor com mais votos, eleito o Pintor Profissional do
Més, recebe prémios oferecido pelos parceiros (ferramentas,
catalogos, camisetas, etc.) e uma arte com a foto do vence-
dor é colocada na capa do grupo Pintor Profissional no Fa-
cebook. Os atuais parceiros desta premiagéo sao: Jornal do
Pintor na divulgagao do prémio ao ganhador, Pincéis Atlas,
Bailéu Equipamentos, Tintas Ciacollor, Condor Pincéis, Tin-
tas Coral, Decor Colors, Jornal do Pintor, Lukscolor, Mirka,
Nauber Maquinas, Rolos Big, Santa Fé Equipamentos e WBR
WAGNER, Tintas Suvinil, Ibratin e ABRAPP Associagao Brasi-
leira dos Pintores Profissionais. ll—

>> ARTIGO <<

Como engajar nas redes?

Foto: Divulgacao Montana

Engajamento é benéfico para os pintores profissionais e para as lojas de revendas de tintas

Por Rafael Ferreira, gerente comercial
da Montana Quimica Ltda.

Nos dias de hoje, a presenca online é fun-
damental para qualquer profissional, inclusive
para pintores. As redes sociais oferecem uma
plataforma valiosa para que pintores profis-

sionais possam divulgar servigos, atrair novos
clientes e construir uma reputacao solida.

Para obter sucesso, o primeiro passo é
separar o CPF do CNPJ. Isso significa criar
contas separadas para seus assuntos pes-
soais e para o negocio de pintura. Essa di-
visdo clara ajuda os seguidores a identifica-
rem imediatamente que estdo interagindo
com um perfil profissional.

Apo6s isso, 0 pintor deve ter o cuidado de
ter um perfil detalhado, para atrair a atengao
dos clientes em potencial, e se certificar que
o perfil mostre claramente suas especiali-
dades e habilidades. Além disso, é altamen-
te recomendavel incluir um link direto para
0 WhatsApp para facilitar o contato e trazer
clientes para sua area de atuacao.

Para conquistar o publico, é importante
compreender suas necessidades e preocupa-
¢oes. Crie conteldos que abordem as dores

dos clientes, como o medo de sujeira ou pre-
ocupacOes com a protecao do ambiente. Mas
nao s6 isso, mostre solugdes para essas preo-
cupacgdes, como a utilizagdo de métodos para
conter o p6 durante o trabalho e os cuidados
p6s-obra - sempre destacando as vantagens
e a atengdo aos detalhes que oferece.

Outro ponto importante é ndo se limitar
a palavras ao destacar os diferenciais, mas
usar imagens de trabalhos anteriores, depoi-
mentos de clientes satisfeitos e outras evi-
déncias visuais para mostrar por que vocé é
a melhor escolha.

Realizar transmissdes ao vivo (lives) é
uma étima maneira de criar identidade e no-
toriedade. Use as lives para mostrar o tra-
balho em tempo real, compartilhar seus va-
lores e explicar a qualidade de sua mao de
obra. Transforme seu neg6cio em uma vitri-
ne interativa e envolvente.

No caso dos lojistas, certifique-se de que
os clientes entendam as solugdes ofereci-
das pelos produtos vendidos na loja. Produza
videos informativos explicando como esses
produtos ou equipamentos podem ser utili-
zados e 0s beneficios que proporcionam.

Por Ultimo, considere a possibilidade de
patrocinar seu perfil ou conteldo direcio-
nado a sua regido. Isso permite que vocé al-
cance um puUblico mais especifico, compos-
to por pessoas que estdo mais propensas a
consumir seus servigos ou produtos.

A construcdo desses relacionamentos é
fundamental tanto para pintores quanto para
lojistas. E essencial promover o engajamento
com os seguidores, compartilhar novidades
da indUstria, dar dicas e trugues relaciona-
dos a pintura. Se estabelecer como uma fonte
confiavel de informacgdes & mostrar que vocé
entende as necessidades dos clientes. ll—
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>> COR DO ANO LUKSCOLOR <<

Lukscolor divulga sua escolha de cor para 2024

Empresa pontua que LKS 0952 - Tidal Wave representa a forca e a transformacao

A Lukscolor anunciou que o tom LKS 0952 - Tidal Wave seré a sua cor do ano de 2024. A
empresa pontua que o tom escolhido transmite uma sensagao de movimento continuo, lem-
brando as aguas em constante mudanca dos oceanos.

0 estudo da marca mostra que a cor convida as pessoas a mergulharem em novos desa-
fios, abracar oportunidades e buscar evolugdo. Para a Lukscolor, a cor do ano de 2024 sim-
boliza a conexdo com a natureza e a renovagado de energias e destaca que o Tidal Wave é
indicado para transformar uma parede, dar vida a um maével ou criar um espaco inspirador.

Além da cor Tidal Wave, a Lukscolor também apresenta uma paleta complementar de
cores que se harmoniza de maneira elegante e sofisticada. A empresa anuncia também que
as cores oferecem inUmeras possibilidades de combinagdes, permitindo que designers, ar-
guitetos e entusiastas do design de interiores explorem sua criatividade e transformem es-
pagos com uma estética contemporanea.

A cor LKS 0952 - Tidal Wave pode ser encontrada no sistema Luksystem e preparada em
uma série de produtos diferentes do portfélio da marca, estando disponivel tanto para am-

bientes internos quanto externos. I/-

>> LANCAMENTO <<

Tintas MC lanca marca propria de tintas

Nova linha chega ao mercado com 19 itens no portfdlio, sendo oito tipos de tintas, quatro tipos de complementos e texturas,
além dos sprays. Com os produtos ja disponiveis nas lojas, empresa prevé R$ 50 milhdes em vendas ja no primeiro ano

ATintas MC ndo poupou esforgos e nem
investimentos para apresentar novidades
neste segundo semestre de 2023. Prestes
a completar 60 anos, a empresa langa mao
da sua tradi¢cdo e conhecimento do varejo
tintas, e anuncia o langamento da sua mar-
ca propria de tintas, denominada Tintas MC.
“Nossa expertise estad totalmente voltada
para 0 mercado tinteiro, sempre visando o
consumidor, o lojista e o pintor. Essa é a tri-
ade que move a Tintas MC", pontua o CEO da
rede, Renato Sa.

0 CEO afirma que o projeto de ter uma
marca de tintas sempre esteve nos planos
da empresa e que em 2017, com o0 processo
de expansdo por meio de franquias, foi es-
tabelecido uma meta. “Quando a franquia
chegasse ao numero de 150 lojas entre pré-
prias e franquias, comecariamos a desen-
volver a linha prépria. Nesse momento sa-
beriamos que estdvamos prontos para ini-
ciar o projeto de marca propria”, ressalta.
Assim, em 2022 a diretoria retomou o pro-
cesso de pesquisa com Vvarios empresarios
gue ja tinham algum projeto de marca pro-
pria e a Amicci, plataforma que aproxima
varejistas e fabricas, apoiou em todo o pro-
cesso, desde pesquisas até o langamento.

Sem informar o valor exato, mas confir-
mando que foram investidos alguns milhdes
de reais, entre planejamento, producdo e
lancamento, o CEO da como certo o retorno
guase que imediato do investimento e divul-
ga que o volume de producgéo ja ultrapassou
150 mil galdes de tintas, e prevé que no pri-

inspira!

)

meiro ano a comercializagdo de tintas pro-
prias ultrapasse os 10% de participacédo nos
negécios da rede da marca, trazendo um vo-
lume de vendas acima de R$ 50 milhdes.

Entre os motivos que levaram a Tintas
MC a investir em uma marca prépria de tin-
tas, Renato S& pontua como principal a im-
portancia em aumentar ainda mais a fideli-
zagdo com a clientes e pintores. “Era tam-
bém uma demanda de nossos franqueados.
Ter uma marca para compor um portfélio
com as maiores do mercado como: Suvinil,
Coral, Sherwin-Williams e Eucatex. A mar-
ca prépria é importante para melhorar ainda
mais os resultados de toda nossa cadeia”,
exalta Renato.

Linha de produtos

Nessa primeira etapa, a Tintas MC lan-
cou 19 itens, sendo oito tipos de tintas, qua-
tro tipos de complementos e texturas, além
dos sprays. A linha de tintas esta sendo pro-
duzida pela Sherwin-Williams, texturas e

complementos serdo produzidas pela Mar-
tins e Grafftex, além de outros fornecedores
regionais estratégicos.

“Fizemos um BID (convite) para mais de
35 fabricantes, desde as multinacionais aos
regionais. No final, entendemos que seria

Os irmaos, Renato e Flavia, com o pai Amilcar Sa

importante ter um parceiro que conseguis-
se entregar para todo o territério nacional.
“Nosso consumidor espera da Tintas MC:
gualidade, seguranca, inovagao e um bom
custo x beneficio”, avalia Renato.

A Tintas MC j3a adianta a ampliagao da
linha em breve e afirma que o sistema tin-
tométrico seréa langado até o inicio de 2024,
possibilitando aos clientes uma gama mui-
to maior de cores.

“Somos muito transparentes com nos-
sos parceiros, fizemos questdo de avisa-
los do projeto antes de qualquer vazamen-
to no mercado. Todos participaram de algu-
ma forma do BID e como foi conduzido pela
Amicci, ficamos isentos de qualquer esco-
lha por outro critério que néo fosse claro e
transparente”, ressalta Renato. I/-
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>> DIA DO BALCONISTA <<

Balconista: o profissional que é elo entre as marcas e os consumidores

Do outro lado do balcao, tem um profissional que conhece as marcas, participa de treinamentos e, com atendimento
de qualidade, contribui para uma melhor experiéncia de compra e utilizacao de produtos

0 balconista é o profissional que conhe-
ce a marca, 0 seu representante comercial,
sabe das qualidades e formas de aplicagcao
dos produtos. Ele também conhece o pintor, o
consumidor final, seus gostos e preferéncias.
Além disso, esté na linha de frente da revenda,
faz o atendimento ao cliente, transmite orien-
tagdes e tem como missao oferecer uma me-
lhor experiéncia de compra e de aplicagdo de
produto. Um elo importante no ponto venda!

A representatividade desse profissional
¢ celebrada no dia 30 de outubro. O Jornal do
Pintor resgatou histoérias motivadoras e des-
ta vez conta, com exclusividade, a trajetéria
de balconistas do setor de tintas.

Antonio Lucas da Silva, conhecido como
Toninho, & balconista, vendedor e consultor de
vendas na CorBella Tintas, revenda localiza-
da em Campinas, no distrito de Bar&o Geraldo

(SP). Formado em design de interiores, come-
cou a trabalhar com tintas em 2015, na cida-
de de Paulinia (SP), e conta que logo se apai-
xonou pela area — como falamos na redagao
do Jornal do Pintor: ele foi picado pela magia
das tintas! "Assim que entrei nesse mercado,
me apaixonei, estou sempre buscando alcan-
car metas e crescer nesta area! Fui gerente de
loja na Cofert Tintas por 3 anos e estou ha 4
anos na CorBella Tintas”, diz ele e pontua que
ja participou de centenas de treinamentos e,
em 2022, foi um dos representantes CorBella
Tintas na Casa Cor Sdo Paulo 2022.

“Costumo falar que minha maior con-
quista é ver pintores se tornando grandes
empreendedores e empresarios do ramo”, si-
naliza Toninho e afirma que o balconista tem
um elo muito forte com a indUstria, com o lo-
jista, com pintor e com os consumidores fi-
nais. "Gragas ao nosso atendimento e aper-
feicoamento com os produtos, passamos
confianga para os pintores e consumidores.
Somos importantes para o dia a dia do pintor,
escutando suas experiéncias com o0s produ-
tos e trazendo assim sempre mais excelén-
cia e qualidade para a marcas”.

Para Deverton Ricardo Arantes, que tra-
balha na Casa das Cores, em Campo Grande
(MS), o vendedor balconista oferece sucesso
para qualquer negécio. “Acredito que 0 bom
atendimento e o respeito geram confianca
e resultados positivos”. Ha 13 anos, Dever-

ton comegou a trabalhar como balconista na
area de tintas e atualmente exerce também
a funcdo de subgerente na Casa Das Cores.
“Ser vendedor balconista é especial! Sem-
pre gostei de lidar com publico, me identifi-
guei com a profissdo desde 0 comego e isso
me trouxe novas oportunidades, amizades
e coisas boas ao longo do tempo. Tudo isso
tem um significado de vitéria na vida pesso-
al e profissional”, diz ele e afirma que sem-
pre gostou de se atualizar e buscar noticias
da area. "0 Jornal do Pintor nos oferece exa-
tamente isso. Consigo me atualizar com as
publicagbes mensais, busco informacgdes
sobre as inovagdes que as empresas divul-
gam através das midias sociais ou até mes-
mo treinamentos presenciais”.

Leila Miranda, que atua na Leco Tintas em
Gravatai (RS), também exalta que ser balco-

nista é atuar com dedicacao. “E atender con-
forme gostaria de ser atendida, é buscar co-
nhecimento. A maior conquista é saber que
prestei um bom trabalho, e que meus clientes
estao satisfeitos”, diz ela e conta que come-
¢ou neste ramo hé 10 anos, atuou como bal-
conista, vendedora, gerente e ao longo desse
tempo aprendeu bastante sobre tintas, ver-
nizes, utilizacdo de massas, texturas e sobre
0s mais variados materiais. “Poder atender os
profissionais da pintura, receber um retorno
bom, com fidelizacdo e amizade pelo servigo
prestado, € muito gratificante”, afirma Leila e
pontua que sempre busca conhecimento em
treinamentos com fornecedores sobre produ-
to e sobre os melhores pregos. “Busco conhe-
cimento para que meus clientes possam en-
tregar um servico de qualidade e prosperarem
com abundancia de trabalho”, finaliza. l/-

Brasilux recebe selo PSQ no més em que celebra 30 Anos

Emitida pela Abrafati, certificacao valida a qualidade das tintas imobiliarias fabricadas no Brasil

Tinta de

A Brasilux acaba de anunciar a conquis-
ta do selo do Programa Setorial da Quali-
dade de Tintas Imobiliarias (PSQ) coorde-
nado pela Associagao Brasileira dos Fabri-
cantes de Tintas - Abrafati. A certificacao,
gue é considerada uma das mais relevantes
para a indUstria, valida a qualidade das tin-

tas imobiliarias fabricadas no Brasil.

0 PSQ assegura que os produtos cum-
pram normas e especificagdes de qualida-
de, protegendo assim o consumidor final.
Essa validacao inclui as tintas, vernizes,
esmaltes sintéticos e envolve critérios ri-
gorosos, como normas de cobertura, soli-
dos, entre outros. Para tintas latex, os tes-
tes avaliam, por exemplo, a resisténcia a
abrasdo, rendimento e cobertura em esta-
dos Umido e seco.

Leonardo Maruzi, coordenador de Pes-
quisa e Desenvolvimento da Brasilux, des-
taca que o certificado reforga o compro-
misso continuo da empresa com a exce-
léncia e a qualidade. “Embora ja tivéssemos
elevados padrdes de qualidade, a adesdo as
normas do PSQ nos levou a um nivel ainda

mais rigoroso e especifico. Agora, com pro-
cedimentos de teste mais detalhados, ga-
rantimos consistentemente a qualidade de
nossos produtos seguindo diretrizes seto-
riais”, afirma.

A Brasilux pontua que, além de asse-
gurar a conformidade com todas as espe-
cificagcbes exigidas e destacar suas tin-
tas no mercado, a obtencao do certificado
PSQ permitird também que a empresa se
integre ao PBQP-H (Programa Brasileiro da
Qualidade e Produtividade do Habitat). Para
a marca, a inclusao é estratégica ja que as
tintas certificadas pelo PSQ sao requisitos
para construtoras que buscam financia-
mento em bancos publicos.

“Receber essa certificacdo no ano em
gue comemoramos 30 anos de trajetoria é

>> CERTIFICACAO <<

uma honra imensuravel. Ela ndo so6 ratifi-
ca 0 compromisso da Brasilux com a quali-
dade, como também é um marco em nossa
histéria. Sempre buscamos entregar o me-
lhor aos nossos clientes e essa certificagcao
€ um reflexo direto desse esforco e dedica-
¢do. Estamos orgulhosos de nossa equipe
técnica e de cada passo que nos trouxe até
aqui”, pontua Mirela Jabur, gerente de mar-
keting da Brasilux.

Além da conquista inicial, a manuten-
¢ao da certificagdo € um processo conti-
nuo. A empresa divulga que sera submetida
a auditorias regulares para garantir a ma-
nutengdo dos padrdes exigidos pelo PSQ e
destaca que as avaliagdes sao vitais para
assegurar a recertificacdo e demonstrar o
Seu compromisso com a qualidade. ll—
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Com estande sustentavel, Suvinil conquista seu primeiro selo internacional
com Red Dot Design Award 2023

Marca foi vencedora com estande assinado pelo escritério de arquitetura OHTAKE na feira Haus Decor

A Suvinil venceu o prémio Red Dot De-
sign Award 2023, um dos mais renoma-
dos em design do mundo, na categoria Fair
Stands, com estande assinado pelo escrit6-
rio de arquitetura OHTAKE para a primeira
edicao da Haus Decor —realizada no més de
marco de 2023 em Sao Paulo.

0 projeto, que foi pensado para apresen-
tar os langamentos e o conceito de susten-
tabilidade da marca aos visitantes, apresen-
tou referéncias do movimento antropofagico
do modernismo brasileiro e do surrealismo
de Tarsila do Amaral. Entre cores, cheiros e
texturas, o ambiente proporcionou experién-
cias sensoriais e muito conteddo para quase
16 mil pessoas que passaram pelo estande
durante os quatro dias de evento.

Para Renato Firmiano, diretor de marke-
ting da Suvinil, conquistar um prémio de de-
sign com estande pautado em sustentabi-
lidade, foi um passo muito importante para
a marca. "Com a sustentabilidade como um
dos principais compromissos da Suvinil,
criar junto ao escritorio OHTAKE um espaco
gue fugisse do habitual, com materiais reci-
claveis, como piso feito de argilas e paredes

de tecido tingido com pigmentagdo mine-
ral, fez com que pudéssemos materializar a
nossa visdo por uma atuagao mais susten-
tavel, provocando mais conscientizacao de
todo setor sobre o tema”, explica.

No estande, casulos convidaram os vi-
sitantes a exercitarem os sentidos em um
ambiente que fez alusdo ao contato com
a terra, em conexdao com o langamento de
uma solugao mais sustentavel, a Suvinil To-
gue da Terra, massa para efeitos com pig-
mentacao 100% mineral. No espago, a mar-
ca também apresentou a nova Embalagem
de Papel para a linha de vernizes, além de
oferecer palestras sobre tendéncias e sus-
tentabilidade com nomes da arquitetura e
design brasileiros.

Para o arquiteto e urbanista Rodrigo
Ohtake, receber um prémio ao lado de Su-
vinil, com temas tao relevantes para a mar-
ca, como sustentabilidade, reforga os ideais
do escritério. "0 Red Dot é uma das premia-
¢des de design mais relevantes do mundo.
Seu corpo de juri € altamente qualificado, o
gue o torna muito configvel”, comenta. So-
mado a isso, 0 arquiteto conta que o Ultimo
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prémio que Ruy Ohtake, seu pai, ganhou foi
o Red Dot. “E agora, nessa nova fase do es-
critério, foi o primeiro que ganhamos. E uma
conexao bonita”, finaliza.

A empresa divulga também que ende-
regou o piso e 0s bancos usados na mon-
tagem do estande, de maneira correta para
a reciclagem. Além disso, o tecido estrutu-
rado como parede do ambiente, se trans-
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formou em um elemento para novo uso. E
também, a marca compensou as emissdes
de 9,93 toneladas de CO, equivalentes gera-
das durante a participagdo na Haus Decor,
com o plantio de 72 mudas de arvores na-
tivas da Mata Atlantica. A certificacdo da
compensacao foi autenticada pela Funda-
¢ao Eco+, consultoria para Sustentabilidade
mantida desde 2005 pela BASF.
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Axalta promove capacitacao em seu Centro de Treinamento

Empresa recebe grupo de pintores e promove treinamento com o objetivo de auxiliar no entendimento
do produto correto para cada necessidade e para cada etapa de um processo de reparacao automotiva

0 Jornal do Pintor foi convidado pela Axalta para acom-
panhar em primeira-mao o inicio da revitalizagdo do seu
Centro de Treinamento. A equipe acompanhou, com exclu-
sividade, o Treinamento de Produto do Sistema Duxone Glo-
bal, na planta da empresa em Guarulhos (SP). “O Centro de
Treinamento passou recentemente por uma revitalizagao
para receber 0s nossos clientes em um local em que eles
possam levar como referéncia para suas oficinas”, pontua
Fabiana Verbickas, lider de Desenvolvimento de Produto e
Treinamento Repintura Automotiva da Axalta.

A empresa promove treinamentos no seu Centro de Re-
paracdo Automotiva = CRA, na planta de Guarulhos (SP),
como também em distribuidores e oficinas de reparagao.
Fabiana esclarece que os treinamentos tém como objetivo

auxiliar no entendimento do produto correto para cada ne-
cessidade e etapa de um processo de reparagao automoti-
va. “Estao focados em mostrar como a utilizagc&o corretae o
processo podem trazer melhorias de produtividade e lucra-
tividade, como também na qualidade de servigo levando as-
sim a fidelizacao de seu cliente”, comenta a lider.

Em Guarulhos, na planta da empresa, o Centro de Treina-
mento, nomeado de Centro de Reparagao Automotiva — CRA
foi idealizado para oferecer um layout produtivo e com labo-
ratérios equipados para promover a capacitagdo dos pintores
em todas as linhas de repintura e frotas. “O CRA estd sem-
pre em constante atualizagdo de equipamentos, temos como
foco sempre utilizar as tecnologias de ponta para que o clien-
te possa tirar o maximo de proveito dos produtos e proces-
s0s, mostrando também a importancia de ter um bom equi-
pamento para que o trabalho na oficina seja entregue com a
maxima qualidade”, explica a lider de desenvolvimento e exal-
ta que a capacitacao do profissional é fundamental. “Manter-
se atualizado nao beneficia apenas 0s processos na oficina,
também faz com que o trabalho flua sem retrabalho evitando
desperdicios de produtos e aumentando a produtividade do
profissional. Sem contar a entrega do trabalho final que é re-
alizada com maior qualidade, fidelizando o cliente”.

Como participar dos treinamentos na Axalta
Os treinamentos na Axalta sdo constantes e praticamen-

te semanais. A empresa promove capacitacdo de produtos e
processos de todas as suas linhas de repintura, como a Stan-
doblue, Standox Basislack, Duxone, Nason e Imron. Promove
cursos de colorimetria, gerenciamento de oficinas, processos
de retoques, treinamentos de pinturas especiais como fos-
cas, tricoats e vernizes tingidos, sobre organizagdo da meto-
dologia 5S e para consultores que fazem a captacao dos ser-
vigos nas oficinas. “Nés também adaptamos os treinamentos
conforme a necessidade do cliente, podendo fazer um mixing
de assuntos que sdo mais importantes para aquele determi-
nado cliente. Os treinamentos mais procurados sdo de produ-
tos e processos e também colorimetria”, diz Fabiana.

Parainscricao os profissionais devem entrar em contato
com os distribuidores parceiros da Axalta, qgue formam tur-
mas de profissionais. ll—
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18 de Outubro
Dia do Pintor

O Jornal do Pintor
parabeniza todos os
profissionais de pintura
pelo seu dia!

Joenat doPintor
(11 3739-2500
€9 facebook.com/jornaldopintor

BAIXE AGORA MESMO NOSO APLICATIVO,
DISPONIVEL PARA 0S SISTEMAS:
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Joenat doPintor

ESMALTE SINTETICO

PECA NOVA RS 578,94
PECA RECUPERADA RS 681,30
PECA NOVA RS 271,88
PECA RECUPERADA RS 340,65
PECA NOVA RS 272,52
PECA RECUPERADA RS 340,65
RS 614,13
RS 1.020,34
RS 1.193,07
RS 3.406,48

PECA NOVA RS 850,82
PECA RECUPERADA RS 959,57
PECA NOVA RS 476,59
PECA RECUPERADA RS 578,94
PECA NOVA RS 614,13
PECA RECUPERADA RS 716,48
RS 1.020,34
RS 2.047,08
RS 2.382,93
RS 6.131,66

PECA NOVA RS 578,94
PECA RECUPERADA RS 681,30
PECA NOVA RS 271,88
PECA RECUPERADA RS 340,65

BASE POLIESTER

CARRO GRANDE

RS 633,60 RS 1.624,51
RS 728,79 RS 1.836,69
RS 316,80 RS 848,72
RS 380,76 R$ 1.060,90
R$ 316,80 RS 848,72
RS$ 380,76 R$ 1.060,90
R$ 633,60 RS 1.763,75
R$ 1.109,55 RS 2.824,66
RS 1.267,21 RS 3.182,71
R$ 3.801,63 RS 10.609,05

CARRO GRANDE

RS 806,58 RS 2.473,23
RS 884,96 RS 2.685,42
RS 457,65 RS 1.412,33
RS 538,56 RS 1.624,51
RS 563,85 RS 1.690,82
RS 644,76 RS 1.909,63
RS 943,12 RS 2.685,42
RS 1.883,71 RS 5.649,32
RS 2.154,25 RS 6.352,17
RS 6.462,76 RS 19.772,61

> > BOLSA DE SERVICO DA REPINTURA AUTOMOTIVA 2023 <<
SUGESTAO BASICA DE ORGAMENTO PARA REPINTURA AUTOMOTIVA:
ESSES VALORES SAO SUGESTIVOS PODENDO VARIAR DE REGIAO PARA REGIAO

E NAO INCLUEM MONTAGEM, DESMONTAGEM, PARTE ELETRICA E TAPEGARIA.

ESMALTE POLIURETANICO

PECA NOVA RS 850,82
PECA RECUPERADA RS 959,57
PECA NOVA RS 476,59
PECA RECUPERADA RS 578,94
PECA NOVA RS 620,52
PECA RECUPERADA RS 716,48
RS 1.020,34
RS 2.047,08
RS 2.382,93
RS 6.131,66

PECA NOVA RS 1.535,31
PECA RECUPERADA RS 1.535,31
PECA NOVA RS 1.362,59
PECA RECUPERADA RS 1.362,59
PECA NOVA RS 1.701,64
PECA RECUPERADA RS 1.701,64
RS 2.047,08
RS 2.047,08
RS 3.406,48
RS 13.625,90

LACA NITROCELULOSE

CARRO GRANDE

RS 538,56 RS 1.624,51

RS 619,47 RS 1.836,69
RS -

RS 269,28 RS 848,72

RS 323,64 RS 1.060,90

PECA NOVA
PECA RECUPERADA

RS 272,52
RS 340,65
RS 614,13
RS 1.020,34
RS 1.193,07
RS 3.406,48

BASE AGUA

CARRO GRANDE
RS 1.020,34 RS 1.121,48
RS 1.119,50 RS 1.217,69
RS 578,94 RS 681,30
RS 681,30 RS 783,65
RS 716,48 RS 815,63
RS 815,63 RS 921,19
RS 1.193,07 RS 1.295,42
RS 2.382,93 RS 2.725,18
RS 2.725,18 RS 3.064,23
RS 8.175,54 RS 9.538,13

CARRO GRANDE

RS 1.701,64 RS 1.874,36
RS 1.701,64 RS 1.874,36
RS 1.535,31 RS 1.701,64
RS 1.535,31 RS 1.701,64
RS 1.874,36 RS 2.047,08
RS 1.874,36 RS 2.047,08
RS 2.047,08 RS 2.047,08
RS 4.087,77 RS 5.117,71
RS 17.032,38 RS 20.470,84

CARRO GRANDE

RS 340,65 RS 409,42
RS 409,42 RS 511,77
RS 681,30 RS 850,82
RS 1.193,07 RS 1.362,59
RS 1.362,59 RS 1.535,31
RS 4.087,77 RS 5.117,71

Presente de Dia das Maes

No Dia das Maes, duas criangas ordena-
ram que sua mae ficasse na cama de manha.
Enquanto ela estava deitada esperando o café
da manha na cama, o cheiro de café e omele-
te flutuava pela casa. Mas depois de uma longa
espera, ela desceu as escadas para investigar.
Encontrou os dois sentados a mesa comendo.

“Olha mamae, como surpresa para o Dia
das Maes”, explicou um, “decidimos cozinhar
nosso proprio café da manha”.

JP DIVERTE )

Gato xadrez

Eu estava visitando a casa de um primo
distante quando vi que ele estava jogando xa-
drez com seu gato. Eu disse que tinha que sero
gato mais inteligente de todos os tempos. Meu
primo respondeu:

“Absolutamente nao! Ele ndo me ganhou
nenhuma partida ainda!”

Primeira fala
Um menino de oito anos nunca tinha fala-
do uma palavra. Uma tarde, enquanto ele es-

tava sentado almocgando, ele se virou para sua
mae e disse: "A sopa esta fria".

Sua mae atdnita exclamou:

“Filho, esperei tanto tempo para ouvi-lo
falar. Mas todos esses anos vocé nunca disse
nada. Por que vocé nao falou antes?”

0 menino olhou para ela e respondeu:

“Até agora, tudo tem sido muito satisfa-
tério".

Espantalho
Dois corvos estavam em uma lavoura de

milho quando notaram uma figura que pare-
cia um homem a distancia.

“Esta vendo aquilo l4? O que é aquilo?”, diz
0 primeiro corvo.

0 segundo corvo da uma longa olhada:

“Com certeza é um espantalho.

“Como vocé pode dizer que € um espan-
talho e ndo uma pessoa?’, responde o primei-
ro corvo.

“Olha para as maos. Sem celular”, diz o se-
gundo corvo.
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> > BOLSA DE SERVICO DA PINTURA 2023 <<

PRECOS BASEADOS EM CUSTO TOTAL FINAL APURADO (M3o de obra, leis sociais, faturamento, tintas, massas ou vernizes em geral, ferramentas e equipamentos
gerais,inclusive balancins, etc.), com responsabilidade total de PINTURA PRONTA. ESSES VALORES SAO SUGESTIVOS PODENDO VARIAR DE REGIAO PARA REGIAO.

PLANILHA DE COTACAO

Acima de 3 metros Nivel A: Andaime m? = Metro quadrado Acima de 6 metros Nivel C: Balancim Manual m = Metro

:
3
A

Acima de 6 metros Nivel B: Cadeira Suspensa ml - Metro linear Acima de 6 metros Nivel D: Balancim Elétrico S/B - Semibrilho

Silicone base de agua RS 37,29 m? Patina R$ 81,19 m?
Silicone base solvente RS 55,87 m? Pintura Manchada RS 32,46 m?
Verniz acrilico base de dgua RS 43,62 m? Aplicagdo de Massa PVA até 3 m RS 15,21 m?
Verniz acrilico base de solvente RS 67,37 m? Aplicagdo de Massa PVA acima 3 m R$ 17,49 m?
Verniz poliuretano monocomponente RS 82,35 m? Aplicagdo de Massa PVA acima de 6 m R$ 20,21 m?
Aplicagdo de Gesso sobre Embogo até 3 m RS 16,03 m?
Aplicagdo de Gesso sobre Embogo acima de 3 m RS 18,48 m?
Aplicagdo de Gesso sobre Embogo acima de 6 m RS 21,68 m?
Descascamento de Superficie até 3 m RS 1,26 m? Aplicacdo de Massa Unica até 3 m RS 65,23 m?
Descascamento de Superficie acima de 3 m Nivel A RS 1,57 m? Aplicagdo de Massa Unica acima de 3 m RS 66,32 m?
Descascamento de Superficie acima de 6 m Nivel B R$ 2,11 m? Aplicagdo de Massa para nivelamento de Azulejo RS 56,17 m?
Descascamento de Superficie acima de 6 m Nivel C RS 2,42 m? Cimento Queimado RS 167,02 m?
Descascamento de Superficie acima de 6 m Nivel D RS 2,82 m? Efeito Mamore RS 140,07 m?
Aplicagdo de Fundo Preparador até 3 m RS 45,66 m? Efeito Marmorizado com gel RS 104,15 m?
Aplicagdo de Fundo Preparador acima de 3 m Nivel A RS 48,18 m? Porcelanato Liquido RS 526,60 m?
Aplicagdo de Fundo Preparador acima de 6 m Nivel B RS 50,90 m? Aplicacdo de Massa Unica acima de 6 m RS 69,20 m?
Aplicagdo de Fundo Preparador acima de 6 m Nivel C RS 52,20 m? Aplicagdo de Textura até 3 m RS 44,20 m?
Aplicacdo de Fundo Preparador acima de 6 m Nivel D RS 57,81 m? Aplicacdo de Textura acima de 3 m RS 47,30 m?
Aplicagdo de Fundo Impermeabilizante até 3 m RS 54,72 m? Aplicagdo de Textura acima de 6 m RS 49,27 m?
Aplicagdo de Fundo Impermeabilizante acima de 3 m Nivel A R$ 57,27 m? Aplicagdo de Textura Tipo Rustica até 3 m RS 59,00 m?
Aplicagdo de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m Nivel B R$ 59,79 m? Aplicagdo de Textura Tipo Rustica acima de 3 m RS 63,05 m?
Aplicagdo de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m Nivel C RS 62,34 m? Aplicagdo de Textura Tipo Rustica acima de 6 m RS 65,67 m?
Aplicagdo de Fundo Impermeabilizante acima de 6 m Nivel D RS 64,86 m? Latex PVA sobre Massa até 3 m RS 28,62 m?
Restauragdo de Fissuras até 3 m RS 3,27 ml Latex PVA sobre Massa acima 3 m RS 28,62 m?
Restauragdo de Fissuras acima de 3 m Nivel A RS 4,36 ml Latex PVA sobre Massa acima de 6 m R$ 32,29 m?
Restauragdo de Fissuras acima de 6 m Nivel B RS 5,24 ml Latex PVA sobre Massa Unica até 3 m RS 31,54 m?
Restauragdo de Fissuras acima de 6 m Nivel C RS 6,33 ml Latex PVA sobre Massa Unica acima de 3 m RS 32,43 m?
Restauragdo de Fissuras acima de 6 m Nivel D RS 7,42 ml Latex PVA sobre Massa Unica acima de 6 m RS 35,52 m?
Restauragdo de Trincas de Massa até 3 m RS 11,23 ml Latex PVA sobre gesso até 3 m RS 34,44 m?
Restauragdo de Trincas de Massa acima de 3 m Nivel A RS 12,69 ml Latex PVA sobre Gesso acima 3 m RS 35,66 m?
Restauragdo de Trincas de Massa acima de 6 m Nivel B RS 15,21 ml Latex PVA sobre Gesso acima de 6 m R$ 39,06 m?
Restauragdo de Trincas de Massa acima de 6 m Nivel C RS 17,76 ml Latex PVA sobre Textura até 3 m R$ 37,87 m?
Restauragdo de Trincas de Massa acima de 6 m Nivel D RS 18,85 ml Latex PVA sobre Textura acima de 3 m R$ 39,20 m?
Restauragdo de Trincas de Alvenaria até 3 m RS 18,65 ml Latex PVA sobre Textura acima de 6 m RS 42,94 m?
Restauragdo de Trincas de Alvenaria acima de 3 m Nivel A RS 20,65 ml Latex Acrilico Fosco sobre Gesso até 3 m R$ 53,29 m?
Restauragdo de Trincas de Alvenaria acima de 6 m Nivel B RS 22,46 ml Latex Acrilico Fosco sobre Gesso acima de 3 m R$ 56,32 m?
Restauragdo de Trincas de Alvenaria acima de 6 m Nivel C RS 25,01 ml Latex Acrilico Fosco sobre acima de 6 m R$ 59,34 m?
Restauragdo de Trincas de Alvenaria acima de 6 m Nivel D RS 26,44 ml Latex Acrilico S/B sobre Gesso até 3 m RS 58,63 m?
Execu¢do de Embogo até 3 m RS 18,48 m? Latex Acrilico S/B sobre Gesso acima de 3 m RS$ 62,03 m?
Execucdo de Embogo acima de 3 m Nivel A RS 22,83 m? Latex Acrilico S/B sobre Gesso acima de 6 m RS 65,23 m?
Execugdo de Embogo acima de 6 m Nivel B RS 25,55 m?
Execugdo de Embogo acima de 6 m Nivel C RS 28,62 m?
Execugdo de Embogo acima de 6 m Nivel D RS 30,45 m? ALTBES A E T
Latex PVA tipo interior/exterior até 6m alt RS 22,66 m?
Ll e s e Latex acrilico ¢/fundo uniformizante de textura até 6m alt RS 45,60 m?
Latex PVA simples ¢/ fundo uniformizante - sobre emboco RS 23,44 m? Idem acima de 6 m alt RS 63,46 m?
Latex PVA ¢/ massa corrida padrdo comercial - sobre embogo ou gesso RS 32,87 m? Textura acrilica ¢/ calafetacdo e latex acrilico R$ 57,17 m?
Latex PVA ¢/ massa padrao luxo e retoques c/ iluminagdo farta no Aplicacdo de Massa Acrilica até 3 m RS 49,27 m?
local sobre embogo ou gesso RS 43,45 m? Aplicagdo de Massa Acrilica acima de 3 m RS 51,45 m?
Latex PVA ¢/ massa corrida padréo luxo e retoques sobre embogo ou gesso Aplicagdo de Massa Acrilica acima de 6 m RS 53,29 m?
¢/ acabamento final em verniz sobre latex (liquibrilho) RS 45,09 m? Aplicacdo de Massa Acrilica acima de 6 m RS 91,87 m?
Sé massa corrida para receber papel de parede sobre embogo RS 20,62 m? Aplicagdo de Massa Acrilica acima de 6 m RS 59,07 m?
Oleo simples ¢/ faixa sinalizada para barras de garagem RS 54,38 m? Aplicacdo de Massa Unica até 3 m RS 54,72 m?
Oleo ¢/ massa e faixas sinalizada para barras de garagem RS 62,92 m? Aplicacdo de Massa Unica acima de 3 m RS 57,27 m?
Esmalte acetinado ¢/ massa corrida sobre embogo fino padrdo luxo RS 67,34 m? Aplicacdo de Massa Unica acima de 6 m RS 59,45 m?
Esmalte automotivo tipo laca brilhante ¢/ massa corrida RS 147,34 m? Aplicacdo de Massa Unica acima de 6 m RS 61,79 m?
Quantil ou similar sobre fundo latex simples RS 47,91 m? Aplicacdo de Massa Unica acima de 6 m RS 65,60 m?
Quantil ou similar sobre massa corrida e fundo latex RS 65,37 m? Aplicagdo de Textura Acrilica até 3 m RS 49,27 m?
Epoxi bicomponente simples R$ 151,32 m? Aplicagdo de Textura Acrilica acima de 3 m RS 52,54 m?
Epoxi bicomponente ¢/ massa corrida adequada RS 204,50 m? Aplicagdo de Textura Acrilica acima de 6 m RS 54,72 m?
Poliuretano bicomponente simples RS 156,25 m? Aplicagdo de Textura Acrilica acima de 6 m RS 59,45 m?
Poliuretano bicomponente ¢/ massa corrida adequada RS 224,89 m? Aplicagdo de Textura Acrilica acima de 6 m RS 64,86 m?
Borracha clorada simples RS 114,74 m? Aplicagdo de Textura Tipo Rustico até 3 m RS 59,14 m?
Textura - Externa | Interno RS 54,68 m? Aplicacdo de Textura Tipo Rustico acima de 3 m RS 62,75 m?
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PINTURA EXTERNA

Aplicagdo de Textura Tipo Rustico acima de 6 m
Aplicagdo de Textura Tipo Rustico acima de 6 m
Aplicagdo de Textura Tipo Rustico acima de 6 m

Latex Acrilico Fosco sobre Massa Acrilica até 3 m

Latex Acrilico Fosco sobre Massa Acrilica acima de 3 m
Latex Acrilico Fosco sobre Massa Acrilica acima de 6 m
Latex Acrilico Fosco sobre Massa Acrilica acima de 6 m
Latex Acrilico Fosco sobre Massa Acrilica acima de 6 m
Latex Acrilico Fosco sobre Massa Unica até 3 m

Latex Acrilico Fosco sobre Massa Unica acima de 3 m
Latex Acrilico Fosco sobre Massa Unica acima de 6 m
Latex Acrilico Fosco sobre Massa Unica acima de 6 m
Latex Acrilico Fosco sobre Massa Unica acima de 6 m
Latex Acrilico Fosco sobre Textura até 3 m

Latex Acrilico Fosco sobre Textura acima de 3 m

Latex Acrilico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Latex Acrilico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Latex Acrilico Fosco sobre Textura acima de 6 m

Latex Acrilico S/B sobre Massa Acrilica até 3 m

Latex Acrilico S/B sobre Massa Acrilica acima de 3 m
Latex Acrilico S/B sobre Massa Acrilica acima de 6 m
Latex Acrilico S/B sobre Massa Acrilica acima de 6 m
Latex Acrilico S/B sobre Massa Acrilica acima de 6 m
Latex Acrilico S/B sobre Massa Unica até 3 m

Latex Acrilico S/B sobre Massa Unica acima de 3 m
Latex Acrilico S/B sobre Massa Unica acima de 6 m
Latex Acrilico S/B sobre Massa Unica acima de 6 m
Latex Acrilico S/B sobre Massa Unica acima de 6 m
Latex Acrilico S/B sobre Textura até 3 m

Latex Acrilico S/B sobre Textura acima de 3 m

Latex Acrilico S/B sobre Textura acima de 6 m

Latex Acrilico S/B sobre Textura acima de 6 m

Latex Acrilico S/B sobre Textura acima de 6 m

Verniz Acrilico sobre Concreto Aparente até 3 m
Verniz Acrilico sobre Concreto Aparente acima de 3 m
Verniz Acrilico sobre Concreto Aparente acima de 6 m
Verniz Acrilico sobre Concreto Aparente acima de 6 m
Verniz Acrilico sobre Concreto Aparente acima de 6 m
Latex Acrilico sobre Piso

Latex Acrilico sobre Piso (Faixas de Demarcagao)

SUPERFICIES METALICAS

Sé repintura em esmalte, grafite ou aluminio

Desoxidagdo esmalte, grafite ou aluminio c/fundo zarcdo

Idem c/fundo especial - galvanizados ou aluminio

Esmalte, grafite ou aluminio em perfis, cantoneiras, batentes e tubulagées
aparentes até 4”

Idem calhas ou rufos

Esmalte grafite ou aluminio com massa automotiva

Tratamento, zarcdo e epoxi bicomponente e acabamento

FACHADAS

Lavagem Externa com Hidrojateamento até 3 m

Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 3 m Nivel A
Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m Nivel B
Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m Nivel C
Lavagem Externa com Hidrojateamento acima de 6 m Nivel D
Instalagcdo de Tela Fachadeiro

Bandeja Nivel A

Bandeja Suspensa acima de 3 m

Oleo sem massa - obras populares

Idem rodapés

Idem beirais até 60 cms. larg. madeira a vista

Verniz poliuretano tipo naval - obras populares

Idem rodapés

Idem beirais até 60 cms. larg. madeira a vista

Esmalte acetinado c/massa corrida padrdo comercial
Idem rodapés

Esmalte acetinado c/massa corrida a 6leo padréo luxo
Idem rodapés

Esmalte automotivo alto brilho c/massa corrida adequada e lixa d’agua
Idem rodapés

RS 65,67 m?
RS 71,32 m?
RS 82,18 m?
RS 50,73 m?
RS 53,63 m?
RS 56,52 m?
R$ 58,15 m?
RS 61,25 m?
R$ 54,00 m?
RS 55,43 m?
R$ 58,15 m?
RS 60,87 m?
RS 61,96 m?
RS 54,72 m?
R$ 57,27 m?
RS 59,79 m?
RS 62,34 m?
RS 64,86 m?
RS 55,84 m?
RS 59,11 m?
RS 62,13 m?
RS 63,97 m?
RS 67,44 m?
RS 59,45 m?
RS 63,05 m?
RS 63,97 m?
RS 67,03 m?
RS 68,12 m?
R$ 60,16 m?
RS 63,05 m?
RS 65,77 m?
RS 68,50 m?
RS 71,39 m?
RS 50,73 m?
RS 53,63 m?
RS 56,52 m?
R$ 58,15 m?
RS 61,25 m?
RS 42,77 ml
RS 19,57 ml

RS 47,40 m?
RS 61,96 m?
RS 69,72 m?

RS 23,96 m?
RS 24,84 m?
RS 102,56 m?
RS 230,84 m?

RS 3,81 m?
RS 5,99 m?
R$ 7,83 m?
RS 8,68 m?
RS$ 10,79 m?
RS 18,48 m?
RS 165,99 ml
RS 276,51 ml

RS 44,24 m?
RS 12,62 m?
RS 37,80 m?
RS 51,11 m?
RS 23,48 m
RS 39,13 m?
RS 68,87 m?
RS 28,41 m
RS 81,90 m?
RS 35,52 m
RS 23,07 m?
RS 105,48 m

Laqueacdo, acabamento pome em po
Lustragdo natural c/cera a boneca padrdo comercial
Lustracdo natural c/goma laca padrdo luxo

Caiagdo até 3 m

Caiagdo acima de 3 m Nivel A
Caiagdo acima de 6 m Nivel B
Caiagdo acima de 6 m Nivel C
Caiagdo acima de 6 m Nivel D

Verniz Filtro Solar Maritimo

Esmalte Sintético

Barrado de Garagem em Esmalte Sintético

Pintura de Tubulagdo e Corrimdo em Esmalte Sintético

REGRAS DE MEDIGCAO

RS 250,78 m?
RS 64,65 m?
R$ 95,51 m?

RS 15,48 m?
RS 16,40 m?
RS 17,39 m?
RS 18,27 m?
RS 19,16 m?
RS 117,05 m?
RS 26,44 m?
RS 144,17 m?
RS 107,25 ml

Venezianas: multiplicar por 3.

Vitré basculante: multiplicar o vao por 3.

Vitré ndo-basculante e janelas: multiplicar por 2.
Grade: multiplicar por 3.

Caiagdo interna ou externam borracha clorada ou epdxi:
ndo descontar vdos até 4,00 m? Para vdos superiores
a 4,00 m? deduzir apenas o que exceder a este valor.
Témpera de gesso, cola, témpera lavdvel e latex: ndao
descontar vdos de até 2,00 m?. Para vdos superiores a
2,00 m*deduzir apenas o que exceder a este valor.
Espaletas, faixas, vigas e molduras isoladas com largura
de até 40 cm., sdo medidas por metro linear e cobradas
a razdo de 50% dos pregos unitdrios por m2.

Caixilhos de ferro, ferragens pesadas: multiplicar a drea
do vao-luz por 2.

Estrutura metdlicas planas: multiplicar a area de projegao

MAPA DE

TIPO DE TINTAS

Liquido Base PVA Incolor Agua
Liquido Base Acrilico Incolor Agua
Liquido Impermeabilizante a Oleo Aguarras
Selador Pigmentado PVA Agua
Selador Pigmentado Acrilico Agua
Primer a Oleo para Madeiras Aguarras
Primer Surfacer Thinner
Zarcdo Comum Aguarras
Fundos Anticorrosivos Sintéticos Aguarras
Zarc@o Preparado tipo Petrobras Aguarras

Zarcdo Borracha Clorada Solvente préprio

Zarcdo Epoxi Catalisado Solvente proprio
Cromato de Zinco Aguarras
Primer Epoxi Catalisado Oxido

Primer Epoxi Catalisado Branco

Solvente proéprio
Solvente proprio

Primer para Galvanizados Aguarras
Massa PVA e Acrilica Super Extra Agua
Massa a Oleo e Sintéticas Aguarras

Massa Epoxi Catalisada Solvente préprio

Massa para Madeira Agua
Tinta Latex PVA Super Extra Agua
Tinta Latex PVA 22 Linha Agua
Tinta Acrilica 100% Super Extra Agua
Tinta a Oleo Fosca Aguarras
Tinta a Oleo Brilho Super Extra Aguarras
Esmalte Sintético Brilho Super Extra Aguarras
Esmalte Sintético Semibrilho Super Aguarras
Tinta Grafite Super Extra Aguarras
Tinta Aluminio Super Extra Aguarras

Esmalte Epodxi Brilhante Catalisado
Esmalte Epoxi Semibrilho Catalisado

Solvente préprio
Solvente proprio
Esmalte Poliuretano Catalisado Solvente préprio
Esmalte Borracha Clorada Solvente préprio

Tinta Demarcagdo Borracha Clorada Solvente préprio

Tinta Ceramica Super Extra Aguarras
Stain Semitransparente para Madeira Aguarras
Stain Cores Sélidas para Madeira Aguarras
Verniz Copal Brilhante Aguarras
Verniz Maritimo Brilhante Aguarras
Verniz Seda Sintético Semibrilho Aguarras

Verniz Epoxi Catalisado Solvente préprio

Verniz Poliuretano Catalisado Solvente préprio

Verniz Premium Duplo Filtro para Madeira ~ Aguarras

horizontal por 2.

Estruturas metalicas ou de madeira em arco:
aumentar 30% a drea de projegdo horizontal e

multiplicar por 2.

Estruturas metdlicas: multiplicar a drea do vao-

-luz por 2.

Elementos vazados: multiplicar a drea por 5.
Tercas e elementos de sustentagdo de telhas:
multiplicar a drea de projeg¢do horizontal por 2.

Esquadrias de madeira:

Portas ou janelas-guilhotina com batentes: mul-

tiplicar a area do vdo-luz por 3.

Portas ou janelas-guilhotina sem batentes: multi-

plicar a drea do vao-luz por 2.

Caixilhos com venezianas: multiplicar a drea do

vao-luz por 5.

2 DE DEMAOS E RENDIMEN

DILUICAO Ne de

- 50 a 100% o
15% 15% 10a 20%
30% 40% =

20% até 30% -
10% até 20% 20%
10% até 10% 20%
o 30%
10% até 10% 20%
10% até 10% 20%
30% - 40%
30% - 40%
10% até 10% 20%
10% até 10% 20%
10% até 10% 20%
10% até 10% 20%
10% até 10% 20%

10% 10% 20%
15% 15% até 25%
10% 10% 20%

10% até 15% 20%
10% até 15% 20%
10% até 10% 20%
10% até 10% 20%
10% até 10% 20%
10% até 10% 20%
10% até 10% 20%
10% até 10% 20%
10% até 10% 20%

10% - 30%
10% 10% 20%
15% 20% 30%
15% 20% 30%
15% 20% 30%
20% 25% 30%
15% 20% 30%
15% 20% 30%

- 5% 10%

Demaos

W R R R R R R RRRRRRRR R R

w

Rend. p/
Demado

30 m?
30 m?
30 m?
25 m?
25 m?
25 m?
25 m?
30-40 m?
30-40 m?
30-40 m?
30-40 m?
30-40 m?
30-40 m?
50-70 m?
50-70 m?
50-70 m?
08-12 m?
5m?

4 finas 5 m?

W NN W WWNWNNNNNNDNDNNNNNWWW

14--15 m?
30-35 m?
25-30 m?
30-40 m?
30-40 m?
30-40 m?
40-45 m?
40-45 m?
40-45 m?
40-45 m?
40-45 m?
40-45 m?
40-45 m?
25-30 m?
25-30 m?
18 m?
70 m?
50 m?
30-40 m?
30-40 m?
30-40 m?
30-40 m?
30-40 m?
30 m?

Os rendimentos apontados sdo validos para a embalagem: galdo 3,6 litros. O rendimento real

depende do método de aplicagdo, preparo da superficie e condi¢es de trabalho.
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08000 167 667 montana®

www.montana.com.br Ideal para sua madeira




